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• Pandémie due au COVID-19 et annulation de tous les rassemblements, dont 
le Grand spectacle au parc Jean-Drapeau le 23 juin et le traditionnel Défilé 
sur la rue Saint-Denis le 24 juin

• Thématique de la Fête nationale du Québec : Unis! 
• Porte-parole : Didier Lucien
• Les festivités ont pris différentes formes dont : 
- L’initiative « Décompte vers la Fête nationale »
- L’émission du Grand spectacle « Tout le Québec à l’unisson »
- L’initiative « C’est à notre tour de nous laisser parler d’amour »

TRÈS GRAND SUCCÈS – PLUS DE 3.2 MILLIONS DE PERSONNES REJOINTES

186 ans - Fête nationale du Québec à Montréal
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« Décompte vers la Fête nationale » en collaboration avec Cogeco Média  

PLUS DE 1.2 MILLION DE VISIONNEMENTS ! 

- Concept : permettre au public de se mettre dans l’ambiance de la Fet̂e nationale et l’inviter à 
écouter l’émission spéciale « Tout le Québec à l’unisson» graĉe aux prestations de plusieurs 
artistes de renom, dont certains ont participé dans l’émission : Corneille, Roxane 
Bruneau, Alex Nevsky, 2Frères, Ludovick Bourgeois, Laurence Nerbonne, Charlotte 
Cardin, Bleu Jeans Bleu, Sarahmée, Émile Bilodeau, Marc Dupré et Paul Piché

- Durée : 10 capsules de 30 minutes du 13 au 22 juin et une émission d’une heure des meilleurs 
moments le 24 juin, débutant avec l’initiative « C’est à notre tour de nous laisser parler d’amour »

- Diffusion : pages Facebook de la Fête nationale du Québec à Montréal et sur celles des 
stations Cogeco Média : 96.9 CKOI, Rythme 105.7, Rythme 93.7/98.1, Rythme 100.1, M102.9, 
CIME, Planète 100.3, Planète 99.5, Planète 93.5, Planète 104.5, WOW 96.5/103.5/103.9, WOW 
104.9 et WOW 102.1.

- Vif succès du projet : des centaines de commentaires extrêmement positifs avec plus de 1.2 
million de vues

Du 13 au 22 juin et le 24 juin 2020 
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EN MOYENNE 1.9 MILLION DE TÉLÉSPECTATEURS !

*Source : Numeris, Que ́bec franco, donne ́es pre ́liminaires du mardi 23 juin 2020, T2+.
**Source : Cogeco Média, données du mardi 23 juin 2020 à Montréal, T2+.

- Concept : capté à l’Amphithéâtre Cogeco de Trois-Rivières, le spectacle a été 
animé par Ariane Moffatt et Pierre Lapointe, accompagnés de plus d’une 
quarantaine d’artistes et de trois orchestres symphoniques

- Diffusion : Télé-Québec, ICI Radio-Canada Télé, TVA et V, chaque plateforme 
numérique respective, ainsi que sur 96.9 CKOI, Rythme 105.7, Rythme 93.7/98.1, 
Rythme 100.1, M102.9 et QUB radio en simultané

- Date : le 23 juin à 20 h sur 4 grands réseaux et les stations radio, le 24 juin à 21 h 
sur Télé-Québec

- Vif succès : des centaines de commentaires positifs, plus de 1.9 million de 
téléspectateurs sur les grands réseaux, soit 70 % de l’auditoire TV* et 240 700 
auditeurs**

Émission du Grand spectacle « Tout le Québec à l’unisson »

En collaboration avec

Le 23 juin avec une reprise le 24 juin 2020 
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« C’est à notre tour de nous laisser parler d’amour »

- Concept : l’ensemble de la population a été invité à pavoiser leurs balcons, terrasses, 
fenêtres et à sortir chanter 3 fois le refrain de Gens du pays de Gilles Vigneault le 24 
juin à 19 h précise

- Diffusion : pages Facebook de la Fête nationale du Québec à Montréal et sur 
celles des stations Cogeco Média : 96.9 CKOI, Rythme 105.7, Rythme 93.7/98.1, 
Rythme 100.1, M102.9, CIME, Planète 100.3, Planète 99.5, Planète 93.5, Planète 
104.5, WOW 96.5/103.5/103.9, WOW 104.9 et WOW 102.1. ainsi qu’en ondes sur 
toutes ces stations, suivi de l’émission d’une heure des meilleurs moments du            
« Décompte vers la Fête nationale »

- Vif succès : 243 300 auditeurs à Montréal* et plus de 90 800 vues du Facebook live 

LA PLUS GRANDE CHORALE QUÉBÉCOISE ! 

Le 24 juin 2020 

*Source : Cogeco Média, données du 24 juin 2020 à Montréal, T2+.



• Campagne de relations publiques
• Campagne d’autopromotion sur les ondes de Télé-Québec, ICI Radio-Canada Télé, TVA et V
• Campagne radio avec Cogeco média dont Rythme 105.7 et 96.9 CKOI et QUB radio
• Campagne avec le Journal de Montréal, le Journal de Québec et le 24 Heures
• Encartage du cahier spécial de la Fête nationale du Québec
• Campagne numérique sur le site internet et les réseaux sociaux de la Fête nationale et sur ceux de nos partenaires

Plan de communication
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Visibilité spécifique

• Relations publiques : mention / logo dans tous les communiqués de presse émis
• Campagne avec le Journal de Montréal, le Journal de Québec et le 24 Heures : bande logos 
• Cahier spécial de la Fête nationale : 
• Émission du Grand spectacle à Télé-Québec, ICI Radio-Canada Télé, TVA et V : logo dans l’autopromotion de l’émission spéciale, 

amorces/tampons (logo)
• Télé-Québec et ICI Radio-Canada Télé : 1 x 30 sec du temps commercial
• Communications numériques : bandeau, bande logos, page partenaires, publications sur les réseaux sociaux

Grand partenaire
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Campagne de relations publiques

Communiqués de presse

‒ Communiqué de la thématique et du porte-parole (26 mai)
‒ Communiqué du dévoilement de l’émission du Grand spectacle (4 juin)
‒ Communiqué du Décompte vers la Fête nationale (12 juin)
‒ Communiqué des initiatives à Montréal (17 juin)
‒ Communiqué pour rappel des projets de la Fête nationale (22 juin)
‒ Communiqué Bilan de l’émission du Grand spectacle (23 juin)
‒ Communiqué Bilan de la Fête nationale (25 juin)
‒ Envoi électronique des communiqués de presse aux journalistes et ajout sur 

le site web de la Fête
‒ Mention et remerciement de la Ville de Montréal dans tous les 

communiqués émis
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Campagne de presse écrite du 19 au 25 juin 2020

Le 24 Heures  
18 juin – 1/3 de page – Grand spectacle

Résultats : 12 apparitions du logo de la Ville de Montréal

19 juin ½ page – Grand spectacle du Québec
20 juin – cahier spécial Fête nationale
21 et 22 juin – ½ page – Grand spectacle
23 juin – 1 pleine page – Grand spectacle
25 juin – ½ page de remerciement

Le Journal de Montréal  

Le Journal de Québec

20 juin – cahier spécial Fête nationale du Québec
21, 22 et 23 juin – ½ page – Grand spectacle
25 juin – ½ page de remerciement
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Cahier spécial Fête nationale du Québec

- Encarté dans l’édition Week-end du Journal de Montréal
- Le 20 juin 2020, 12 pages en couleur
- Mot de la mairesse de Montréal – 1/3 de page 
- Logo en page de couverture et bande logos en dernière page
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Télédiffusion du Grand spectacle « Tout le Québec à l’unisson »

Sur les ondes de Télé-Québec, ICI Radio-Canada Télé, TVA et V et leurs plateformes numériques respectives 
Le 23 juin 2020 dès 20h
‒ En moyenne 1 900 000 téléspectateurs 

Visibilité de la Ville de Montréal
- Autopromotion sur les 4 grands réseaux dès le 8 juin
- Amorce(1) et tampon(1) : 6 sec
- Discours de Mme Valérie Plante
ü 1 occasion sur Télé-Québec
ü 1 occasion sur ICI Radio-Canada Télé

Autopromotion : logo

Tampon 1:37:08 à 1:37:11 Tampon 1:08:33 à 1:08:36
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Discours de Mme Valérie Plante



Communications numériques : site Internet et réseaux sociaux

Site Internet http://www.fetenationale-montreal.qc.ca/
‒ 24 227 visiteurs, dont 98% de nouveaux (131 484 visiteurs 2019)
‒ 17 335 visiteurs les 23-24 juin (93 110 visiteurs les 23-24 juin 2019)
‒ 2 pages vues en moyenne
‒ Bandeau à la page d’accueil 
‒ Logo de la Ville de Montréal : la section 23 juin et à la page partenaires avec hyperlien 
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http://www.fetenationale-montreal.qc.ca/


‒ 19 392 amis 
‒ 45 000 interactions
‒ 1 538 744 impressions
‒ Portée totale 770 000 
‒ 4 mentions de la Ville de Montréal

Facebook 

Communications numériques : site Internet et réseaux sociaux
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