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Bilan : rapport d’activités 2019 
 
Du 19 au 24 août 2019, le Festival Mode & Design (FMD) s’est déroulé à la place des Festivals 
du Quartier des spectacles pour une sixième année consécutive et célébrait son 19ème 
anniversaire. 
Présentant six jours de festivités mettant en exergue la créativité, le FMD est un événement 
de prestige installé au cœur de la métropole. Il est la plateforme de diffusion du talent des 
designers et créateurs d’ici et le promoteur de leurs capacités innovantes en matière de mode 
et de design, deux piliers économiques et créatifs de Montréal. 
Année après année, le Festival connaît un succès médiatique important. Le volet conférences 
a connu cette année un remarquable succès : 16 conférenciers avaient rendez-vous à 
Montréal pour partager leur expérience dans leur domaine spécifique d’activité lié à la mode 
et au design. 
Cette 19ème édition a aussi misé une fois de plus sur un volet design riche et original et sur de 
multiples collaborations avec d’autres acteurs culturels et institutionnels montréalais. Elle a 
aussi été marquée par une reconfiguration inusitée et fonctionnelle de la Place des Festivals: 
l’équipe du FMD l’a aménagé de façon harmonieuse et soucieuse du public ainsi que des 
usagers de la Place des Festivals, ouvrant de la sorte de nouvelles possibilités. 
Confirmant son statut d’incontournable plate-forme de la mode, le FMD a convié son public à 
un grand casting « sauvage » pour une quatrième année. Plus d’une centaine de personnes du 
public ont ainsi pu vivre l’expérience exaltante des grands mannequins. Par cet appel, nous 
avons favorisé l’engagement de nos communautés. Nos festivaliers se sont vu au cœur des 
spectacles.  
Le FMD a également continué de développer son volet danse. Pour une seconde édition, le 
grand projet de danse urbaine ‘’les Rencontres Fresh à Mort’’ a réuni chorégraphes, DJ, 
animateurs, influenceurs et plus de 150 danseurs dans de grands événements de danse tous 
publics. De plus, Le FMD s’est engagé dans une belle collaboration avec la fameuse troupe des 
Ballets Jazz de Montréal et de Danse Danse, faisant cohabiter la danse contemporaine et la 
mode avec l’implication de la grande designer Sarah Pacini qui a habillé la troupe de 35 
danseurs des BJM.  
L’édition 19 du FMD fût aussi celle de son engagement social. Plus que jamais, nous avons 
inclus les communautés marginalisées dans nos actions. Nous avons donné la voix à la 
diversité corporelle, aux créateurs autochtones et à la diversité sexuelle dans tous ses 
spectacles. Nous avons misé sur une programmation paritaire en offrant une place de choix 
aux femmes, à leurs marques, leurs histoires et leurs succès. Nous avons soutenu la cause des 
femmes en difficulté en présentant un défilé, un tapis rouge et un encan silencieux au profit 
de la Fondation le Chaînon. Nous avons été le théâtre d’une journée de mode 
écoresponsable.  
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1. Tourisme  
 
Pour 2019, nous avons réalisé une étude d’achalandage et de provenance puisque la dernière 
étude datait de 2016. Cette dernière nous permet  de confirmer que l’achalandage 2019 a été 
positif. 
 
Les dernières années passées sur la place des Festivals nous ont permis de bien comprendre 
l’espace urbain, de nous adapter et d’affiner l’expérience des festivaliers. En conséquence, la 
scénographie et la circulation globale ont été repensées en 2018 et améliorées en 2019. La 
configuration de notre site proposait des installations originales. Ce fût aussi l’occasion 
d’approfondir nos relations avec les différents intervenants. Après plusieurs années de succès, 
nous constatons une progression et la consolidation du potentiel de croissance. 
 
Ces dernières années nous amènent également à tirer la conclusion de l’importance et de la 
nécessité d’intensifier la proposition culturelle, ainsi que de développer davantage 
l’expérience à travers le volet du design et de miser sur diverses pratiques artistiques: la 
danse, l’art vivant, l’expression identitaire et la musique.  
  
 
 

2. Programmation  
 
FMD Mode 
Seul événement québécois existant sur le créneau de la mode et du design, le FMD a impulsé 
la démocratisation des univers de la mode et du design. Les créateurs, autant émergents que 
bien établis, y ont une place de choix afin de démontrer leur talent devant une foule 
enthousiaste. 
Le FMD est une expérience festive avant tout. Les défilés présentés sur la scène principale 
extérieure mettaient en vedette les créations de designers québécois établis et émergents, de 
détaillants locaux et de grandes marques.  
 
La programmation extérieure: 
- Scène principale : 39 défilés de designers et artistes émergents, 5 défilés des finissants des 
écoles de mode, 11 défilés de designers établis et grands détaillants, 1 défilé au profit de la 
Fondation Le Chaînon, 1 défilé dédié à la cause des femmes en difficultés, 1 défilé mettant à 
l’honneur les créations africaines avec la Semaine de la Mode Africaine, 4 compétitions de 
danse urbaine; un spectacle des Ballets Jazz de Montréal par Danse Danse, 1 grand karaoke, 5 
groupe de musique, 4 cours de yoga avec les midi yoga.  
- Scène Alternative : 14 prestations musicales et DJ, une performance d’escouade de mode 
mobile, une performance de danse et de musique africaine présentant 5 designers, en 
collaboration avec la Semaine de la Mode Africaine de Montréal. 
- Les Déambulatoire : Une performance d’art vivant, de danse et de conception de costume 
géant, une performance artistique faisant cohabiter les arts visuels, le textile et les rapports 
humains; Un ‘’happening’’ d’art de la coiffure en plein milieu des publics. Un parcours 
photographique présenté par le Musée McCord dans le cadre de l’exposition ‘’POLAROID’’. 



5 
 

- Programmation satellites: Une collaboration avec le Shwap Club, un club de recyclage et 
d’échange de vêtements pour femmes et une collaboration avec ‘’maison4tiers’’ pour la 
projection du film documentaire Célébration sur l’histoire et le parcours du grand créateur 
Yves Saint-Laurent. 
 
La programmation Intérieur: 
Suite au succès remporté par le volet Conférences, le FMD a décidé de poursuivre l’expérience 
pour une sixième année consécutive à l’Édifice Wilder. Stéphane Le Duc a agi à nouveau à titre 
de commissaire et animateur. Le chercheur et directeur principal Jean-François Grenier, 
Lolitta Dandoy et  Antoine Laoun se sont ajoutés à l’animation pour 2019. Les conférences du 
soir furent le théâtre d’un succès plus intense encore, avec un besoin d’augmentation du 
nombre de sièges disponibles de 150 à 250 notamment pour la première conférence. Cela fût 
possible grâce au retentissement du Cocktail d’ouverture se tenant juste avant, dépassant lui 
même le quota de 300 invités de prestige pour arriver à près de 450. 
 
Huit (8) conférences, dont 2 représentants des conférenciers internationaux, sont venues 
enrichir l’expérience des festivaliers en offrant des rencontres intimistes où les experts invités 
ont pu partager leur expérience professionnelle à propos des différents aspects liés à la mode 
et au design: 

 Jean-François Grenier 

 François Roberge 

 Manon Lozeau-Simard 

 Claude Rainville 

 Jérôme C. Rousseau 

 Denis Gagnon 

 Azamit 

 Nathalie Bondil 

 Marie-Mai 

 Antoine Laoun 

 Marie Wilkinson 

 Mylène Bouthillette 

 Nicolas Vaudelet 

 Josée Rainville 

 Christophe Lataillade 

 Mona-Lisa Prosper 

 Carl Boutet 

 Jean-Philippe Robert 

 Louis-Charles Plante 
 
 

FMD Design 
Le design était encore une fois bien présent lors de l’édition 2019 du FMD. Fier de l’apport 
design du concours design les placottoirs, initié par le FMD et avec la participation de l’École 
de design de l’UQAM, le FMD présentait cette année encore les 5 projets gagnants des 
dernières années. Les étudiants ont conçu, à partir d’essence d’arbres d’ici, une réalisation en 
bois, « le placottoir », structure de proximité et d’échange à mi-chemin entre le banc public et 
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la terrasse, entièrement démontable et pouvant être intégrée à l’espace public. Le public du 
Festival a ainsi pu profiter de ces aires de détente et de rencontre: 
Chiens en liberté: 
Projet gagnant retenu par Place Ville-Marie en 2017 et installé sur le site du FMD pendant 
toute la durée de l’événement. 
 
Le diplomate: 
Projet gagnant retenu par la ville de Montréal en 2017. 
Le FMD a été fier de participer activement au parcours de la promenade fleuve-montagne, un 
projet de legs du 375e anniversaire de Montréal avec l’installation de son placottoir Le 
diplomate. 
  
L’écrin,  La Maille et 30 degrés: 
Projets pensés et créés par les étudiants de l’École de design de l’UQAM. 
  
Elément De Base (edb) : Le site du FMD était parsemé de mobilier urbain de edb, concepteur 
de meubles événementiels montréalais. 
 
Les Serres Sylvain Cléroux : Le site du FMD était parsemé de murales vertes et d’espaces vert 
désignés par les Serres Cléroux entreprise montréalaise. 
 
Lazy Life paris : Le site du FMD était parsemé de Beanbag (Pouf) urbains par des concepteurs 
Montréalais, Lazy Life.  
 
 
FMD Arts et Performances 
Le Festival Mode & Design a ainsi été un véritable laboratoire créatif avec la cohabitation de 
plusieurs projets, objets design, art et performances. Ces derniers ont été intégrés au cœur de 
la ville dans plusieurs installations mettant en valeur le talent créatif Montréalais. 
 
180g Block Party :  
Un collectif mais aussi créant des lieux de rassemblement et de diffusion pour la relève 
artistique locale, les membres du 180g et sa grande famille de créatifs ont débarqués au FMD 
sur la place des spectacles, impliquant :  
 

L’artiste Germ Dee :  
Par un atelier de sérigraphie en direct et ouvert au public, l’artiste pluridisciplinaire 
Germ Dee accorde une grande importance à l’impact que l’art public a sur les 
communautés. Extrêmement soucieux d’inclure le public à sa pratique, Germ Dee 
s’inspire de la culture populaire pour la retranscrire à son image et selon son propre 
langage. 

 
SoFly Apparel :  
Un collectif d’artiste et designer de mode ont créé un atelier de broderie et d’art 
urbain en direct et ouvert au public, qui s’est terminé avec une exposition de toutes 
les œuvres.   
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Design de cheveux avec Essentia : 
Un spectacle-performance de design de cheveux et d’art de la tresse par l’artiste 
designer Stéphane Scotto Di Cesare. Cette performance ludique et en direct a pris 
place en plein milieu du public, là où les mannequins se faisaient coiffer avant leur 
spectacle sur la scène principale, le tout sous les yeux du public. Cette performance a 
impliqué 9 designers et artistes coiffeurs. 

 
Doux soft club : 
Est un collectif de 4 artistes-commissaires rassemblant les pratiques artistiques de 
Pénélope et Chloë, Mariane Stratis et Marion Paquette. Le club est une structure qui 
mène à des collaborations complices pour mieux partager, échanger et s’influencer. Le 
21 août, les quatre artistes ont présentés leur tout récent projet ‘’Nous-tendre’’.  
Ce projet qui a pris comme matériaux le mouchoir, rattaché et répété comme objet 
d'expansion et de communion. Le projet explore sous plusieurs aspects l'expérience du 
collectif et du faire-ensemble. À travers une réunion de gestes, les artistes ont créé 
une architecture sous l’effet d’une tension tenue par leurs quatre corps piliers.  

 
Ellebanna : 
L’artiste australienne Annabelle Widman, ‘’Performeuse de Costume'', donne vie à un 
monde de merveilles exprimé à travers le costume, la danse expérimentale et le 
mouvement. Ce collectif de 6 performeurs hypnotise le public dans le but de le faire 
sortir de sa routine quotidienne par un monde mystérieux, de fantaisie, une réalité 
inattendue, un délice visuel qui réactive son imagination. 
À la fois ludiques et mystérieuses, cette performance a offert une expérience 
mémorable à travers la création ingénieuse de costumes / sculptures vivantes et 
dansantes en plein milieu du quartier des spectacles de Montréal. 
 
 

La Semaine de la Mode Africaine de Montréal  
‘’Un goût de l'Afrique au Festival Mode et Design 2019‘’ est une performance toute en 
couleurs, en originalité et en musique. Plusieurs collections de 5 designers montréalais 
d’origine Africaine ont défilé et performé sur la place des festivals. Cette collaboration 
exclusive entre AFWM et le FMD était une occasion unique pour le public de découvrir de très 
près le talent, l’histoire, la musique et l'art du savoir-faire Africain en plein milieu de la place 
du festival.  
 
 
FMD Village de boutiques éphémères 
La créativité des artisans au cœur de la ville : 35 boutiques pop up et 12 brandEx  ont été 
installées pendant le festival et ont permis aux créateurs d’ici de rejoindre les montréalais, et 
de distinguer la destination montréalaises auprès des touristes. Les participants de la zone 
pop-up conservent 100% de leurs revenus de vente. Cette opération est un véritable soutien à 
l’émergence locale. 
Soulignons que les participants sont des producteurs indépendants qui n’ont souvent pas 
accès à un large réseau de diffusion. Cette créativité originale rassemblée en authentique 
concentration urbaine, permet la rencontre entre les créateurs et le public. 



8 
 

L’expérience pop-up fût, pour la 3ème consécutive, propulsé par Cominar. Ce partenariat de 
catégorie (Présentateur du Segment de village de boutiques éphémères) a permis de 
développer l’offre pop-up, son organisation, son impact. Cela profite à la fois aux jeunes 
créateurs, artisans, exposants y étant inclus, et à la fois aux festivaliers qui considèrent plus 
que jamais ce segment de la programmation comme une destination à part entière au sein 
du Festival.  
Le « hub » Pop-up est en effet devenu à force de curation un moment/espace 
incontournable qui pousse toutes les générations à venir visiter le site, et toute personne 
extérieure à y pénétrer. Ce village de boutiques éphémères a vu naître bon nombre de 
marques qui aujourd’hui possèdent des réseaux de distribution bien établis, mais elle est 
surtout le théâtre du local, du créatif, l’essence même de ce qu’est le festival, un véritable 
laboratoire de tendances à ciel ouvert qui laisse s’exprimer et se rencontrer les différentes 
influences qui font les tendances urbaines de Montréal.  
 
Cette troisième année structurante et très achalandée a donc permis de déclencher une 
nouvelle dynamique, la création d’une culture commune. La fédération.  
Les Pop-up, ces artisans dont le modèle d’affaire est à taille humaine, par choix, ou du fait 
de l’étape de leur développement, représente un petit monde en fort mouvement et en 
constant renouvèlement. Le festival agit comme le lien qui permet un accompagnement, à 
l’image de la rencontre entre les participants organisée chez Cominar en amont du Festival 
cette année, de véritable vitrine pendant l’événement, et de partenaire clef pour la suite de 
l’année. En effet le Festival permet, par le biais de concours notamment, à des participants 
ayant gagné un vote du public, de partir en tournée dans les centres commerciaux 
propriétés de Cominar. Cela les rend visible au-delà de leur zone de chalandise habituelle, 
les propulsant ainsi vers des opportunités d’affaire et un rayonnement nouveaux. 
 
Avant, le festival aide. Pendant, il fait briller, après, à l’aide de ses partenaires, il 
accompagne et développe.  
 
La vraie mission du festival, qui est d’être la vitrine des industries créatives, fut accomplie 
cette année plus que jamais auprès de ces jeunes, et précieux artisans qui représentent son 
future, et le futur des secteurs de la mode, du design, par le prisme de l’artisanat. 
 
 
FMD Danse 
Fresh à Mort 
Les rencontres Fresh à mort ont cette année rassemblé plus de 100 danseurs, 4 DJ, des 
troupes de danse,  des animateurs et des juges pour mettre en spectacle 4 grandes 
compétitions de danse chorégraphique, danse de rue, House et Hip Hop.  4 jours de 
compétition amicale ont aussi bien enchanté les festivaliers amateurs de danse  que les 
néophytes ! 
Une initiative du Festival Mode & Design en collaboration avec la chorégraphe Alexandra 
"Spicey" Landé, les rencontres Fesh à Mort ont été un incontournable de l'édition 19 du FMD, 
tout en promouvant et en incarnant les mixités sociales, générationnelles et géographiques. 
  



9 
 

Les Ballets Jazz de Montréal  
Présentent les collections Sarah Pacini en collaboration avec Danse Danse. 
Place à la danse! Chérie du grand public, la compagnie de danse Les Ballets Jazz de Montréal a 
défilé sur la scène du Festival Mode & Design. Les danseurs et danseuses ont porté les 
créations de Sarah Pacini. Philippe Dubuc était en coulisses pour les habiller. Les collections 
contemporaines aux matières sensuelles et luxueuses de Sarah Pacini ont été mises en valeur 
par les mouvements énergiques des 35 interprètes.  
 
Plus de 5 défilés contenaient de la danse  
Suite à notre direction artistique, qui cette année a beaucoup encouragé la pluridisciplinarité 
des spectacles, les 16 défilés du FMD19 ont livrés des spectacles impliquant musiciens, 
chanteurs, danseurs, Vjing et plus encore !   
 
 
 
Expérience du festivalier  
Une expérience 2019 enrichie et élargie pour accueillir au sein du FMD toutes les 
communautés qui le composent. Les artistes, les équipes, les designers, les hommes et 
femmes d’affaire, les étudiants, les touristes, les montréalais, les canadiens, les familles… 
La plateforme 2019, du cocktail d’ouverture au dernier jour de festivités extérieures, fût 
plus complète que jamais, s’inscrivant dans une démarche de croissance à l’image de 
l’événement depuis son installation à la place des festivals. Elle a permis un traitement très 
personnalisé pour tous, des VIPs aux simples visiteurs, qui ont tous pu voir dans le Festival 
un refuge, y trouver un hub leur permettant d’interagir avec leurs pairs, et d’apprécier la 
découverte en son cœur battant.  
 
Pour sa 19ème année le festival s’est doté de 2 espaces distincts pour l’accueil de son 
publique « VIP ». Des loges corporatives qui lui ont permis de garantir à ses partenaires, aux 
médias, et aux designers et artistes qui font le festivals, de bénéficier d’un espace réservé 
pour une ou plusieurs soirées, selon leur apport dans la programmation et leur implication, 
pour profiter de l’expérience en son cœur, juste au pied de la scène principale. 
 
2019 a vu également l’avènement d’un espace qui restera un point incontournable, le 
« Club » Chandon. Cet espace permit une séparation confortable entre tous les invités VIP 
du Festival, et les partenaires et groupes corporatifs, en créant une ambiance festive et 
exclusive, à la différence des loges corporatives, plus privées et discrètes. 
Ce nouvel espace est la clef de voute du succès de l’expérience Hosting du festival car il 
permet de gérer des flux d’invités privés et VIP en leur garantissant à tous une place 
adaptée dans la structure afin de vivre l’expérience. 
 
2019 fût une édition très haute en couleur, plus variée, colorée, excitante, créative, ET 
mixte, que jamais ! Les festivaliers ont pu jouir d’espaces à la fois mieux délimités mais 
également mieux liés les uns aux autres sur le site. Plus de cohérence. 
 
Les hubs Pop-Up, Musique, Fooding, Activations de marques, Danse, Défilés furent en effet 
mieux annoncés, mieux imbriqués dans la programmation, mieux promus chacun comme un 
tout, et installés en physique de sorte que les communautés qu’ils rassemblent aient un lieu, 
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un moment ou se réunir et créer le contenu qui fait vivre le Festival. Ces hubs ont aussi 
permis qu’elles (ces communautés) puissent facilement communiquer les  avec les autres et 
se mélanger. Tout l’intérêt du festival réside dans sa capacité à réunir des communautés 
montréalaise et internationales très variées, à les faire cohabiter, échanger, se découvrir les 
unes et les autres, grâce à la perméabilité de ces hubs. Les différentes communautés, 
comme celle, nouvelle, de la Danse sont  attirées par la reconnaissance qui leur est portée 
dans la programmation, mais incitées à rester grâce à la structure globale du Festival, et son 
caractère de vecteur de découverte. 
 
Le festivalier a plus que jamais eu la possibilité de magasiner avec 34 jeunes artisans locaux, 
de découvrir avec plus de 10 activations de marques, de bouger avec 4 journées de 
compétions de danse d’artistes montréalais, représentant 3 grands courants et une finale, 
de vibrer avec 13 artistes musicaux émergents et 5 grands concerts (scène principale) et de 
clôture (chaque journée), de s’émerveiller avec 24 Défilés de jeunes designers locaux, de 
créateurs et de détaillants internationaux. Il aura aussi pu profiter de 2 riches journées de 
conférences composées de 2 midi affaires et de 2 grandes soirées inspirationnelles avec en 
tout près de 15 intervenants. 
 
 
 

3. Rayonnement de l’événement et de Montréal 
 
Le FMD aura à nouveau connu un rayonnement important au plan local et international grâce 
à ses nombreux conférenciers internationaux et invités spéciaux. Personnalités fort 
médiatisées des milieux de la mode et du design et ayant accès à un large auditoire à travers 
leurs réseaux respectifs, elles ont chacune contribué dans leur sphère d’influence à faire 
découvrir et rayonner le Festival Mode & Design ainsi que Montréal et sa créativité.  Ces chefs 
de file aux personnalités hautes en couleurs ont également mieux positionné Montréal 
comme ville de créativité. 
Aux conférenciers s’est ajoutée une brigade de collaborateurs : des personnalités associées à 
de grands volets du FMD incluant la mode, la danse, la musique et les conférences. Parmi 
celles-ci on note : Stéphane Le Duc (volet FMD Rencontres), Alexandra « Spicey » Landé (volet 
danse), Lolitta Dandoy (volet mode), Gilles Wouanko (volet mode africaine), Geneviève Borne, 
Pony, et bien encore. 
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4. Impact économique et d’affaires  
 
775 looks présentés 
275 mannequins 
57  designers 
70 étudiants en mode 
20 habilleurs 
5 groupes de musique 
25 DJ 
5 photographes  
4 concepteurs vidéo 
150  danseurs 
36 coiffeurs et maquilleurs 
14 artistes visuels 
8 grandes marques et détaillants 
35 boutiques pop-up 
7 stylistes 
12 BrandEx 
3 fashion & food trucks 
 
Grâce à sa plateforme de diffusion, Le FMD a permis de rassembler dans un même 
événement, les créateurs, les entreprises de mode et les détaillants. Chacun étant un pilier 
économique important pour la survie de centaines de concepteurs et pour la vitalité de 
l’industrie de la mode montréalaise. 
  
Le FMD se déroule sur la place des Festivals, en plein cœur du centre-ville de Montréal. Les 
détaillants et commerçants locaux participent à sa programmation de nombreuses façons, 
notamment à travers des défilés. Ils peuvent également jouir d’une importante visibilité et de 
l’achalandage accru généré par le Festival et sa foule de visiteurs dans les jours et semaines 
qui suivent. 
 
En partenariat avec mmode, Export Québec et Cominar, le volet professionnel a connu cette 
année sa troisième édition. En effet, l’édition 19 a été l'hôte du défilé collectif ‘’Montréal 
Créatif’’ plus de 30 marques et de designers ont participés à ce grand défilé. Ce  défilé-
événement a eu entre autres pour collaborateur la grappe métropolitaine de la mode mmode 
qui a activé son opération #mtlstyle à cette occasion. Cet événement original a permis de 
créer des rencontres inédites entre les acteurs du milieu, le grand public et les acheteurs 
potentiels venus d’asie et invités au défilé « Montréal créatif » par Export Québec. 
Le volet professionnel a permis un accompagnement entre les participants des pop-up 
organisé chez Cominar en amont du Festival lors duquel la thématique du passage à  la grande 
distribution a été abordée. Cominar a également offert à tous les participants des entrées 
gratuites pour assister à nos deux midi-affaires.  
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La valorisation de l’achat local, la stimulation de l’activité économique de Montréal et de 
celle du tourisme de mode auprès des visiteurs locaux et internationaux sont au coeur des 
motivations et de la mission du Festival Mode & Design notamment à travers la réalisation 
des activités suivantes : 
- Présentation de défilés de détaillants, commerçants et designers locaux ; 
-Pop Up Boutique de vêtements de designers locaux sur le site et volet shopping ; 
-Concept « BrandEx » pour l’expérience de marques comme animations ; 
-Rassemblement, dans un même événement, de créateurs, artistes, artisans, entreprises de 
mode et de design ainsi que les détaillants de Montréal permettant à une industrie qui est 
un pilier économique important de la métropole d’assurer sa vitalité et l’activité 
économique de tous les métiers en découlant ; 
-Nombreuses collaborations établies avec les autres acteurs culturels (ex. musées, festivals, 
etc.) et acteurs économiques montréalais permettant de promouvoir la capacité innovante 
en matière de mode et de design ainsi que l’image de marque de Montréal à titre de ville 
créative. 
 
 
Nos partenaires  
 
Détaillants  
Sont les créateurs locaux et internationaux qui nous font confiance pour leur produire un 
show multidisciplinaire afin d’exposer leurs nouvelles collections, ou simplement un 
concept. Ils utilisent la plateforme du Festival qui leur offre une structure d’expérience, un 
public, une organisation flexible mais rigoureuse : 
Cette année, nous avons collaboré par exemple avec La Vie en Rose, Bikini Village, Elena 
Wang, Dynamite, Vincent d’Amérique, Complexe Desjardins, Alton Gray, Antoine Laoun 
etc… 
 
Partenaires de Segment 
Ils sont des partenaires majeurs qui soutiennent le festival en s’y investissant de la plus belle 
des manières : en portant un des grands segments de programmation. Unis, le 
développement de ces derniers prend une autre dimension : Cadillac en temps que 
présentateur des Conférences, Cominar en tant que présentateur du village de boutiques 
éphémères, Chandon comme présentateur du Club Chandon (espace VIP). 
 
Commanditaires 
Les partenaires, au-delà des partenaires publics, sont les entreprises et organismes qui 
s’impliquent dans le festival pour lui permettre d’exister et de rayonner dans de bonnes 
conditions, en y apportant un investissement en fonction de l’expérience mise de l’avant et 
de la spécialité de chacun d’entre eux  
 
 

- Les grands acteurs du milieu 
Destination Centre Ville 
Place Montréal Trust 
Centre Eaton 
Le Loews 
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Cominar 
Ivanhoé Cambridge 
Tourisme Montréal 
Collège Lasalle 
 

- Privés  
L’Oréal, notre partenaire beauté avec les marques Matrix et Nyx 
Antoine Laoun, pour un apport essentiel dans la programmation 
Peroni, pour la création d’une terrasse grand public 

 
- Média 

Virgin Radio 
107.3 Rouge 
Elle Québec 
La Presse 
Québec 
Fashion United 

 
- Partenaires d’expérience et BrandEx  

Comprenez « Brand Experience », un espace dédié à la marque pour lui permettre de 
développer un concept qui viendra bonifier l’expérience globale du festivalier. Tous 
avaient un espace d’activation sur le site avec une expérience propre. 
Ivanhoé Cambridge, Kim Crawford, La vie en rose, Yoga Tribes, Collège lasalle, Elle 
Québec, Matrix, Oasis, Nuovo Artistic photography, Cadillac, Chandon 
 

- Commanditaires en biens et services et fournisseurs  
Tous les partenaires permettent de faire vivre l’expérience du festival en y 
incorporant de l’animation, des artistes du matériel, des ressources multiples. 
Le Loews hôtel Vogue, notre partenaire hôtelier 
Le groupe Antonopoulos, pour la restauration 
Le Bota Bota et le groupe Naos et Mugler pour des cadeaux VIP et animations 
Lazy Like Paris, pour le développement d’une zone  
Yoga Tribbes, pour l’organisation d’un événement 
Element de base, pour son apport de design (meubles et vision) 
Menaud, pour le hosting de notre soirée d’ouverture 
Kim Crawford pour avoir fourni les Vins du festival 
 

- Ecosystème 
Avec un apport dans la programmation ou pour le rayonnement :Omer Deserres 
Musée McCord, Mmode, CQCD, MTL INTL, CCM, MBAM, UQAM, Le Chaînon, Evenko 
Antoine Laoun, Danse Danse, Le Cirque du Soleil 

 
 
  
  



14 
 

5. Bénéfices sociaux  
 
Plus de 44 jeunes bénévoles ont participé à l’édition 2019. Ils ont aidé à l’accueil des 
festivaliers et à l’organisation de plusieurs activités qui se déroulaient sur le site. Cette 
participation leur a permis d’avoir une première expérience de travail dans le milieu 
événementiel, culturel et de la mode à Montréal. 
L’implication sociale du FMD comporte également un volet caritatif. En effet, le FMD a 
organisé le défilé Reluxe mettant en scène des personnalités du monde des affaires et du 
milieu artistique qui portaient des vêtements et accessoires de luxe de seconde main. Cette 
initiative était au profit de la Fondation du Chaînon qui vient en aide aux femmes en difficulté. 
Un pop up shop Reluxe, dont tous les profits étaient remis à la Fondation Le Chaînon, a par 
ailleurs été installé sur le site du Festival.   
 
 
 

6. Impacts médiatiques  
 
Quelques chiffres clé : 

493 165 spectateurs sur les lieux 
4M d’impressions enregistrées 
95 accréditations médias 

 
Le détail des chiffres clés se trouve dans notre bilan marketing. 
 
La couverture médiatique entourant le FMD a été très positive. Le volet FMD Rencontres a 
largement contribué à positionner le festival auprès des médias, non seulement comme le 
joueur central de l’industrie de la mode et du design, mais aussi comme un acteur important 
de la créativité et comme festival incontournable à Montréal. 
 
Les retombées médiatiques ont été à la fois qualitatives et quantitatives. Nous avons 
bénéficié d'une large couverture médiatique, non seulement dans des médias québécois : 7 
jours, 24 H, Elle Québec, La Presse, Journal de Montréal, CKOI, etc. mais également dans des 
médias d’autres provinces canadiennes, ainsi que dans des médias internationaux dont : 
FashionUnited France et UK, Québec le mag. Les articles véhiculent notamment la vocation du 
Festival Mode & Design et du Groupe Sensation Mode. Il y a eu beaucoup d'articles 
concernant les conférences préparés en amont. La couverture contenait plusieurs entrevues 
et évoquait le parcours des conférenciers du volet FMD Rencontres. La participation 
notamment de Denis Gagnon,de Christophe de Lataillade; l'homme derrière l'audacieuse 
créativité de Mugler; ainsi que de Jérôme C. Rousseau en tant que conférencier du FMD a 
suscité un grand engouement auprès des médias. 
 
Nous avions cette année 3 conférenciers internationaux, qui ont permis de faire rayonner le 
FMD à l’international, en plus de Denis Gagnon  figure importante du paysage québécois 
autant ici qu’à l’international, ainsi que Nathalie Bondil, Marie-Mai ou encore le Cirque du 
Soleil. 
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Beaucoup de médias nous ont fait part de l’énergie particulièrement positive qui entourait le 
Festival. Plusieurs ont souligné le côté urbain, inclusif et novateur de la toute nouvelle façon 
d’occuper les lieux de la Place des Festival notamment grâce à la scène principale installée à 
l’angle de Sainte-Catherine et de Jeanne-Mance. Le message d’un grand événement 
rassembleur, accessible au grand public et qui met de l’avant la créativité est grandement 
ressorti dans la couverture médiatique. 
  
 
 

 7. Environnement et développement durable  
 
Valorisation de l'économie locale  
Avec plus de 110 PME 
80% de fournisseurs officiels québécois. 
70% de partenaires québécois. 
 
Les principales actions mises en place en termes de gestion responsable d’événements par 
le Festival Mode & Design sont les suivantes : 
 
 
En matière d’engagement social : 
ENTREPREUNARIAT/ ÉMERGENCE 
-Offre d’un espace de vente de premier plan au centre-ville pour de nombreux jeunes 
entrepreneurs ; 
-Vitrine offerte gratuitement pour des designers émergents sur la scène principale. 
-Création des midis affaires et des ateliers lors des conférences FMD. 
 
DIVERSITÉ CORPORELLE 
-Signataire de la Charte québécoise pour une image corporelle saine et diversifiée ; 
- Membre du comité de la CHIC ; 
-Cinq éditions du défilé de la diversité corporelle au FMD ; 
-Lancement du concours « Défilez sans cliché » 
COMMUNAUTÉ 
- Implication auprès de la Maison Le Chaînon: Chantal Durivage est marraine d’honneur et 
membre du C.A ; 
-Espace pop-up boutique RELUXE offert sans frais pour des vente au profit du Chaînon ; 
-Création d’un défilé mettant en vedette la communauté du Chaînon afin d’appuyer la 
collecte de fonds remise à Le Chaînon ; 
-Encourager la participation de la communauté par l’implication d’une centaine de 
bénévoles ; 
 
ARTS ET CULTURE 
-Collaboration avec de grandes institutions culturelles telles l’OSM, l’Opéra de Montréal, le 
Cirque du Soleil, etc. ; 
-Création d’un Fashiontainment mettant en vedettes des chanteuses de gorges ; 
- Offre d’une vitrine pour les artistes de la relève. En matière de santé et qualité de vie 
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- Présence d’une équipe de sécurité sur les lieux du festival ; 
-Repas sain et aliments frais servis aux équipes ; 
-Formation premiers soins à plusieurs employés en plus de l’équipe de sécurité ; 
 
 
En matière d’environnement 
Soucieux de son impact environnemental et de sa responsabilité envers les générations 
futures, le FDM intègre des principes éco-responsables de développement durable au sein 
même de ses opérations et de sa production : 
-Recyclage et gestion des matières résiduelles grâce à une entente avec RCI Environnement ; 
-Achats de mobiliers usagés et recyclés (espace de travail, table de conférence, chaises) ; 
-Impression sur papier recyclé ; 
-Utilisation de matériel des années précédentes,  transformé par notre équipe de 
machinistes ; 
-Utilisation de gaz propane pour l’outillage ; 
-Utilisation de camions diesel et coupure des moteurs sur le site ; 
-Recyclage et utilisation de piles rechargeables ; 
-Réutilisation des bannières vinyle pour plusieurs éditions ; 
-Incitatif au transport en commun et de l’utilisation de BIXI ; 
-Valorisation du bois comme matériau design dans les installations du FMD et comme 
source de carbone à la fois renouvelable, écologique. 
 
 
 

8. Collaborations et synergies  
 
-Musée McCord:  
L’exposition ‘’Le projet Polaroid’’ a été ajoutée à la programmation du Festival. Grâce au 
partenariat développé avec le Musée avec la mise en place d’un parcours photographique au 
sein du FMD2019. 
 
-Musée des Beaux Arts de Montréal:  
En écho à l’exposition ‘’Thierry Mugler, Couturissime’’, Christophe de Lataillade, l’homme 
derrière la dernière campagne des parfums Mugler ‘’Alien’’ était mis en lumière lors des 
rencontres FMD 2019. 
 
-Cirque du Soleil:  
Cette année, le Cirque du Soleil a pris une grande part dans les rencontres FMD 2019. Avec 
Mylène Bouthillette, Nicolas Vaudelet et Josée Rainville, ont partagé avec le public le 
processus créatif ainsi que ce qui se cache derrière la création des costumes de scène et la 
commercialisation. 
 
-Collège LaSalle:  
Le collège Lasalle a présenté un défilé ainsi qu’un Brandex sous forme d’exposition sur le site 
du FMD. 
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-École de mode du cégep Marie-Victorin:  
Défilé sur le site du Festival. 
 
-Le projet Relève Mode de Fusion Jeunesse:  
Le projet de persévérance scolaire qui vise à motiver les jeunes, ont réalisés 3 défilés de 
mode, représentant 3 écoles : création des vêtements, stylisme, mannequinat. 
 
-Incluses par les Jumelles de la mode :  
INCLUSES, un projet des jumelles de la mode Josiane et Carolane Stratis, présente une 
collection de mode inclusive avec Xavier Laruelle. Les 5 morceaux sont mixés avec des 
vêtements de mode locale et présentés sur tous les types de corps. 
 
-  La Semaine de la Mode Africaine de Montréal - AFWM : 
Pour la première fois, deux institutions qui représentent la mode à Montréal ont collaboré 
ensemble pour incarner et mettre de l’avant les mixités sociales, culturelles, artistiques et 
géographiques. 
 
- Les Ballets Jazz de Montréal  et Danse Danse. 
Cette prestation inédite a offert un spectacle faisant cohabiter avec harmonie et élégance la 
danse contemporaine, le design de mode et la musique. 
 
 
Autres retombées 
 

- Ponts collaboratifs Montréal | Toronto : une délégation de 3 influenceurs torontois 
ont participés au défilé de Yung Alexander FMD 2019. De multiples actions de 
networking leur ont été proposées avec nos partenaires privés, nos conférenciers ou 
encore avec des présentateurs de contenu de différentes marques. De plus, STOIK, un 
groupe de 6 musiciens, chanteurs et danseurs torontois ont livrés un spectacle dans le 
cadre de FMD 2019. et Yung Alexander, designer torontois, a présenté un défilé. 
L'équipe des Alouettes de Toronto à défiler dans le spectacle de Reluxe. 

 
- Présence de madame Valérie Pante, mairesse de Montréal, mercredi 21 août : 

La mairesse de Montréal a fait un tour d’horizon du Festival Mode & Design de 
Montréal en visitant ses différents lieux d’échanges, de créations et de collaboration 
afin d’échanger sur la vision, la mission et les valeurs de l’événement. Elle a ainsi pu 
faire la rencontre de différents artistes et artisans montréalais du Village pop-ups, 
assister brièvement au segment danse du Festival, ou encore faire une visite en 
arrière scène du défilé Reluxe, une initiative de la Fondation Le Chaînon présentée 
en collaboration avec le Festival. 
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Du 19 au 24 août dernier, le Groupe 
Sensation Mode (GSM) célébrait la 19e 
édition du Festival Mode & design (FMD). 
Une édition sous le grand thème de la 
diversité où la musique, la danse, la 
mode et le design reflètent l’expression 
identitaire propre à Montréal et toutes 
ses couleurs.

Mission

Diffuser un événement à la signature 
urbaine de calibre international 
accessible au grand public et visant à 
encourager l’expression identitaire dans 
la culture à travers la danse, la musique, 
la mode et le design.

UNE 19e ÉDITION
EXCEPTIONNELLE
DU FMD !



MERCI À NOS PARTENAIRES



JEAN-FRANÇOIS DAVIAU - Fondateur et président

Jean-François Daviau détient un baccalauréat en communications de l’Université de Montréal. Depuis 20 ans, il 

contribue au rayonnement de Montréal pour sa vitalité culturelle en mettant de l’avant la créativité, la mode et le 

design. Très actif dans la sphère culturelle, il siège également au conseil de la Fondation de la mode de Montréal. En 

2000, il cofonde avec Chantal Durivage le Groupe Sensation Mode qui est maintenant reconnu comme l’un des plus 

grands influenceurs canadiens du secteur de la mode, générant des retombées économiques importantes pour les 

créateurs d’ici. Il a dirigé pendant 15 ans La Semaine de la mode de Montréal et préside maintenant le Groupe 

Sensation Mode et ses évènements.

Fondateur et Président
JEAN-FRANÇOIS 
DAVIAU

Fondatrice et VPE 
Développement créatif

CHANTAL 
DURIVAGE

CHANTAL DURIVAGE - Fondatrice et VPE Développement créatif

Diplômée de l’Université d’Ottawa en théorie et en histoire de l’art, Chantal Durivage a géré avec succès la carrière de 

plus d’une quarantaine d’artistes avant de se lancer dans la production de spectacles. Elle a aussi travaillé chez Max 

Films, où elle assistait Roger Frappier dans ses activités de production, et chez Analekta Productions, où elle 

supervisait la production d’enregistrements de musique classique. Depuis 18 ans, les multiples productions du 

Groupe Sensation Mode ont rejoint des centaines de milliers de spectateurs, de nombreux journalistes et une foule de 

créateurs et de leaders d’opinion de tous les horizons. Les événements mode et design du Groupe Sensation Mode 

comptent parmi les plus prestigieux dans le monde. Notons par exemple le succès critique du Fashion Theater 

(produit à Berlin, Tokyo, New York et Londres) et du spectacle Fashion & Opera présenté à Los Angeles et à New York.  

Plus près de nous, le Festival Mode et Design de Montréal et URBANI_T à Toronto, contribuent fortement à la 

reconnaissance et au rayonnement des créateurs canadiens à l’échelle mondiale. Le Groupe Sensation Mode est 

également partenaire d’importantes franchises internationales, comme le Tokyo Fashion Week et le prestigieux salon 

Who’s Next.

LES 
FONDATEURS



VISITE DE LA
MAIRESSE DE MONTRÉAL

Valérie Plante, mairesse de Montréal, est venu visiter 
le site du Festival Mode et Design sur la Place des 
Festivals à l’occasion de la première journée de 
programmation extérieure, le mercredi 21 août 
dernier. 

Après avoir visité les locaux de production - volet 
mode, celle-ci s’est entretenue avec les commerçants  
locaux présents au Village de Boutique Éphémères 
avant d’aller voir les artistes de l’espace de coiffure 
et de maquillage.

C’est un gage de confiance inestimable de la part de 
la première élue de la métropole québécoise.





SUR LES LIEUX
DU FMD

493 165 SPECTATEURS SUR LES LIEUX

VISITEURS*

16% Touristes

2.3% Québécois

2.9% Canadiens

7.5% Internationaux

MOYENNE D’ÂGE

3,8% 16-17 ans

31,9% 18-24 ans

30,8% 25-34 ans

15,9% 35-44 ans

9% 45-54 ans

6,1% 55-64 ans

2,5% 65 ans et +

MILIEU

52,5% diplômés    

                  universitaires

SEXE

65,4% femmes

34,6% hommes



SUR LE WEB
ET RÉSEAUX SOCIAUX

4M D’IMPRESSIONS ENREGISTRÉES*

68.4% femmes  53.3% 18-34 ans

SITE WEB*

31.6% hommes

77.7% femmes  59% 18-34 ans

FACEBOOK

21% hommes

*Données relatives à la campagne Facebook Publicitaire et nos publications organiques pour la période du 26 juin au 30 septembre 2019
Sources : Google Analytics, Facebook & Instagram

INSTAGRAM

77% femmes  23% hommes 64% 18-34 ans





1 331 820 IMPRESSIONS

ABONNÉS

30 718 abonnés

AUGMENTATION

+7,7 % d’abonnés depuis 2018

+14% d’impressions depuis 2018

À L’INTERNATIONAL

16% d’abonnés 

hors-Canada

FACEBOOK

INSTAGRAM

82 966 DE MENTIONS J’AIME

ABONNÉS*

11 072 abonnés

AUGMENTATION

+15% abonnés depuis 2018

+64% de mentions J’aime 

depuis 2018

MOTS-CLICS

1 633 #FMDMTL

2 805 #FESTIVALMODEDESIGN

444 #FMD2019

Données recueillies le 24 octobre 2019 /  Données relatives à la période du 26 juin 2019 au 30 septembre 2019 / Sources : Facebook & Instagram



121 219 PAGES VUES

VISITEURS

33 860 visiteurs

AUGMENTATION

+55% de temps de visite

SESSIONS

48 035 visites

SITE WEB

4 003 ABONNÉS

INFOLETTRES*

8 envoyées de juin à septembre

TAUX D’OUVERTURE

25,48% ouvertes

ORIGINE

7,7% internationaux

Données recueillies le 23 octobre 2019 /  Données relatives à la période du 26 juin 2019 au 30 septembre 2019/ Sources : Google Analytics et Mailchimp
*Excluant les invitations liées à une base de donnée personnalisée

INFOLETTRE

TEMPS MOYEN/VISITE

1 minute 55 secondes 

ORIGINE

90,5% de visiteurs canadiens

NOUVEAUX UTILISATEURS

70% nouveaux utilisateurs

Intérêt marqué pour les Boutiques Éphémères et Fresh 2 Death  

+18,12% d’abonnés à l’infolettre depuis 2018 



250 affiches
5000 dépliants

Format «Big Box»
10 jours

2 pleines pages
Numéro Printemps-
Été

¼ page
Numéro Été

1 publ. Facebook
1 publ. Instagram

6 publications
3 articles de blogue
2 infolettres
5 publicités web

1 infolettre
Mention page acceuil
2 publications boostées
1 mention Destination
1 article de blogue

57 messages 30 sec.
48 messages 10 sec.
10 mentions en onde

Web - Section concours
Publication Facebook
Publication Instagram

PLAN
MÉDIA



PLAN
MÉDIA

Campagne de notoriété
Femmes 25-34 ans
Grand Montréal
Mode, Design, Culture

Du 2 août au 24 août 717 500 impressions
166 638 personnes atteintes

Campagne de conversion
Femmes 25-34 ans
Grand Montréal
Mode, Design, Culture
Reciblage du site web et des 
interactions

Du 2 août au 19 août 156 250  impressions
2244 clics





RETOMBÉES
MÉDIATIQUES LES MÉDIAS EN PARLENT !

(...) la programmation de cette 19e présentation, qui se déroulera du 19 au 
24 août dans le Quartier des spectacles, mise sur la diversité et les 
rencontres.(...) La mode occupe toujours, bien sûr, une place de choix, mais 
« il y a quelque chose d’organique qui s’installe, un équilibre entre la mode, 
la musique et la danse », Le volet danse, introduit l’an dernier, a cartonné au 
cours de la précédente présentation.(...)La danse offrira aussi un mariage 
inédit avec la mode, alors que les danseurs des Ballets jazz de Montréal 
(BJM) défileront sur la scène du FMD, habillés par la marque Sarah Pacini et 
« stylisés » par le créateur québécois Philippe Dubuc, en collaboration avec 
Danse Danse.

IRIS GAGNON-PARADIS, LA PRESSE+

«Le Festival Mode & Design célèbre la créativité et la diversité au 
centre-ville de Montréal depuis 2001. Au fil des ans, cet événement s'est 
trouvé une identité propre et a su se distinguer.  (...) c’est devenu un 
rendez-vous unique qui propose une programmation gratuite entourant 
l’art urbain, la mode, le design et la musique, ainsi que des conférences 
avec des personnalités internationales du design, de la mode.     (...) 
Véritable plateforme urbaine, cet événement est le plus grand happening 
du genre à ciel ouvert en Amérique du Nord. »

SALUT, BONJOUR !, TVA

95 ACCRÉDITATIONS MÉDIAS

24H

7 Jours

98,5 FM

Atuvu

CKOI

Clin d’oeil

CTV

Elle Québec

Fugues

Global

Radio-Canada

Rouge FM

Rythme FM

Salut, Bonjour !

Sors-tu

Ton Barbier

TPL

TVA Nouvelles

V Télé

Virgin Radio

Et plusieurs autres !

Huffington Post

Journal de Montréal

La Presse

La Semaine

LCN

Metro

Mitsou Magazine

MTL.tv

Nightlife

+ de 17 millions 
d’impression média

+ de 30 entrevues 
accordées

+ de 26 mentions et 
topos en direct





LA PROGRAMMATION
EN QUELQUES CHIFFRES

FMD RENCONTRES PROGRAMMATION EXTÉRIEURE ARTISANS DU FMD

6
conférences

2
midis affaires

2
jours de 

conférences

16
conférenciers

2
scènes

4
compétitions 

de danse 

4
jours de 

performances

5
performances 

musicales

9
DJ sets

25
défilés 

de mode

4
midis yoga

1
escouade 

mode

1
karaoké

40
pop-ups

50
designers et 

marques 

100
mannequins

100
danseurs



Volet incontournable du festival, les FMD Rencontres sont 
l’occasion unique pour le public et les gens d’affaires d’assister 
à des conférences et des tables rondes portants sur la 
créativité, la mode et le design. Les FMD Rencontres célèbrent 
leur 5e édition !

CRÉATEUR DE CHAUSSURES DE STARS 
Jérôme C. Rousseau (Créateur de chaussures de luxe)

L’UNIVERS DE DENIS GAGNON 
Denis Gagnon (Designer mode) avec Azamit, Nathalie Bondil et Marie Mai

VOIR LE MONDE AUTREMENT Présentée par Antoine Laoun Opticien
Marie Wilkinson (Designer) 

LA MODE N’A PAS D’ÂGE
Alain Gossuin (Mannequin) 

L’AUDACE CRÉATIVE CHEZ MUGLER 
Christophe de Lataillade(Directeur création, Mugler)

L’AVENIR DES COMMERCES SUR LES ARTÈRES COMMERCIALES 
En collaboration avec Destination Centre-Ville. Propulsée par le Cercle Omer 
DeSerres et le Conseil Québécois du Commerce de Détail

Jean-François Grenier (Directeur principal, Services-conseils en recherche, Solutions 
de données, Groupe Altus), François Roberge (Président directeur général, La Vie en 
Rose) et Manon Lozeau-Simard (Vice-Présidente principale, L.L. Lozeau).

MONTRÉAL COMME PÔLE FLORISSANT DE L’INDUSTRIE DE LA 
MODE
En collaboration avec Destination Centre-Ville, avec Montréal International, L’École 
de Retail Bensadoun, Quartz co. et Surmesur. 

FMD
RENCONTRES
Présentées par Cadillac

http://www.cqcd.org/


Une programmation musicale bouillonnante qui fait vibrer les foules aux 
sons de plusieurs DJs et artistes. À cette programmation s’est ajoutée un 
numéro 100 % participatif avec le Karaoké animée par la flamboyante 
Miss Butterfly!

● STOÏK

● SARAHMÉE

● L-TEEZ

● POIRIER

DJ SETS

● EVANA MÜREN

● JULIEN BERGERON

● GLOWZI

● MVCOKO

● NANA ZEN

● AUDREY BÉLANGER

ET PLEINS D’AUTRES !

FMD
MUSIQUE



Compétition de danse urbaine Fresh 2 Death

Pour sa 19e édition, le Festival Mode & Design a repris les compétitions de danse urbaine Fresh 2 Death, 
qui ont connu un succès retentissant en 2018. Du 21 au 24 août, les compétitions se sont déroulées sur la 
Scène principale à l’angle des rues Sainte- Catherine et Jeanne-Mance. 

Au total, plus de 70 danseurs urbains se sont affrontés en duel dans les catégories locking, house et, 
hip-hop offrant tout un spectacle au public, avant de couronner un grand gagnant ! Encore plus de styles 
ont aussi pu être explorés dans les démonstrations qui se sont tenues le premier jour.

FMD
DANSE

Mode et danse : une union naturelle et tendance

Jamais danse et mode n’auront autant investi la scène principale du Festival. Plusieurs défilés ont 
intégré les deux formes d’art complémentaires pour des performances qui ont ravi le public. Le défilé du 
Collège LaSalle Exubérance a attiré l’oeil et l’oreille du public en alliant créations des étudiants, 
performance musicale de l’interprète Y Pop Coit et danse.

Pour une première collaboration avec Danse Danse, les Ballets Jazz de Montréal ont présenté les 
morceaux de la designer montréalaise Sarah Pacini et des extraits de leur répertoire. Un numéro 
énergique qui a insufflé un nouveau souffle et a mis le feu aux planches de la scène principale. 



Le Village de boutiques éphémères Cominar offre une vitrine unique pour les créateurs d’ici. 
Installées sur la Place des Festivals, plus de 40 boutiques pop-up proposent aux festivaliers de 
découvrir des accessoires, produits de beauté, vêtements et bien plus. Ouvertes jusqu’à la toute 
fin des numéros sur la scène principale, le Village donnait l’occasion aux festivaliers de profiter 
d’une expérience magasinage en plein air agréable et festive.

VILLAGE DE 
BOUTIQUES ÉPHÉMÈRES

● Ken and Jame 

● French Fiasco 

● Horace Jewelry

● WellDunn

● Prysm

● Kraywoods

● Lovan M

● Gibou

● Takaé Créations

● Créations Nomades

● Kemmi Collection

● Luna Grace

● Fay With Love 

● You and Zmi

● Rue Sainte-Patrick

● Ana Maria Dessin

● Zallerina

FMD 
POP-UPS BOUTIQUES

● Mathilde C 

● Centre Phi 

● Lambert Design 

● Parva Fabrica 

● Ramacieri Soligo 

● Atelier Syp 

● Hatchi

● Maman Gaga 

● Kid’s Stuff Clothing

● Mary & Anna

● MFMK

● Noir Kala

● Headster Kids

● Beurd

● Éco Zéro Déchet

● Upcycli

● This Ilk

● Stéphanie Beauté

Restauration et gournandises

● Les affamées

● Bleu Homard 

● Mignon



Plusieurs marques se sont jointes à cette 19e édition.

● Cadillac

● Chandon

● Cominar

● Kim Crawford

● Peroni

● La Vie en Rose

● Centre Eaton

● Oasis

● Matrix

● Collège LaSalle

● Elle Québec

● Nuovo Photographie artistique

FMD
BRANDEX



25 défilés de marques et de créateurs ont pris place sur la Scène 
principale du FMD en cette 19e édition.

FMD
DÉFILÉS

● Reluxe

● Montréal Créatif

● Yung_Alexander

● Incluses II par les Jumelles 

Stratis x  Xavier Laruelle

● Beurd

● PONY

● Fusion Jeunesse

● Robert Atelier

● Vincent d’Amérique

● Dynamite

● Pedram Karimi

● La Vie en Rose

● Complexe Desjardins

● Elena Wang

● Ève Gravel

● Bikini Village

● Essentia

● Collège LaSalle

● African Fashion Week MTL

● Cégep Marie-Victorin

● Alton Gray

● Once Again

● Guillaum Chaigne

● Les BJM x Sarah Pacini x 

Danse Danse

● Village des valeurs x Cary 

Tauben



LA MODE POUR UNE OUVERTURE 
SUR LE MONDE

Un goût de l'Afrique est une performance où 
plusieurs collections de designers montréalais 
d’origine africaine ont défilé sur la Place des 
Festivals. Cette collaboration exclusive entre 
AFWM et le FMD était une occasion unique pour 
le public de découvrir le talent, l’histoire, la 
musique et l'art du savoir-faire africain, et ainsi de 
s’ouvrir sur le monde et sur la différence.

DÉFILÉ POUR SOUTENIR UNE 
CAUSE PLUS QUE JAMAIS 
D’ACTUALITÉ

Tout premier défilé du FMD 2019, Reluxe a 
ouvert le bal avec ce défilé au profit de la 
Fondation du Chaînon pour venir en aide aux 
femmes en difficulté. Plusieurs personnalités et 
vedettes de tous les milieux sont devenues 
mannequins pour la bonne cause le temps d’un 
passage sur la passerelle. Les vêtements ont 
ensuite été mis en vente à la boutique de 
Chaînon.

DÉFAIRE L’IMAGE TRADITIONNELLE 
DE LA BEAUTÉ

Le défilé Incluses II des soeurs Josiane et 
Carolane Stratis avec Xavier Laruelle, poursuit 
la mission du défilé précédent afin de rendre la 
mode accessible à toutes les morphologies. 5 
nouveaux morceaux, disponibles dans un vaste 
éventail de tailles, ont été présentés lors de l’
édition 2019.

ENCOURAGER LA RELÈVE ET LEUR 
DONNER LES OUTILS POUR 
AVANCER

Le défilé Relève Mode par Fusion Jeunesse 
donne l’occasion aux jeunes qui participent au 
programme de présenter le fruit de leur travail. 
Fusion Jeunesse est un organisme qui travaille 
pour contrer le décrochage scolaire des jeunes 
du secondaire et du primaire. Les élèves 
travaillent en groupe toutes les étapes de 
l’idéation à la production de cinq tenues.

ENGAGEMENTS  
SOCIAUX

Des causes qui nous tiennent à cœur !
Le Festival Mode & Design s’implique chaque année dans des causes sociales afin d’aider les québécois et québécoises de tout 
milieu. 



LE FESTIVAL MODE & DESIGN

Le Festival Mode & Design célèbre la créativité et la diversité au 
centre-ville de Montréal. Fondé, produit et réalisé par le Groupe 
Sensation Mode, ce rendez-vous unique propose une programmation 
extérieure gratuite entourant l’art urbain, la mode, le design et la 
musique, ainsi que des conférences avec des personnalités 
internationales. Chaque année, de nombreux artistes émergents, des 
designers canadiens, des détaillants et des icônes internationales y 
partagent leur art et leur vision avec le public. Véritable plateforme de 
créativité urbaine, cet événement est le plus grand happening du 
genre à ciel ouvert en Amérique du Nord. Plus de 500 000 festivaliers 
y assistent chaque année.

LE GROUPE SENSATION MODE

Depuis 18 ans, le Groupe Sensation Mode (GSM) produit et conçoit 
des événements expérientiels de première importance au Québec, au 
Canada et à l’étranger. Reconnu pour avoir produit les plus grands 
événements mode au Canada, dont le Festival Mode & Design, le GSM 
a également créé des concepts uniques comme le Fashion Theatre 
(sur les scènes de Berlin, Tokyo, New York et Londres), le Fashion & 
Opera Runway Show à Los Angeles et plus récemment, le festival 
URBANI_T à Toronto. Ces événements novateurs servent de vitrine 
internationale à la créativité et au talent des créateurs d’ici.

À 
PROPOS
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