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Bilan : rapport d’activités 2019

Du 19 au 24 ao(t 2019, le Festival Mode & Design (FMD) s’est déroulé a la place des Festivals
du Quartier des spectacles pour une sixitme année consécutive et célébrait son 19°™
anniversaire.

Présentant six jours de festivités mettant en exergue la créativité, le FMD est un événement
de prestige installé au coeur de la métropole. Il est la plateforme de diffusion du talent des
designers et créateurs d’ici et le promoteur de leurs capacités innovantes en matiere de mode
et de design, deux piliers économiques et créatifs de Montréal.

Année apres année, le Festival connait un succés médiatique important. Le volet conférences
a connu cette année un remarquable succes : 16 conférenciers avaient rendez-vous a
Montréal pour partager leur expérience dans leur domaine spécifique d’activité lié a la mode
et au design.

Cette 19éme édition a aussi misé une fois de plus sur un volet design riche et original et sur de
multiples collaborations avec d’autres acteurs culturels et institutionnels montréalais. Elle a
aussi été marquée par une reconfiguration inusitée et fonctionnelle de la Place des Festivals:
I’équipe du FMD I'a aménagé de facon harmonieuse et soucieuse du public ainsi que des
usagers de la Place des Festivals, ouvrant de la sorte de nouvelles possibilités.

Confirmant son statut d’incontournable plate-forme de la mode, le FMD a convié son public a
un grand casting « sauvage » pour une quatrieme année. Plus d’une centaine de personnes du
public ont ainsi pu vivre I'expérience exaltante des grands mannequins. Par cet appel, nous
avons favorisé I’engagement de nos communautés. Nos festivaliers se sont vu au cceur des
spectacles.

Le FMD a également continué de développer son volet danse. Pour une seconde édition, le
grand projet de danse urbaine “les Rencontres Fresh a Mort” a réuni chorégraphes, DJ,
animateurs, influenceurs et plus de 150 danseurs dans de grands événements de danse tous
publics. De plus, Le FMD s’est engagé dans une belle collaboration avec la fameuse troupe des
Ballets Jazz de Montréal et de Danse Danse, faisant cohabiter la danse contemporaine et la
mode avec l'implication de la grande designer Sarah Pacini qui a habillé la troupe de 35
danseurs des BJM.

L’édition 19 du FMD fat aussi celle de son engagement social. Plus que jamais, nous avons
inclus les communautés marginalisées dans nos actions. Nous avons donné la voix a la
diversité corporelle, aux créateurs autochtones et a la diversité sexuelle dans tous ses
spectacles. Nous avons misé sur une programmation paritaire en offrant une place de choix
aux femmes, a leurs marques, leurs histoires et leurs succes. Nous avons soutenu la cause des
femmes en difficulté en présentant un défilé, un tapis rouge et un encan silencieux au profit
de la Fondation le Chalnon. Nous avons été le théatre d’une journée de mode
écoresponsable.



1. Tourisme

Pour 2019, nous avons réalisé une étude d’achalandage et de provenance puisque la derniere
étude datait de 2016. Cette derniere nous permet de confirmer que I'achalandage 2019 a été
positif.

Les derniéres années passées sur la place des Festivals nous ont permis de bien comprendre
I’espace urbain, de nous adapter et d’affiner I'expérience des festivaliers. En conséquence, la
scénographie et la circulation globale ont été repensées en 2018 et améliorées en 2019. La
configuration de notre site proposait des installations originales. Ce f(t aussi |'occasion
d’approfondir nos relations avec les différents intervenants. Apres plusieurs années de succes,
nous constatons une progression et la consolidation du potentiel de croissance.

Ces dernieres années nous aménent également a tirer la conclusion de I'importance et de la
nécessité d’intensifier la proposition culturelle, ainsi que de développer davantage
I'expérience a travers le volet du design et de miser sur diverses pratiques artistiques: la
danse, I'art vivant, I'expression identitaire et la musique.

2. Programmation

FMD Mode

Seul événement québécois existant sur le créneau de la mode et du design, le FMD a impulsé
la démocratisation des univers de la mode et du design. Les créateurs, autant émergents que
bien établis, y ont une place de choix afin de démontrer leur talent devant une foule
enthousiaste.

Le FMD est une expérience festive avant tout. Les défilés présentés sur la scéne principale
extérieure mettaient en vedette les créations de designers québécois établis et émergents, de
détaillants locaux et de grandes marques.

La programmation extérieure:

- Scéne principale : 39 défilés de designers et artistes émergents, 5 défilés des finissants des
écoles de mode, 11 défilés de designers établis et grands détaillants, 1 défilé au profit de la
Fondation Le Chainon, 1 défilé dédié a la cause des femmes en difficultés, 1 défilé mettant a
I’'honneur les créations africaines avec la Semaine de la Mode Africaine, 4 compétitions de
danse urbaine; un spectacle des Ballets Jazz de Montréal par Danse Danse, 1 grand karaoke, 5
groupe de musique, 4 cours de yoga avec les midi yoga.

- Scéne Alternative : 14 prestations musicales et DJ, une performance d’escouade de mode
mobile, une performance de danse et de musique africaine présentant 5 designers, en
collaboration avec la Semaine de la Mode Africaine de Montréal.

- Les Déambulatoire : Une performance d’art vivant, de danse et de conception de costume
géant, une performance artistique faisant cohabiter les arts visuels, le textile et les rapports
humains; Un “happening” d’art de la coiffure en plein milieu des publics. Un parcours
photographique présenté par le Musée McCord dans le cadre de I'exposition “POLAROID”.




- Programmation satellites: Une collaboration avec le Shwap Club, un club de recyclage et
d’échange de vétements pour femmes et une collaboration avec “maisond4tiers” pour la
projection du film documentaire Célébration sur I’histoire et le parcours du grand créateur
Yves Saint-Laurent.

La programmation Intérieur:

Suite au succes remporté par le volet Conférences, le FMD a décidé de poursuivre I'expérience
pour une sixieme année consécutive a I'Edifice Wilder. Stéphane Le Duc a agi a nouveau a titre
de commissaire et animateur. Le chercheur et directeur principal Jean-Francois Grenier,
Lolitta Dandoy et Antoine Laoun se sont ajoutés a I'animation pour 2019. Les conférences du
soir furent le théatre d’un succes plus intense encore, avec un besoin d’augmentation du
nombre de sieges disponibles de 150 a 250 notamment pour la premiere conférence. Cela fit
possible grace au retentissement du Cocktail d’ouverture se tenant juste avant, dépassant lui
méme le quota de 300 invités de prestige pour arriver a prées de 450.

Huit (8) conférences, dont 2 représentants des conférenciers internationaux, sont venues
enrichir 'expérience des festivaliers en offrant des rencontres intimistes ou les experts invités
ont pu partager leur expérience professionnelle a propos des différents aspects liés a la mode
et au design:

Jean-Frangois Grenier

Frangois Roberge

Manon Lozeau-Simard

Claude Rainville

Jérome C. Rousseau

Denis Gagnhon

Azamit

Nathalie Bondil

Marie-Mai

Antoine Laoun

Marie Wilkinson

Myléne Bouthillette

Nicolas Vaudelet

Josée Rainville

Christophe Lataillade

Mona-Lisa Prosper

Carl Boutet

Jean-Philippe Robert

Louis-Charles Plante

FMD Design
Le design était encore une fois bien présent lors de I'édition 2019 du FMD. Fier de I'apport

design du concours design les placottoirs, initié par le FMD et avec la participation de I'Ecole
de design de I'UQAM, le FMD présentait cette année encore les 5 projets gagnants des
derniéres années. Les étudiants ont congu, a partir d’essence d’arbres d’ici, une réalisation en
bois, « le placottoir », structure de proximité et d’échange a mi-chemin entre le banc public et



la terrasse, entierement démontable et pouvant étre intégrée a I'espace public. Le public du
Festival a ainsi pu profiter de ces aires de détente et de rencontre:

Chiens en liberté:

Projet gagnant retenu par Place Ville-Marie en 2017 et installé sur le site du FMD pendant
toute la durée de I'événement.

Le diplomate:

Projet gagnant retenu par la ville de Montréal en 2017.

Le FMD a été fier de participer activement au parcours de la promenade fleuve-montagne, un
projet de legs du 375e anniversaire de Montréal avec l'installation de son placottoir Le
diplomate.

L’écrin, La Maille et 30 degrés:
Projets pensés et créés par les étudiants de I’Ecole de design de 'UQAM.

Elément De Base (edb) : Le site du FMD était parsemé de mobilier urbain de edb, concepteur
de meubles événementiels montréalais.

Les Serres Sylvain Cléroux : Le site du FMD était parsemé de murales vertes et d’espaces vert
désignés par les Serres Cléroux entreprise montréalaise.

Lazy Life paris : Le site du FMD était parsemé de Beanbag (Pouf) urbains par des concepteurs
Montréalais, Lazy Life.

FMD Arts et Performances

Le Festival Mode & Design a ainsi été un véritable laboratoire créatif avec la cohabitation de
plusieurs projets, objets design, art et performances. Ces derniers ont été intégrés au cceur de
la ville dans plusieurs installations mettant en valeur le talent créatif Montréalais.

180g Block Party :

Un collectif mais aussi créant des lieux de rassemblement et de diffusion pour la reléve
artistique locale, les membres du 180g et sa grande famille de créatifs ont débarqués au FMD
sur la place des spectacles, impliquant :

L’artiste Germ Dee :

Par un atelier de sérigraphie en direct et ouvert au public, I'artiste pluridisciplinaire
Germ Dee accorde une grande importance a l'impact que l'art public a sur les
communautés. Extrémement soucieux d’inclure le public a sa pratique, Germ Dee
s’inspire de la culture populaire pour la retranscrire a son image et selon son propre
langage.

SoFly Apparel :

Un collectif d’artiste et designer de mode ont créé un atelier de broderie et d’art
urbain en direct et ouvert au public, qui s’est terminé avec une exposition de toutes
les ceuvres.



Design de cheveux avec Essentia :

Un spectacle-performance de design de cheveux et d’art de la tresse par l'artiste
designer Stéphane Scotto Di Cesare. Cette performance ludique et en direct a pris
place en plein milieu du public, Ia ou les mannequins se faisaient coiffer avant leur
spectacle sur la scéne principale, le tout sous les yeux du public. Cette performance a
impliqué 9 designers et artistes coiffeurs.

Doux soft club :

Est un collectif de 4 artistes-commissaires rassemblant les pratiques artistiques de
Pénélope et Chloé, Mariane Stratis et Marion Paquette. Le club est une structure qui
mene a des collaborations complices pour mieux partager, échanger et s’influencer. Le
21 ao(t, les quatre artistes ont présentés leur tout récent projet “Nous-tendre”.

Ce projet qui a pris comme matériaux le mouchoir, rattaché et répété comme objet
d'expansion et de communion. Le projet explore sous plusieurs aspects I'expérience du
collectif et du faire-ensemble. A travers une réunion de gestes, les artistes ont créé
une architecture sous I'effet d’'une tension tenue par leurs quatre corps piliers.

Ellebanna:

L’artiste australienne Annabelle Widman, “Performeuse de Costume", donne vie a un
monde de merveilles exprimé a travers le costume, la danse expérimentale et le
mouvement. Ce collectif de 6 performeurs hypnotise le public dans le but de le faire
sortir de sa routine quotidienne par un monde mystérieux, de fantaisie, une réalité
inattendue, un délice visuel qui réactive son imagination.

A la fois ludiques et mystérieuses, cette performance a offert une expérience
mémorable a travers la création ingénieuse de costumes / sculptures vivantes et
dansantes en plein milieu du quartier des spectacles de Montréal.

La Semaine de la Mode Africaine de Montréal

“Un golt de I'Afrique au Festival Mode et Design 2019” est une performance toute en
couleurs, en originalité et en musique. Plusieurs collections de 5 designers montréalais
d’origine Africaine ont défilé et performé sur la place des festivals. Cette collaboration
exclusive entre AFWM et le FMD était une occasion unique pour le public de découvrir de trés
pres le talent, I'histoire, la musique et I'art du savoir-faire Africain en plein milieu de la place
du festival.

FMD Village de boutiques éphémeéres

La créativité des artisans au cceur de la ville : 35 boutiques pop up et 12 brandEx ont été
installées pendant le festival et ont permis aux créateurs d’ici de rejoindre les montréalais, et
de distinguer la destination montréalaises aupres des touristes. Les participants de la zone
pop-up conservent 100% de leurs revenus de vente. Cette opération est un véritable soutien a
I’émergence locale.

Soulignons que les participants sont des producteurs indépendants qui n‘ont souvent pas
acceés a un large réseau de diffusion. Cette créativité originale rassemblée en authentique
concentration urbaine, permet la rencontre entre les créateurs et le public.




L'expérience pop-up flt, pour la 3éme consécutive, propulsé par Cominar. Ce partenariat de
catégorie (Présentateur du Segment de village de boutiques éphémeéres) a permis de
développer I'offre pop-up, son organisation, son impact. Cela profite a la fois aux jeunes
créateurs, artisans, exposants y étant inclus, et a la fois aux festivaliers qui considerent plus
gue jamais ce segment de la programmation comme une destination a part entiére au sein
du Festival.

Le «hub» Pop-up est en effet devenu a force de curation un moment/espace
incontournable qui pousse toutes les générations a venir visiter le site, et toute personne
extérieure a y pénétrer. Ce village de boutiques éphémeéres a vu naitre bon nombre de
marques qui aujourd’hui possedent des réseaux de distribution bien établis, mais elle est
surtout le théatre du local, du créatif, I'essence méme de ce qu’est le festival, un véritable
laboratoire de tendances a ciel ouvert qui laisse s’exprimer et se rencontrer les différentes
influences qui font les tendances urbaines de Montréal.

Cette troisieme année structurante et trés achalandée a donc permis de déclencher une
nouvelle dynamique, la création d’une culture commune. La fédération.

Les Pop-up, ces artisans dont le modele d’affaire est a taille humaine, par choix, ou du fait
de I'étape de leur développement, représente un petit monde en fort mouvement et en
constant renouvelement. Le festival agit comme le lien qui permet un accompagnement, a
I'image de la rencontre entre les participants organisée chez Cominar en amont du Festival
cette année, de véritable vitrine pendant I'événement, et de partenaire clef pour la suite de
I'année. En effet le Festival permet, par le biais de concours notamment, a des participants
ayant gagné un vote du public, de partir en tournée dans les centres commerciaux
propriétés de Cominar. Cela les rend visible au-dela de leur zone de chalandise habituelle,
les propulsant ainsi vers des opportunités d’affaire et un rayonnement nouveaux.

Avant, le festival aide. Pendant, il fait briller, aprés, a I'aide de ses partenaires, il
accompagne et développe.

La vraie mission du festival, qui est d’étre la vitrine des industries créatives, fut accomplie
cette année plus que jamais aupres de ces jeunes, et précieux artisans qui représentent son
future, et le futur des secteurs de la mode, du design, par le prisme de 'artisanat.

FMD Danse

Fresh a Mort

Les rencontres Fresh a mort ont cette année rassemblé plus de 100 danseurs, 4 DJ, des
troupes de danse, des animateurs et des juges pour mettre en spectacle 4 grandes
compétitions de danse chorégraphique, danse de rue, House et Hip Hop. 4 jours de
compétition amicale ont aussi bien enchanté les festivaliers amateurs de danse que les
néophytes !

Une initiative du Festival Mode & Design en collaboration avec la chorégraphe Alexandra
"Spicey" Landé, les rencontres Fesh a Mort ont été un incontournable de I'édition 19 du FMD,
tout en promouvant et en incarnant les mixités sociales, générationnelles et géographiques.



Les Ballets Jazz de Montréal

Présentent les collections Sarah Pacini en collaboration avec Danse Danse.

Place a la danse! Chérie du grand public, la compagnie de danse Les Ballets Jazz de Montréal a
défilé sur la scene du Festival Mode & Design. Les danseurs et danseuses ont porté les
créations de Sarah Pacini. Philippe Dubuc était en coulisses pour les habiller. Les collections
contemporaines aux matieres sensuelles et luxueuses de Sarah Pacini ont été mises en valeur
par les mouvements énergiques des 35 interprétes.

Plus de 5 défilés contenaient de la danse
Suite a notre direction artistique, qui cette année a beaucoup encouragé la pluridisciplinarité
des spectacles, les 16 défilés du FMD19 ont livrés des spectacles impliquant musiciens,
chanteurs, danseurs, Vjing et plus encore !

Expérience du festivalier

Une expérience 2019 enrichie et élargie pour accueillir au sein du FMD toutes les
communautés qui le composent. Les artistes, les équipes, les designers, les hommes et
femmes d’affaire, les étudiants, les touristes, les montréalais, les canadiens, les familles...

La plateforme 2019, du cocktail d’ouverture au dernier jour de festivités extérieures, fat
plus complete que jamais, s’inscrivant dans une démarche de croissance a l'image de
I’événement depuis son installation a la place des festivals. Elle a permis un traitement tres
personnalisé pour tous, des VIPs aux simples visiteurs, qui ont tous pu voir dans le Festival
un refuge, y trouver un hub leur permettant d’interagir avec leurs pairs, et d’apprécier la
découverte en son coeur battant.

Pour sa 19°™ année le festival s’est doté de 2 espaces distincts pour I'accueil de son
publique « VIP ». Des loges corporatives qui lui ont permis de garantir a ses partenaires, aux
médias, et aux designers et artistes qui font le festivals, de bénéficier d’'un espace réservé
pour une ou plusieurs soirées, selon leur apport dans la programmation et leur implication,

pour profiter de 'expérience en son coeur, juste au pied de la scéne principale.

2019 a vu également l'avenement d’un espace qui restera un point incontournable, le
« Club » Chandon. Cet espace permit une séparation confortable entre tous les invités VIP
du Festival, et les partenaires et groupes corporatifs, en créant une ambiance festive et
exclusive, a la différence des loges corporatives, plus privées et discrétes.

Ce nouvel espace est la clef de voute du succeés de I'expérience Hosting du festival car il
permet de gérer des flux d’invités privés et VIP en leur garantissant a tous une place
adaptée dans la structure afin de vivre I'expérience.

2019 fat une édition tres haute en couleur, plus variée, colorée, excitante, créative, ET
mixte, que jamais ! Les festivaliers ont pu jouir d’espaces a la fois mieux délimités mais
également mieux liés les uns aux autres sur le site. Plus de cohérence.

Les hubs Pop-Up, Musique, Fooding, Activations de marques, Danse, Défilés furent en effet
mieux annoncés, mieux imbriqués dans la programmation, mieux promus chacun comme un
tout, et installés en physique de sorte que les communautés qu’ils rassemblent aient un lieu,



un moment ou se réunir et créer le contenu qui fait vivre le Festival. Ces hubs ont aussi
permis qu’elles (ces communautés) puissent facilement communiquer les avec les autres et
se mélanger. Tout l'intérét du festival réside dans sa capacité a réunir des communautés
montréalaise et internationales trés variées, a les faire cohabiter, échanger, se découvrir les
unes et les autres, grace a la perméabilité de ces hubs. Les différentes communautés,
comme celle, nouvelle, de la Danse sont attirées par la reconnaissance qui leur est portée
dans la programmation, mais incitées a rester grace a la structure globale du Festival, et son
caractere de vecteur de découverte.

Le festivalier a plus que jamais eu la possibilité de magasiner avec 34 jeunes artisans locaux,
de découvrir avec plus de 10 activations de marques, de bouger avec 4 journées de
compétions de danse d’artistes montréalais, représentant 3 grands courants et une finale,
de vibrer avec 13 artistes musicaux émergents et 5 grands concerts (scéne principale) et de
cléture (chaque journée), de s’émerveiller avec 24 Défilés de jeunes designers locaux, de
créateurs et de détaillants internationaux. Il aura aussi pu profiter de 2 riches journées de
conférences composées de 2 midi affaires et de 2 grandes soirées inspirationnelles avec en
tout prés de 15 intervenants.

3. Rayonnement de I’'événement et de Montréal

Le FMD aura a nouveau connu un rayonnement important au plan local et international grace
a ses nombreux conférenciers internationaux et invités spéciaux. Personnalités fort
médiatisées des milieux de la mode et du design et ayant accés a un large auditoire a travers
leurs réseaux respectifs, elles ont chacune contribué dans leur sphére d’influence a faire
découvrir et rayonner le Festival Mode & Design ainsi que Montréal et sa créativité. Ces chefs
de file aux personnalités hautes en couleurs ont également mieux positionné Montréal
comme ville de créativité.

Aux conférenciers s’est ajoutée une brigade de collaborateurs : des personnalités associées a
de grands volets du FMD incluant la mode, la danse, la musique et les conférences. Parmi
celles-ci on note : Stéphane Le Duc (volet FMD Rencontres), Alexandra « Spicey » Landé (volet
danse), Lolitta Dandoy (volet mode), Gilles Wouanko (volet mode africaine), Genevieve Borne,
Pony, et bien encore.
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4. Impact économique et d’affaires

775 looks présentés

275 mannequins

57 designers

70 étudiants en mode

20 habilleurs

5 groupes de musique

25 DJ

5 photographes

4 concepteurs vidéo

150 danseurs

36 coiffeurs et maquilleurs
14 artistes visuels

8 grandes marques et détaillants
35 boutiques pop-up

7 stylistes

12 BrandEx

3 fashion & food trucks

Grace a sa plateforme de diffusion, Le FMD a permis de rassembler dans un méme
événement, les créateurs, les entreprises de mode et les détaillants. Chacun étant un pilier
économique important pour la survie de centaines de concepteurs et pour la vitalité de
I'industrie de la mode montréalaise.

Le FMD se déroule sur la place des Festivals, en plein coeur du centre-ville de Montréal. Les
détaillants et commercants locaux participent a sa programmation de nombreuses facons,
notamment a travers des défilés. IIs peuvent également jouir d’'une importante visibilité et de
I’'achalandage accru généré par le Festival et sa foule de visiteurs dans les jours et semaines
qui suivent.

En partenariat avec mmode, Export Québec et Cominar, le volet professionnel a connu cette
année sa troisieme édition. En effet, I’édition 19 a été I'hote du défilé collectif “Montréal
Créatif”’ plus de 30 marques et de designers ont participés a ce grand défilé. Ce défilé-
événement a eu entre autres pour collaborateur la grappe métropolitaine de la mode mmode
qui a activé son opération #mtlstyle a cette occasion. Cet événement original a permis de
créer des rencontres inédites entre les acteurs du milieu, le grand public et les acheteurs
potentiels venus d’asie et invités au défilé « Montréal créatif » par Export Québec.

Le volet professionnel a permis un accompagnement entre les participants des pop-up
organisé chez Cominar en amont du Festival lors duquel la thématique du passage a la grande
distribution a été abordée. Cominar a également offert a tous les participants des entrées
gratuites pour assister a nos deux midi-affaires.
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La valorisation de I'achat local, la stimulation de I'activité économique de Montréal et de
celle du tourisme de mode aupres des visiteurs locaux et internationaux sont au coeur des
motivations et de la mission du Festival Mode & Design notamment a travers la réalisation
des activités suivantes :

- Présentation de défilés de détaillants, commergants et designers locaux ;

-Pop Up Boutique de vétements de designers locaux sur le site et volet shopping ;

-Concept « BrandEx » pour I'expérience de marques comme animations ;

-Rassemblement, dans un méme événement, de créateurs, artistes, artisans, entreprises de
mode et de design ainsi que les détaillants de Montréal permettant a une industrie qui est
un pilier économique important de la métropole d’assurer sa vitalité et Iactivité
économique de tous les métiers en découlant ;

-Nombreuses collaborations établies avec les autres acteurs culturels (ex. musées, festivals,
etc.) et acteurs économiques montréalais permettant de promouvoir la capacité innovante
en matiére de mode et de design ainsi que I'image de marque de Montréal a titre de ville
créative.

Nos partenaires

Détaillants

Sont les créateurs locaux et internationaux qui nous font confiance pour leur produire un
show multidisciplinaire afin d’exposer leurs nouvelles collections, ou simplement un
concept. lls utilisent la plateforme du Festival qui leur offre une structure d’expérience, un
public, une organisation flexible mais rigoureuse :

Cette année, nous avons collaboré par exemple avec La Vie en Rose, Bikini Village, Elena
Wang, Dynamite, Vincent d’Amérique, Complexe Desjardins, Alton Gray, Antoine Laoun
etc...

Partenaires de Segment

Ils sont des partenaires majeurs qui soutiennent le festival en s’y investissant de la plus belle
des maniéres: en portant un des grands segments de programmation. Unis, le
développement de ces derniers prend une autre dimension : Cadillac en temps que
présentateur des Conférences, Cominar en tant que présentateur du village de boutiques
éphémeéres, Chandon comme présentateur du Club Chandon (espace VIP).

Commanditaires

Les partenaires, au-dela des partenaires publics, sont les entreprises et organismes qui
s'impliquent dans le festival pour lui permettre d’exister et de rayonner dans de bonnes
conditions, en y apportant un investissement en fonction de I'expérience mise de I'avant et
de la spécialité de chacun d’entre eux

- Les grands acteurs du milieu
Destination Centre Ville
Place Montréal Trust
Centre Eaton
Le Loews
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Cominar

Ivanhoé Cambridge
Tourisme Montréal
College Lasalle

Privés

L’Oréal, notre partenaire beauté avec les marques Matrix et Nyx
Antoine Laoun, pour un apport essentiel dans la programmation
Peroni, pour la création d’une terrasse grand public

Média

Virgin Radio
107.3 Rouge
Elle Québec

La Presse
Québec
Fashion United

Partenaires d’expérience et BrandEx

Comprenez « Brand Experience », un espace dédié a la marque pour lui permettre de
développer un concept qui viendra bonifier I'expérience globale du festivalier. Tous
avaient un espace d’activation sur le site avec une expérience propre.

Ivanhoé Cambridge, Kim Crawford, La vie en rose, Yoga Tribes, College lasalle, Elle
Québec, Matrix, Oasis, Nuovo Artistic photography, Cadillac, Chandon

Commanditaires en biens et services et fournisseurs

Tous les partenaires permettent de faire vivre I'expérience du festival en y
incorporant de I'animation, des artistes du matériel, des ressources multiples.
Le Loews hotel Vogue, notre partenaire hételier

Le groupe Antonopoulos, pour la restauration

Le Bota Bota et le groupe Naos et Mugler pour des cadeaux VIP et animations
Lazy Like Paris, pour le développement d’une zone

Yoga Tribbes, pour I'organisation d’'un événement

Element de base, pour son apport de design (meubles et vision)

Menaud, pour le hosting de notre soirée d’ouverture

Kim Crawford pour avoir fourni les Vins du festival

Ecosysteme

Avec un apport dans la programmation ou pour le rayonnement :Omer Deserres
Musée McCord, Mmode, CQCD, MTL INTL, CCM, MBAM, UQAM, Le Chainon, Evenko
Antoine Laoun, Danse Danse, Le Cirque du Soleil
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5. Bénéfices sociaux

Plus de 44 jeunes bénévoles ont participé a I'édition 2019. lls ont aidé a I'accueil des
festivaliers et a I'organisation de plusieurs activités qui se déroulaient sur le site. Cette
participation leur a permis d’avoir une premiere expérience de travail dans le milieu
événementiel, culturel et de la mode a Montréal.

L'implication sociale du FMD comporte également un volet caritatif. En effet, le FMD a
organisé le défilé Reluxe mettant en scéne des personnalités du monde des affaires et du
milieu artistique qui portaient des vétements et accessoires de luxe de seconde main. Cette
initiative était au profit de la Fondation du Chalnon qui vient en aide aux femmes en difficulté.
Un pop up shop Reluxe, dont tous les profits étaient remis a la Fondation Le Chainon, a par
ailleurs été installé sur le site du Festival.

6. Impacts médiatiques

Quelques chiffres clé :
493 165 spectateurs sur les lieux
4M d’impressions enregistrées
95 accréditations médias

Le détail des chiffres clés se trouve dans notre bilan marketing.

La couverture médiatique entourant le FMD a été tres positive. Le volet FMD Rencontres a
largement contribué a positionner le festival aupres des médias, non seulement comme le
joueur central de l'industrie de la mode et du design, mais aussi comme un acteur important
de la créativité et comme festival incontournable a Montréal.

Les retombées médiatiques ont été a la fois qualitatives et quantitatives. Nous avons
bénéficié d'une large couverture médiatique, non seulement dans des médias québécois : 7
jours, 24 H, Elle Québec, La Presse, Journal de Montréal, CKOI, etc. mais également dans des
médias d’autres provinces canadiennes, ainsi que dans des médias internationaux dont :
FashionUnited France et UK, Québec le mag. Les articles véhiculent notamment la vocation du
Festival Mode & Design et du Groupe Sensation Mode. Il y a eu beaucoup d'articles
concernant les conférences préparés en amont. La couverture contenait plusieurs entrevues
et évoquait le parcours des conférenciers du volet FMD Rencontres. La participation
notamment de Denis Gagnon,de Christophe de Lataillade; I'homme derriere l'audacieuse
créativité de Mugler; ainsi que de Jérome C. Rousseau en tant que conférencier du FMD a
suscité un grand engouement aupres des médias.

Nous avions cette année 3 conférenciers internationaux, qui ont permis de faire rayonner le
FMD a linternational, en plus de Denis Gagnon figure importante du paysage québécois
autant ici qu’a l'international, ainsi que Nathalie Bondil, Marie-Mai ou encore le Cirque du
Soleil.
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Beaucoup de médias nous ont fait part de I'énergie particulierement positive qui entourait le
Festival. Plusieurs ont souligné le coté urbain, inclusif et novateur de la toute nouvelle fagon
d’occuper les lieux de la Place des Festival notamment grace a la scéne principale installée a
I'angle de Sainte-Catherine et de Jeanne-Mance. Le message d'un grand événement
rassembleur, accessible au grand public et qui met de I'avant la créativité est grandement
ressorti dans la couverture médiatique.

7. Environnement et développement durable

Valorisation de I'économie locale

Avec plus de 110 PME

80% de fournisseurs officiels québécois.
70% de partenaires québécois.

Les principales actions mises en place en termes de gestion responsable d’événements par
le Festival Mode & Design sont les suivantes :

En matiére d’engagement social :

ENTREPREUNARIAT/ EMERGENCE

-Offre d’un espace de vente de premier plan au centre-ville pour de nombreux jeunes
entrepreneurs ;

-Vitrine offerte gratuitement pour des designers émergents sur la scéne principale.
-Création des midis affaires et des ateliers lors des conférences FMD.

DIVERSITE CORPORELLE

-Signataire de la Charte québécoise pour une image corporelle saine et diversifiée ;

- Membre du comité de la CHIC ;

-Cinq éditions du défilé de la diversité corporelle au FMD ;

-Lancement du concours « Défilez sans cliché »

COMMUNAUTE

- Implication auprés de la Maison Le Chainon: Chantal Durivage est marraine d’honneur et
membre du C.A ;

-Espace pop-up boutique RELUXE offert sans frais pour des vente au profit du Chainon ;
-Création d’un défilé mettant en vedette la communauté du Chainon afin d’appuyer la
collecte de fonds remise a Le Chainon ;

-Encourager la participation de la communauté par l'implication d’une centaine de
bénévoles ;

ARTS ET CULTURE

-Collaboration avec de grandes institutions culturelles telles I'OSM, I'Opéra de Montréal, le
Cirque du Soleil, etc. ;

-Création d’un Fashiontainment mettant en vedettes des chanteuses de gorges ;

- Offre d’une vitrine pour les artistes de la reléve. En matiére de santé et qualité de vie
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- Présence d’une équipe de sécurité sur les lieux du festival ;
-Repas sain et aliments frais servis aux équipes ;
-Formation premiers soins a plusieurs employés en plus de I'équipe de sécurité ;

En matiere d’environnement

Soucieux de son impact environnemental et de sa responsabilité envers les générations
futures, le FDM intégre des principes éco-responsables de développement durable au sein
méme de ses opérations et de sa production :

-Recyclage et gestion des matieres résiduelles grace a une entente avec RCI Environnement ;
-Achats de mobiliers usagés et recyclés (espace de travail, table de conférence, chaises) ;
-lmpression sur papier recyclé ;

-Utilisation de matériel des années précédentes, transformé par notre équipe de
machinistes ;

-Utilisation de gaz propane pour 'outillage ;

-Utilisation de camions diesel et coupure des moteurs sur le site ;

-Recyclage et utilisation de piles rechargeables ;

-Réutilisation des bannieres vinyle pour plusieurs éditions ;

-Incitatif au transport en commun et de I'utilisation de BIXI ;

-Valorisation du bois comme matériau design dans les installations du FMD et comme
source de carbone a la fois renouvelable, écologique.

8. Collaborations et synergies

-Musée McCord:
L’exposition “Le projet Polaroid” a été ajoutée a la programmation du Festival. Grace au

partenariat développé avec le Musée avec la mise en place d’un parcours photographique au
sein du FMD2019.

-Musée des Beaux Arts de Montréal:

En écho a I'exposition “Thierry Mugler, Couturissime’, Christophe de Lataillade, I’'homme
derriére la derniere campagne des parfums Mugler “Alien” était mis en lumiere lors des
rencontres FMD 2019.

-Cirque du Soleil:

Cette année, le Cirque du Soleil a pris une grande part dans les rencontres FMD 2019. Avec
Myléne Bouthillette, Nicolas Vaudelet et Josée Rainville, ont partagé avec le public le
processus créatif ainsi que ce qui se cache derriere la création des costumes de scene et la
commercialisation.

-Collége LaSalle:

Le college Lasalle a présenté un défilé ainsi qu’un Brandex sous forme d’exposition sur le site
du FMD.
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-Ecole de mode du cégep Marie-Victorin:
Défilé sur le site du Festival.

-Le projet Releve Mode de Fusion Jeunesse:
Le projet de persévérance scolaire qui vise a motiver les jeunes, ont réalisés 3 défilés de
mode, représentant 3 écoles : création des vétements, stylisme, mannequinat.

-Incluses par les Jumelles de la mode :

INCLUSES, un projet des jumelles de la mode Josiane et Carolane Stratis, présente une
collection de mode inclusive avec Xavier Laruelle. Les 5 morceaux sont mixés avec des
vétements de mode locale et présentés sur tous les types de corps.

- La Semaine de la Mode Africaine de Montréal - AFWM :

Pour la premiere fois, deux institutions qui représentent la mode a Montréal ont collaboré
ensemble pour incarner et mettre de I'avant les mixités sociales, culturelles, artistiques et
géographiques.

- Les Ballets Jazz de Montréal et Danse Danse.

Cette prestation inédite a offert un spectacle faisant cohabiter avec harmonie et élégance la
danse contemporaine, le design de mode et la musique.

Autres retombées

- Ponts collaboratifs Montréal | Toronto : une délégation de 3 influenceurs torontois
ont participés au défilé de Yung Alexander FMD 2019. De multiples actions de
networking leur ont été proposées avec nos partenaires privés, nos conférenciers ou
encore avec des présentateurs de contenu de différentes marques. De plus, STOIK, un
groupe de 6 musiciens, chanteurs et danseurs torontois ont livrés un spectacle dans le
cadre de FMD 2019. et Yung Alexander, designer torontois, a présenté un défilé.
L'équipe des Alouettes de Toronto a défiler dans le spectacle de Reluxe.

- Présence de madame Valérie Pante, mairesse de Montréal, mercredi 21 ao(t :

La mairesse de Montréal a fait un tour d’horizon du Festival Mode & Design de
Montréal en visitant ses différents lieux d’échanges, de créations et de collaboration
afin d’échanger sur la vision, la mission et les valeurs de I’événement. Elle a ainsi pu
faire la rencontre de différents artistes et artisans montréalais du Village pop-ups,
assister brievement au segment danse du Festival, ou encore faire une visite en
arriére scéne du défilé Reluxe, une initiative de la Fondation Le Chainon présentée
en collaboration avec le Festival.
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CARY TAUBEN & '

LE STYLISTE QU
AIME LE VINTAGE

Certains I'ont découvert a I'émission de
téléréalité XOXO, mais il y a maintenant une
dizaine d'années que Cary Tauben roule sa
bosse comme styliste. Le coloré personnage,
qui a remporté le prix du styliste de I'année
aux plus récents Canadian Arts & Fashion
Awards (CAFA), magasine dans les friperies
depuis qu'il est ado. Nous avons rencontré au
Village des Valeurs de Céte-des-Neiges celui
qui présentera ce soir un défilé 100 %
d'occasion au Festival Mode et Design
(FMD) afin d'en savoir plus sur son parcours
et de discuter de son amour du vintage.
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Evidemment, c’est super d’étre reconnu pour
son travail, et pas seulement a Montréal (ol je
suis né, juste a coté d’ici), mais partout au
Canada. J'ai toujours été passionné par mon
travail, mais de gagner ce prix, apres plus de
10 ans dans I'industrie, cCest juste un immense
honneur, et je le regois avec une grande
humilité. C'était aussi super de gagner aux
cotés de Max Abadian [récompensé en tant
que photographe de 'année], avec qui j’ai
travaillé au début de ma carriere et qui ma
vraiment donné ma chance dans ce milieu.

Jai commencé comme aide-styliste, car je
crois que c’est super important de comprendre
l'industrie dans laquelle on veut travailler.
Aujourd’hui, tout le monde peut se proclamer
styliste ou artiste maquilleur avec Instagram,
et c'est super de poursuivre ses réves, mais il
faut comprendre les rouages d’'un métier pour
pouvoir 'exercer de fagon adéquate. Apres
quelques années, j'ai été approché par une
agence, qui sappelait Satellite, puis je suis
ensuite passé chez Folio, ou j’ai développé ma
carriere. Depuis quelques années, je suis avec
The Project, avec mon ami Vincent Francis,
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J'ai visité une dizaine de Village des Valeurs, au
Québec, mais aussi a Toronto, a Halifax... Je
me suis beaucoup inspiré des années 80, jai
composé des looks, fait des retouches sur
quelques pieces... Comme je dis souvent a
propos des vétements vintage : « If it doesn't fit,
make it fit ! » On a d’abord défilé a Toronto
[lors de I'évenement Urbani_T, organisé par le
Groupe Sensation Mode, en juin], et on
reprend les mémes pieces, mais stylées
différemment, pour Montréal, afin de
montrer toute la polyvalence des

vétements vintage.

Vraiment ! Quand jétais jeune, je faisais
capoter ma mére en revenant a la maison avec
des sacs et des sacs de vétements de toutes
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sortes. C'était une fagon pour moi d’affirmer
mon style, de ne pas étre comme les autres. Je
magasine beaucoup au Village des Valeurs,
mais aussi sur eBay et Etsy pour trouver des
piéces uniques. Souvent, la premiere chose
que je fais en arrivant dans une ville, cest de
dénicher la friperie la plus cool et de m’y
rendre. J'adore magasiner vintage, car c'est
toujours des surprises, des piéces uniques et
différentes... Comme moi [rires] !

Oui. Depuis quelques années, jessaie
vraiment de faire un effort, car on sait a quel
point I'industrie de la mode est polluante. Et
pourquoi jeter des vétements qui pourraient
servir a quelqu’'un d'autre, étre réutilisés a bon
escient ? Ca n'a tellement pas de sens !

Parfois des chaussures ou des lunettes de
soleil, car je sais que ce sont des pieces que je
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vais porter énormeément. Avant, jachetais
souvent des pieces de designers, mais plus
aujourd’hui, parce que les prix sont rendus
indécents. Ce nest pas O.K. de demander
2000 $ pour un survétement ! Ca n'a aucun
sens ; imaginez tout ce que je peux acheter
avec cet argent dans une friperie. 1l faut
mettre les choses en perspective.

Le défilé Village des Valeurs x Cary Tauben
sera présenté ce soir, a 21 h 30,
sur la scéne principale du Festival Mode et Design.

CONSULTEZ
le site de I'événement

CONSULTEZ
le compte de Cary Tauben

CINQ CONSEILS POUR TIRER
LE MEILLEUR PARTI DE VOTRE
EXPERIENCE EN FRIPERIE

Soyez a l'aff(t des marques

Touchez la matiére

La retouche est votre amie
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Evénement
Marché public du 18* siécle

Pour faire un voyage dans le temps a 'épogue de
nos ancétres de la Nouvelle- France, rendez-vous
i la reconstitution historigue du marché public
du rite Pointe-4-Callidre. Pour cette 26 édition
sur la place Royale, de nombroux producteurs
et artisans locoux du 18° siécle seront présents
De plus, une centaine de personnages déguisés
reproduisant des scenes d'époque vous feront
vraiment revivre 'ambiance d'autrefois.

+ Demain dés 10 h 30 @ Pointe-a-Calliére

350, place Royale

ITERTEETTE L

Foire commerciale Mercier-Est

La 5% édition de la Foire commercinle s'empare
de la rue Hochelaga, pour le grand bonheur des
résidents du quartier. Cette vitrine importante
de 'entreprencuriat est I'occasion de faire les
meilleures affaires dans ce marché a ciel ouvert
des plus festifs. Retrouvez des commergants
de la rue et de nombreuses animations sur la
thématigue « country vente trottoir » ! L'événe

ment familial propose aussi des jeux gonflables,
de la musique country, des spectacles de danse
Ne manquez pas les prestations d'Alex Burger et
Sara Dufour sur la scéne Desjardine

Famill
Flesta Monarque
Vive les papillons! L'Espace pour la vie, en colla
boration avec I'lnsectarium, présente la deuxiéme
édition de Fiesta Monargue su Jardin botanique
Le papillon monarque sera encore edlébré avee
plusieurs activités: découvertes passionnantes,
musique mexicaine, ateliers de bricolage, jeux pour
petits et grands, séances de yoga, conseils de jardi-
nage, et plus encore ! L'objectif est de permettre nu
grand public de connaitre davantage cette espéce
et d'étre sensibilisé a sa préservation.

» Demain et dimanche dés 10 h

AuwJardin botanique

4101, rue Shertrooke Est

» Demain dés 11 h sur la rue Hochelaga
entre les rues French et Baldwin

Yoga - Salutations au soleil
Pour profiter des derniers beaux jours de
I'été, en plein coeur de la nature, le parc-na-
ture Cap Saint-Jacques invite tous les
adeptes de yoga a une séance de Salutations
au soleil sur Je sable chaud de la plage. L'ob-
jectif est de maintenir un lien solide entre
la respiration et le corps, de connecter son

esprit pour un calme intérieur,

» En salle le 23 aoiit °
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» Ce soira 18 h 30 a la plage du Cap Saint-
s Jacques

» Ce s0ir a 21 h sur la scéne principaledela o 21115, boulevard Gowin Ouest
Place des festivals au Quartier des .

Cinéma
Mettant en vedette -
les vedettes internationales Natalie Portman
de l'acteur John F. Donovan avee qui il en- o LesBallets Jazz de .

surla passerelle dune grande

¢ Danse Danse, qui invite les
internationale de Sarah Pacini et stylisés par le
matiéres sensuelles et luxueuses.

Tiré du roman & succés de Nicolas Yoon 2 spectacles
plonge dans la rencontre improbable

Ma vie avec
I'acteur américain Kit g \d °
. ‘ Le coup de coeur . y /
> d’Anne-Lovely \ Y. ;
et Susan Sarandon, le film de Xavier Dolan ra- . - Q o
tretient une relation par correspondance Montréal
premiére! En effet, le festival
o interprétes des Ballets Jazz
- designer Philippe Dubuc. Sur scéne, les 14 danseurs
L
L
DVD
et sacré best-seller par le New York
entre deux adolescents dans la Grosse

John F. Donovan
Harington, ainsi que
conte 'histoire dun jeune homme fanatique « MODE:Défilé de mode =
-
pendant plusieurs années, = Danse et mode sont réunies
®* Mode et Design s’associe a
o deMontréal adéfiler, vétusdescréationsde renommée
porteront des collections contemporaines aux 2
Le soleil est aussi une étoile .
Times, Le soleil est aussi une étoile nous
Pomme. Ainsi, la jeune Jamaicaine Na

09:55

¢ SNOUZIYI J1S3Y Ar

Ven. 23 aolit

tacha fait la rencontre de Daniel Bae, un
Sud-Coréen. Menacée de déportation
vers saJamaique natale, elle Jutte contre
ses sentiments amoureux envers I'étu-
diant en meédecine.

» Sortie le 20 aoiit

Livre

Cuisine au gré des saisons pour méres
poules un peu dingues (et les autres!)
L'ex-notaire et blogueuse Anick Lam
othe a tout liché pour se consacrer en-
tierement a sa passion pour la cuisine
Dans ce livre de recettes, elle nous pro

pose 75 de ses créations sucrées, salées,

l»-r"

%
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»

santé et originales, qui s'adaptent aux récoltes de mere
Nature, de l'hiver a 1'été. Maman dans la vie, elle vous
donne des astuces pour faire une réserve de lunchs a
I'avance, faire avaler des légumineuses a vos enfants sans
qu'ils s'en apercoivent ou encore simplement impression-

ner vos invités!
» Sartie le 14 aotit

LA PRESSE+ ARTS ET ETRE

Magazine

Oser étre soi

Pour commencer 'au

tomne en foree, le nou

veau numeéro du maga-
zine VERO présente
I'édition spéciale Oser
étre soi. Au gré des pages,
Véronique Cloutier rencontre des femmes fortes
et inspirantes, comme Mariana Mazza Sophie
Grégoire Trudeau, Ingrid Falaise, Kim Thuy et
Fabienne Larouche, qui n'hésitent pas & pren-
dre la parole pour défendre leurs convictions et
dénoncer les injustices,

¥

s

» En kiosque le 22 aoiit




PAR VERONIGUE GUIRION

LES ENNEMIS S UMISSENT

En salle le 14 aoiit

Angry Birds 2: Le film
Copains comme cochons

Les alfrontements se poursuivent
entre les habitants de I'lle aux
Qiseaux et ceux de |'ile aux
Cochons verts. Cependant, une
menace venue du ciel sous |a
forme d'une sphere de glace —

géante force les belligérants a se

concerter pour combattre un nouvel ennemy, dirigé par Zeta
Les deux clans s'uniront pour essayer de détruire la super
arme détenue par Zeta.

Du 19 au 24 aolt, Quartier
des spectacles, Montréal

Festival Mode et Design
Le rendez-vous
mode de l'année

Le FMD est le plus grand festival
de mode au Canada, Chague
année, des designers canadiens de
renom, détaillants, créateurs émer-
gents et icones internationales de
mode y partagent leur art et leur
vision avec le grand public. Parmi
les activités proposées, les festivaliers peuvent assister a des
défilés de mode, des séances de création en direct, des repré-
sentations de design et des performances musicales,

20 et 21 aodt, Centre Bell
Shawn Mendes

Un passage

attendu

Le chanteur canadien
de 20 ans — a l'onigine
des succes in My Blood.
Stitches, Treat You
Better et There's
Nothing Holdin® Me Back — sera de passage deux
soirs consécutifs & Montréal dans le cadre de sa
troisiéme tournée planétaire, Shawn Mendes:

The Tour. Lauteur-compositeur-interpréte torontois
multiplatine, nommé pour un prix Grammy, a lancé
son troisieme disque en mai 2018, album qui s'est
hissé en premidre position du palmares des

200 meilleurs albums de Billboard.

PAR VERONIQUE QUIRION

Nintendo Switch
Yu-Gi-Oh! Legacy
of the Duelist

Basé sur le dessin animé, Yu-
Gi-Oh! vous permet de jouer
nimporte ofi au jeu de cartes
a échanger original, Décou-
vrez plus de 20 ans d'histoire
en enrichissant et en person-
nalisant votre paquet avec plus de 3000 cartes. Af-
frontez d'autres joueurs avec les cartes Link Monster
ou incarnez un méchant personnage en mode Reverse
Duels. Fidale a I'émission de télévision, le jeu est une
occasion de revivre les grands moments et les duels
de toutes les versions de la série animée.

LeapFrog
LeapStart Go

Découvrez une
nouvelle facon
d'apprendre grace
au systéme interactif
novateur LeapStart* Go. Un gros
stylet & prise facile coiffé d'un écran LCD de 3,6 cm
permet aux enfants d'apprendre avec des vidéos et
des sons provenant du haut-parieur intégré. LeapS-
tart* Go aide les enfants & comprendre des concepts
plus avancés arace a des jeux d'activités portant sur
le corps humain ou la réussite scolaire. Les effets
vidéos interactifs amusent les enfants qui peuvent
zoomer, explorer et interagir sur tout un assortiment
de concepts. 60 $

L’APPLI
COUP DE COEUR

Apple Store

Sushi Monster

Pourquoi ne pas rafraichir la
mémaoire de votre enfant sur ses
tables d'addition et de multipli-
cation quelques jours avant la
rentrée? Avec ce jeu éducatif,

il pourra réyiser ses notions

en nourrissant de sushis un
monstre affamé. Une erreur, puis
il se fache et lance les assiettes.
Quand un monstre est rassasi,
ON Passe au suivant,

73300t 2019 « LASEMAINE 79
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Quelles
vedettes
illustrent le
mieux votre
esthétique?

MW : Bill Nighy et Kate Moss.

star & porter mes
chaussures sur un tapis rouge.
Elle représente trés bienma

Elle est en quelque sorte
devenue ma muse. Sinon, je
suls obsédé par Halle Berry et
January Jones. Mes préférées
de tous les temps sont Lady
Miss Kier, Grace Jones et
Cyndi Lauper.




14 weekend
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DEUX CREATEURS INSPIRES

sezee | AU FESTIVAL MODE & DESIGN

ANDREW MCNALLY
andraw.monaily
Dquebecarmedia.com

C'est sous I'angle de la mode que
s’animera le Quartier des spectacles
la semaine e, alors que le

1 sera aussi possible de faire de
belles trouvatlles en parcourant les
nombreuses boutiques éphémeéres qui
parsemeront le site.

Les quatre jours de défilés seront
précidés des FMD Rencontres, une série
de conférences animées par Stéphane Le
Due qui vous plongent dans le parcours
aéam'muﬁl-s influents du milieu.

Comme avant-golt, Le Journal s'est
entretenu avec deux des invités 4
I'dvénement : 'une habille les visages de
ses montures intemporelles et autre
compite les tenues 4 grands de
chaussures colorées. Bienvenue dans les
univers de Marle Wilkinson, desiger
chez Cutler and Gross, et Jérome C.
Rousseau, 4 la téte de sa griffe éponyme.

Comment en &tes-vous venuve a
créerdes montures ?

MW : Depuls mes premieres « lunettes
magiques » & I'dge de hult ans, qui m'ont
ouverte sur le monde avee clarté et cou-
leur, J'ad toujours été fascinde par la vue
et le besoin d'étre vue! Apres des études
pour devenir opticlenne d'ordonnances,
J'al rencontré monsseur Gross de Cutler
and Gross, et je suls au sein de 'entre-
prise depuls... et trés heureuse.
Comment en étes-vous venu a créer
des chaussures ?

JCIL: Depuis mon jeune ige, f'al tou-
ours ed un intérét pour le design et
‘art, mals c'est 4 'adolescence que je

me suls découvert une passion pour la

chaussure. Je re des vidéoclips 4

Ia télévision nt des heures. La mu-

Maﬂe
wilkinson

Comment décrirlez-vous votre pro-
cessuscréatif ?

MW Fabsorbe des images de diffé-
rentes sources. Je m'inspire de 1'asso-
clation de matériaux en architecture, les
combinaisons de couleurs en art, mon
environnement urbain, Londres, les
archives de la maison Cutler and Gross
et les és dans les domaines de

sique a toujours en une grande infly
sur mol. J'al ad des

la et de la mode.

chaussures au secondaire et ma passion
a pris de I'ampleur.

JOR: Cest peimitif et instinetsf. Mes col-
lections sont un reflet de ce qui minspire.

g;eile est votre plus grande ten-
nce de la saison prochalne ?

MW Inspiré des anndes 90, nous re-
poussons les Himites avec la technologle
titane et erdons des lunettes solalres de
60 mm, tout en conservant ce qui a fait
la renommde de la marque : un ajuste-
ment parfalt, un libre exceptionnel
et un confort inégalé.

JCH: En ce moment, je suls obsédé par
le band franco-ukrainien Ell et Jacno,
J'alme beaucoup l'esprit des années

1560 avee France Gall et Sylvie Vartan.
Je revisite le talon bloc avec des angles
originaux. Des matiéres comme les
Jacquards, 1a peau de vache, le python
et be suide sont omnlprésentes et dans
un arc-en-cled de coudeurs. Les chaus-
sures plates et les talons mi-hauts sont
toujours d'actualité.

Le FMD se tiendra du 19au 24 aoQt.
festivalmodedesign.com
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PAR NARIE CLALDE DOYLE

Sortez ke yogi qui est e

wous &t hablliez-vous da
olanc powr le LOLE WHITE
TOUR MONTREAL. Ce grand

e [
eotion des
RENDEZ-YOUS MONDOU FESTIVAL
CANIN, qu: & Ries 17

au Centre de 1a

amblement consacré &

A paix permet de pratiquer

2 yoga et la maditatio

plein air. Mdsigue

aremation sont ég

t

au menu, e vo

débutant cu exper

YOuS donne rerdes-vous au Saleil Proteau est 'ambassadriice de ca
parc Jean-Drapeau, sur Ma

Samie-Héléne

de 2 km, u s paur chiens, &
Le Quartier des spectacles se met sur son trente-six pour le On se bidonne un bon coup avec X alf lion exléreur »

du film Roya F
19" FESTIVAL MODE & DESIGN. Défiiés le 4 Sl s z
spectacies muitidisciplinaires, compétitic Saint-Jérdme. Maxim Martin, Adib

Alkhalidey, Sylvain Larocque, Armnaud
Soly, Korine Céte, Marjo, Vincent C
et plusieurs autres se succéderont
sur scene, Les petits ne seront pas
en reste avec des a{)ﬁt

jeux gonflables

des clowns et

du magudlage

Musigue, dansa,

INGmee, arts

ofientaux of ateliers

Jusqu'au 24 aolt voila o2 qui attend ko

3 public au FESTIVAL

; ORIENTALYS. Cette neuviéme édition

'.: est 'occasion de s’y ner de la —

;' culture d'Ore compte dailleurs f

s supt spectacies imermatonacx, Jusau'a 3
25 aoln. au Vieux-Port de Montréal z

- L —
Le mets traditionnel du N ! \\
Québec est a 'honneur 1

avec le 12* FESTIVAL Ster
DE LA POUTINE DE 5hs 1
DRUMMONDVILLE aolt
- Cette année, la - C'est aujourdhu
aout programmation musicale gue sort I'albun
Jusqu'au 25 so(it, place & SAINT-LAMBERT est du tonnerre avec, (ong Stary Shart, du chanteur falk TAN
EN FETE. Loud ouvrira les fostivités en entre autres, Simple Plan, KELLY. Lors des ces d'enregistrernent
plein corur du centre-ville, Ceeur de pirate, Loud, Coeur de pirate et : x N studio de Marin-Heights, |l
Sylvain Cossette et Brimbeile figurent Milk & Bone. Bob le Chef & = i flait natamment accompagné de David
parmi les nombreux artistes qui seront en est le chef invité pour la ‘u Laflache 3 ks gutare. Le lendemain, place
prestation. Il y aura également des jeux portion culinaire da ce v, a
et de animation pour les enfants, une rendez-vous. Jusqu'au ) g S )
démonstration de planche 3 roulettes ot 24 aolt, au centre s de renom

une braderie sur |'avenue Victoria. Marcel-Dionne.

urs gratuits
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LES VEDETTES QU
ONT FAIT LE BUZZ

QU’EST-CE QUI A FAIT JASER CES DERNIERS JOURS?

ECHOS VEDETTES FAIT UN TOUR D’HORIZON AVEC VOUS.

PAR SABIN DESMEULES

Leur petite Claire a
tout juste un an et,
déja, Alex Nevsky et
Vanessa Pilon
viennent d’agrandir la
famille. «Mon amou-

reuse et nos nouvelles
amies», a récemment

écrit le chanteur sur
Instagram en légende
d’une photo de sa
blonde entourée
de poules!

GUYLAINE GUAY
Aux dépens de ces influen-
ceurs qui publient sur la Toile
des photos d'eux lookés de
facon extravagante a Osheaga
sans trop s'intéresser aux
spectacles, Guylaine Guay
s'est amusée, le week-end
dernier, a partager des cli-
chés d'elle tantot avec une
licorne sur la téte, tantot

CARY TAUBEN

|
)
Le Festival Mode & )
Design de Montréal a demandé }
a Cary Tauben d'étre derriére un défilé
ol les looks seront composés de
vétements... du Village des Valeurs!
L'excentrique homme de mode
démontrera donc, le 24 ao(it au
Quartier des spectacles,
qu'on peut avoir du style
a bas prix.

avec une perruque...
«J’ai pas vu un mausus
de show, mais j'ai eu ben
du fun!!!» a-t-elle écrit.

66 | 10 au 16 ao(it 2019
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ime N
tes fringues
FESTW‘I. Sivous étes

plutdt du type 3 aimer sulvee

les nouvelles tendances L

vestimentaires at 3 vous rincer - 5 £ P
I'ceil durant les défilés, le Festival . | \'; x &'
Maode & Design, qui se tient du } i F
19 au 24 acnt a Montréal, vous f \
propose une série de rencontres \ \

et de spectacles qui sauront \

vous garder bien occupés. Au

programme musical, DJ Poirier

et la rappeuse Sarahmee. |nfos:
testivalmodedesign.com

=

Le théatre a Phonneur

mm L'znimassice Emilie Perreault ot 'zuteur

Simon Boulerice so~t les porte parole du festival
Fous de thédtre, quise tiendra a UAssomption du 14 au
17 aout. aC'est |a trofsieme 2dition
cu festival et c'est une exceliznte
facon de celébrer le théatre
ce création contemporaine
sous toules ses formes. iy
. ’ aura des lectures publiques,
Le cinéma st pibcesenchartor,des. 3
"Ob'ag'c représeniations thédtrales, des

spectacles de rue.. tout

"v‘l ca en plein centre-ylie
C'est dans le dézor
enchanteur de 'z Gas

del'Assomptions, 2 dit
Simon Boulerice,
wlera, du s au 25 aolt, ntos fausdetheatre c=
12 11 écition du testival Les

céides, (8 ZU cinéma

et al'art. Lejury sara présidé par

I'zctrice Louise Marleau, ass stée

pour 'accasian par le critique

de cinéma ftrancais Sylvain Garel

et le documentariste et militant

québeco’s d'erigine hattienne Will

Prosper. Intos: perceides ca

SB(
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QUAND MODE,
MUSIQUE

ET DANSE

SE RENCONTRENT

La 19" présentatior

od gn (FMD) fait place phis que
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LA PRESSE+ 41

MODE

pilée hiee, Ja programmation de cete
1° presencation. gui se déroulen du g ae h }
24 aolit dans le Quartier des spectacles, nuse
sur la diversid et les teacontucs, Le velet

extéreur, sur Ja passcrelle érigée place de L
Fosuvals, propose guatee solrdes blen -

remplies, du 212w 24 aolt.

La tode occupe woujouss, dlen s, wae place

de chobx, mals « Uy a quelgue chos:

dorganique qui sinstalle, ua dquibibre entee . ’
la node, La nlesigue et la danse », constate
Chantal Duzivage du Groupe Sensation Mode,
organisareur de cet fefnement qui désire
mettre de lavanr o Vexpreseon identitaire »
sous toutes 505 fonnes

Aer 22 ull

MODE

Plusicurs &vénerents spéeiaux sont a1ss

an programmae ; ainsi, les jumelles Josiane or
Carolane Stratis collaboreront avec fe designer
Xavier Laruelle pour leor projer Tochussy, lineé
l'an derpier au FMID, i propase des madéles
Faits ivi destines anx grandes tailes.

La boutigue Vincent diAmeérique colahorera
avew nul aulie que Georges St-Piere pout

soa dEé « 1aillé pour Je mouvement »,

s bnissants des éooles de made du cégen
Y
l

irie-Victarin ot du collége LaSalle seront
assi en vedlette, Le PMD s'est d'ailleurs
1pé e L direction ardstigue du Jdé
collége LaSalle, avec Ls collaboration de huit
danseurs, de Dictewr David Seashoury el

de Dave St-ierre, pour un show conceptue!
e pus rangues.

Le seconde main sera aussi i Chonneur, avec
le revour du deéhlé Reluxe, organisé par la
Vondation Le Chainon, ot défleront des
personnadives connues halillées de véements
et daceessoires de luxe dbecasion. De son
citd, le populaue styliste Cary Tauben

a parcowsu de ncmbreux magasin Village
des valewrs de Ja provinee pows coder w déLlé
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Coté musical, le groupe torontois d’artistes »
indigeénes Stoik, qui mélange techno
« pow-wow » et esthétique futuriste, risque

de faire sensation en ouverture, le 21. Aussi -
au programme : la rapeuse Sarahmée et,
en cloture du festival, le D) Poirier.

!

Déja annoncé, le volet Conférences (les 19
et 20 ao(it) vient d’ajouter deux événements

a sa programmation, soit un entretien

avec Christophe de Lataillade, directeur

de création pour Thierry Mugler, et

« De I'idéation aux costumes a la scéne », qui

réunira le metteur en scéne Michel Laprise et
les concepteurs de costumes Nicolas Vaudelet
et Myléne Bouthillette, du Cirque du Soleil.

LA PRESSE+ AR

ianse, introdust lan dernier,
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Prenant la forme de hacdes,

selon Teapression consacede das e miliey,
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Un événement mixte qui permettra de mettre
en valeur, par le mouvement, les coupes et les
matieres des vétements, tout en donnant un
avant-goft de la prochaine création des BJM,
avenir 'automne prochain.

A LA MODE DE CHEZ NOUS

Fidéle a son habitude, la programmation
extérieure du FMD propose au public de
découvrir des détaillants et des enseignes
majoritairement d’ici comme Bikini Village,
Alton Gray et Robert Atelier, ainsi que des
créateurs indépendants, dont Eve Gravel,
Pedram Karimi, I'artiste multidisciplinaire
Pony et le créateur de streetwear

Guillaum Chaigne, pour qui M™¢ Durivage
dit avoir eu un « énorme coup de cceur »
l'an dernier.
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MODE FESTIVAL MODE ET DESIGN

O ANDRE PICHETTE. ARCHIVES LA P

DENIS GAGNON EN VEDETTE

La 19¢ Festival Mode et Design de Montréal se tiendra

du 19 au 24 aoiit dans le Quartier des spectacles avec au
programme des défilés de mode, des boutiques éphémeres et
des conférences qui seront dévoilées aujourd’hui. Ainsi, dans le
cadre des « FMD Rencontres », présentées a l'édifice Wilder,
['univers de Denis Gagnon sera a I'honneur en compagnie de
Marie-Mai, de Nathalie Bondil et d/Azamit. La designer

Marie Wilkinson, qui a notamment créé des lunettes pour

Elton John, discutera de son parcours avec Stéphane Le Duc.
Egalement au programme, le créateur québécois de chaussures
de luxe Jérdme C. Rousseau, dont les vedettes Charlize Theron
et Cameron Diaz portent les créations, le célebre mannequin
Alain Gossuin et une discussion sur l'avenir des commerces dans
les artéres commerciales. Les billets sont en vente dés

maintenant. — Olivia Lévy, La Presse

CONSULTEZ
le site du festival



ELLERADAR

JUILLET / AOUT

PAR ICI, UNE FOULE D'IDEES POUR S’ECLATER (CHEZ NOUS,
AILLEURS SUR LE GLOBE, EN LIGNE...) TOUT AU LONG DE L’ETE!

A Montréal

Lexpo LE PROJET POLAROID, au Musée
McCord, met en lumiere Iesthétique toute

singuliere des clichés instantanés produits

DENIS GAGNON

par lappareil photo le plus cool des années

1970 et 1980. Jusqu'au 15 septembre.

AVOIR AU FESTIVAL MODE & DESIGN: DES
CHAUSSURES DEJEROME C. ROUSSEAU,
UN HOMMAGE A DENIS GAGNON, UNE
CONFERENCE DU CREATEUR FRANCAIS
HUBERT BARRERE (MAISON LESAGE)...

musee-mccord.qc.co

Du 19 au 24 aoit. festivalmodedesign.com

On aimait beaucoup
FORTUNE FEIMSTER dans la sitcom
The Mindy Project, et on est ravies de savoir

qu'elle vientlivrer une prestation chez nous &
l'occasion de l'enregistrement de sa balado
Sincerely Fortune, lors duJust For Laughs
le 26 juillet, & 16 h. hahaha.com

JEROME C. ROUSSEAU



v SPECTACLES ET FESTIVALS

qig\l;hi&tilE-CLAUDE DOYLE

AU-DELA DES ECHOS

Dates: du 1° juin au 29 septembre

11 s’agit d’une premiére production pour PY1, le nouveau lieu d’expériences multisenso-
rielles et immersives de Guy Laliberté et Lune Rouge Entertainment. A 'aide de
projections a 360 degrés, de décors cinétiques, d’effets spéciaux atmosphériques et
d’éclairages de haut calibre, Au-dela des échos nous plonge dans une odyssée technolo-
gique et un voyage dans le temps, du Big Bang a aujourd’hui. Au quai de I'Horloge dans
le Vieux-Port de Montréal.

A i | \
URC S ¥ M/ i NG T : ~ FESTIVAL D’ETE DE QUEBEC
- Dates: du 4 au 14 juillet
Chaque année, le Festival d'été de Québec
attire des gros noms de la musique québécoise
et internationale. Les tripeux de musique seront
choyés avec la 52¢édition de ce festival qui se
tient en plein coeur du Vieux-Québec. Mariah
Carey, Imagine Dragons, Loud et Claude
Dubois seront du lot.

ROBERT EN CHARLEBOISSCOPE

Dates: 25 mai et du 6 au 8 juin

Le 25 mai au Grand Théatre de Québec et du 6 au 8 juin a la
Place des Arts, Robert Charlebois célébrera a I'avance ses 75 ans,
qu'il aura le 25 juin, avec un concert rock d'envergure en musique
et en images, et huit musiciens sur scéne. Pour ce spectacle aux
allures rétrofuturistes, 'auteur-compositeur-interpréte ira de ses
incontournables, en plus de présenter des nouvelles chansons.

I sera aussi a Sherbrooke le 19 octobre, a Québec les 30 et

31 octobre et a Montréal du 4 au 7 décembre.

FRANCOS DE MONTREAL

COMEDIHA! FEST Dates: du 14 au 22 juin

Dates: du 7 au 18 aoiit La saison des festivals commence a Montréal
L'humour bat son plein & Québec avec avec la 31° édition des Francos au Quartier des
le Comediha! Fest, qui souligne ses spectacles. Une variété de concerts sont a voir

en salle, notamment ceux de Cceur de pirate et

20 ans en grand! Sept galas seront h
ses invités, Paul Daraiche et Emile Proulx-

présentés avec comme tétes d’affiche

Normand Brathwaite, Fabien Cloutier, Cloutier. Il y a également des shows extérieurs

Les Denis Drolet, P-A Méthot, Pierre gratuits. Au moment ot nous mettions sous

Hébert, Phil Roy et Kev Adams. On presse, on avait seulement annoncé les

promet des numéros exclusifs hauts Vulgaires Machins, mais ce ne sont pas les

en couleur et bien des surprises! grosses pointures qui vont manquer!
OSISKO EN LUMIERE LE PHENIX

Dates: du 8 au 10 aoiit

Pendant trois soirs, neuf spectacles musi-
caux et trois feux sur le lac Osisko, a
Rouyn-Noranda, attendent les festivaliers.
Au moment ol nous mettions sous presse,
la programmation compléte n'était pas
encore annoncée, mais Eric Lapointe y figu-
rait déja. Nul doute qu'il va rocker la place!

Dates: du 11 juillet au 18 aot

Bryan Perro nous plonge a nouveau dans I'univers
d’Amos Daragon avec ce troisieme spectacle de la
série présenté au Centre des Arts de Shawinigan.
Cette fois-ci, le héros est condamné a traverser les
enfers. Projections 3D, effets spéciaux, théatre
d'ombres, musique et danse se fondent pour rendre
cette production magique.

PHOTOS: AU-DELA DES ECHOS: PRODUCTION/C | MARIAH CAREY: GETTY IMAGES | COMEDIHA! FEST: TVA PUBLICATIONS/PATRICK SEGUIN | E. LAPOINTE: AGENCE QMI/MARIO BEAUREGARD | P. DARATCHE: TVA PUBLICATIONS/DANIEL DAIGNAULT

30 | 25 au 31 mai 2019



NEZHA, I’ENFANT PIRATE

Dates: du 2 juillet au 17 ao(t

Le Cirque Eloize signe ici son tout premier spectacle permanent. Danse,
acrobaties et projections animent cette production grandiose ol une jeune
orpheline qui vit sur une fle mystérieuse est destinée a devenir une redou-
table pirate, comme ses prédécesselrs. A voir 2 la Cité de I'énergie.de
Shawinigan, dans I'amphithéatre Québecor, une salle extérieure tournante,

cJuverte et chauffée.

'
'
'
'
'
'
'
'
'
'
'

FESTIVAL MODE & DESIGN

GRAND MONTREAL COMIQUE

Dates: du 19 au 24 aoit

Les passionnés de la mode se donnent rendez-vous au Quartier des spectacles a Montréal
pour le plus grand festival du genre au Canada, qui présentera aussi de I'art urbain, de la
musique, de la danse et des conférences. Le créateur frangais Hubert Barrére, directeur artis-
tique de la Maison Lesage, figure parmi les conférenciers invités de cette 19¢ édition.

MONTEBELLO ROCK

Dates: 14 et 15 juin

Adieu RockFest! Bonjour Montebello Rock! Le
nouveau festival de rock, punk et métal n'a rien
perdu de ses saveurs d'antan puisque cette pre-
miere édition se veut un retour aux sources du
RockFest original de 2005. Party, camping,
biéres de microbrasseries et une trentaine de
bands, dont les Vulgaires Machins, Venom
Band et Black Flag sont au rendez-vous. L'en-
trée est gratuite pour les enfants de 10 ans et
moins accompagnés d'un parent.

82 | 25 au 31 mai 2019

LE FESTIF!

Dates: du 22 juin au 7 juillet

Nouveau nom pour le feu Grand Montréal Comédie Fest, mais
toujours la méme folie humoristique! Cette deuxieme édition,
qui se déroule au Quartier latin a Montréal, mais aussi sur la
Rive-Nord et la Rive-Sud, dont Terrebonne, Saint-Eustache et
Chateauguay, célébrera notamment les 15 ans du Groulx Luxe.
Nouveauté: la Coupe du monde de stand-up avec des humo-
ristes d'ici et d'ailleurs.

Dates: du 18 au 21 juillet

Ca va féter fort a Baie-Saint-Paul cet été! Le
Festif! célébre son 10¢ anniversaire en grand
avec une belle brochette d'artistes. Plus de
90 concerts a la programmation, dont Les
Trois Accords, Marjo, Ariane Moffatt, Dumas
et Stéphanie Boulay. Deux spectacles seront
présentés sur la riviere du Gouffre et d’autres
au bord du feu.

HOMMAGE AUX COWBOYS
FRINGANTS

Dates: du 17 juillet au 17 aoiit

Cet été, le Cirque du Soleil nous entraine
dans le spectacle hommage aux Cowboys
Fringants, Joyeux calvaire, ou les arts du
cirque se mélent aux chansons de ce groupe
québécois qui cumule 20 ans de carriére.
Une création tout en poésie et en réverie
avec des numéros époustouflants. Il s'agit
du cinquieme spectacle de la série hom-
mage du Cirque du Soleil a étre présenté a
’Amphithéatre Cogeco de Trois-Rivieres.

PHOTOS: NEZHA, LENFANT PIRATE: COLLABORATION SPECIALE/ALEX PAILLON | GRAND MONTREAL COMIQUE: TVA PUBLICATIONS/SEBASTIEN ST-JEAN | VULGAIRES MACHINS: AGENCE QMI/ERIC CARRIERE | DUMAS: VALERIE BLUM | HOMMAGE

AUX COWBOYS FRINGANTS : PRODUCTION/C
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Le défilé Incluses sest tenu en aodt dernier
dans le cadre du Festival Mode & Design.

£5 LA PRESSE

D

Lentreprise montréalaise 31 I
fait partie de celles qui mettent x A

la diversité corporelle a I'honneur. -
-
RN

ENCORE DU CHEMIN A FAIRE
La diversité corporelle et I'inclusion sont

le cheval de bataille de Carolane et

Josiane Stratis, les jumelles derriére le blogue
Ton Petit Look, ot1 ces sujets sont souvent mis
de l'avant.

Leur projet, Incluses, également finaliste au
prix EquiLibre, représente en quelque sorte la
concrétisation de cette réflexion. Présenté au
festival Mode & Design I'an dernier, Incluses a
offert pour la premiére fois des pieces taille
plus de designers québécois a la population.
Une initiative qui a connu un grand succes, et
qui aura sa suite en aoft, Incluses 2, ont
dévoilé les jumelles Stratis a La Presse.

Josiane Stratis, cof:

Carolane

trices de Ton Petit L.

pour le prix EquiLibre avec leur pr

sont fin

Une initiative qui a connu un grand succes, et
qui aura sa suite en aoft, Incluses 2, ont
dévoilé les jumelles Stratis a La Presse.

Ton Petit Look

t Incluses

Carolar

sont fin

)TO DAV

« C'était vraiment émouvant pour nous de
voir des filles qui pleuraient parce qu'elles
pouvaient enfin s'acheter des vétements de
qualité, faits ici. Souvent, les vétements de
taille plus sont faits dans des tissus vraiment
cheaps et extensibles. 1l n'y a aucune
recherche dans les silhouettes, comme si les
tailles plus voulaient seulement camoufler
toutes leurs formes. Ce n’est pas parce que tu
es une personne grosse que tu veux avoir l'air
d’'une matante ! », s'exclame Carolane Stratis.
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LES
FONDATEURS

JEAN-FRANCOIS DAVIAU - Fondateur et président

Jean-Francgois Daviau détient un baccalauréat en communications de I'Université de Montréal. Depuis 20 ans, il
contribue au rayonnement de Montréal pour sa vitalité culturelle en mettant de I'avant la créativité, la mode et le
design. Tres actif dans la sphere culturelle, il siege également au conseil de la Fondation de la mode de Montréal. En
2000, il cofonde avec Chantal Durivage le Groupe Sensation Mode qui est maintenant reconnu comme I'un des plus
grands influenceurs canadiens du secteur de la mode, générant des retombées économiques importantes pour les
créateurs d'ici. Il a dirigé pendant 15 ans La Semaine de la mode de Montréal et préside maintenant le Groupe

Sensation Mode et ses événements.

CHANTAL DURIVAGE - Fondatrice et VPE Développement créatif

Diplémée de I'Université d'Ottawa en théorie et en histoire de I'art, Chantal Durivage a géré avec succes la carriere de
plus d'une quarantaine d'artistes avant de se lancer dans la production de spectacles. Elle a aussi travaillé chez Max
Films, ou elle assistait Roger Frappier dans ses activités de production, et chez Analekta Productions, ou elle
supervisait la production d'enregistrements de musique classique. Depuis 18 ans, les multiples productions du
Groupe Sensation Mode ont rejoint des centaines de milliers de spectateurs, de nombreux journalistes et une foule de
créateurs et de leaders d'opinion de tous les horizons. Les événements mode et design du Groupe Sensation Mode
comptent parmi les plus prestigieux dans le monde. Notons par exemple le succes critique du Fashion Theater
(produit & Berlin, Tokyo, New York et Londres) et du spectacle Fashion & Opera présenté & Los Angeles et & New York.
Plus prés de nous, le Festival Mode et Design de Montréal et URBANI_T & Toronto, contribuent fortement & la
reconnaissance et au rayonnement des créateurs canadiens & I'échelle mondiale. Le Groupe Sensation Mode est
également partenaire d'importantes franchises internationales, comme le Tokyo Fashion Week et le prestigieux salon
Who's Next.




VISITE DE LA
MAIRESSE DE MONTREAL

Valérie Plante, mairesse de Montréal, est venu visiter
le site du Festival Mode et Design sur la Place des
Festivals a l'occasion de la premiére journée de
programmation extérieure, le mercredi 21 aolt
dernier.

Apres avoir visité les locaux de production - volet
mode, celle-ci s’est entretenue avec les commercants
locaux présents au Village de Boutique Ephémeéres
avant d’aller voir les artistes de I'espace de coiffure
et de maquillage.

C'est un gage de confiance inestimable de la part de
la premiére élue de la métropole québécoise.






SUR LES LIEUX
DU FMD

493 1 6 5 SPECTATEURS SUR LES LIEUX

.

VISITEURS* MOYENNE D’AGE SEXE MILIEU

16% Touristes 3,8% 16-17 ans 65,4% femmes 52,5% diplémés
2.3% Québécois 31,9% 18-24 ans 34,6% hommes URESEEs
2.9% canadiens 30,8% 25-34 ans

7.5% Internationaux 15,9% 35-44 ans
9% 45-54 ans
6,1% 55-64 ans

2,5% 65 ans et +
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SITE WEB

12 1 2 19 PAGES VUES

N

VISITEURS ORIGINE SESSIONS

33 860 visiteurs 90,5% de visiteurs canadiens 48 035 visites

TEMPS MOYEN/VISITE AUGMENTATION NOUVEAUX UTILISATEURS
1 minute 55 secondes +55% de temps de visite 70% nouveaux utilisateurs

Intérét marqué pour les Boutiques Ephémeéres et Fresh 2 Death

INFOLETTRE

4 003 ABONNES

.

INFOLETTRES* TAUX D'OUVERTURE ORIGINE

8 envoyées de juin & septembre 25,48% ouvertes 7,7% internationaux

+18,12% d’abonnés a l'infolettre depuis 2018

Données recueillies le 23 octobre 2019/ Données relatives & la période du 26 juin 2019 au 30 septembre 2019/ Sources : Google Analytics et Mailchimp
*Excluant les invitations liées & une base de donnée personnalisée
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:’ 250 affiches LA Format «Big Box» E L L E 1 publ. Facebook
propagand 5000 dépliants PRESSE ¥ 10 jours 1 publ. Instagram

6 publications
3 articles de blogue

2 pleines pages ~ASHIONUNITED '
ROCKLAND Numéro Printemps- 2 |nfolgt_trfes
MONTREAL L, 5 pub|IC|tes Web
Eté
s 1 infolettre
UéBEC Yapage QUEBEC Mention page acceuil
QUEBEC Numeéro Eté 2 publications boostées

1 mention Destination
1 article de blogue

:, 107 3 57 messages 30 sec. Web - Section concours
- 48 messages 10 sec. Publication Facebook
o

rouge 10 mentions en onde Publication Instagram
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Campagne de notoriété
Femmes 25-34 ans
Grand Montréal

Mode, Design, Culture

Du 2 aolt au 24 ao(t

/17 500 impressions
166 638 personnes atteintes

Campagne de conversion

Femmes 25-34 ans

Grand Montréal

Mode, Design, Culture
Reciblage du site web et des
interactions

Du 2 ao(t au 19 ao(t

156 250 impressions
2244 clics
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LES MEDIAS EN PARLENT |

(...) la programmation de cette 19e présentation, qui se déroulera du 19 au
24 ao0t dans le Quartier des spectacles, mise sur la diversité et les
rencontres.(...) La mode occupe toujours, bien sar, une place de choix, mais
« il y a quelque chose d’organique qui s’installe, un équilibre entre la mode,
la musique et la danse », Le volet danse, introduit I'an dernier, a cartonné au
cours de la précédente présentation.(...)La danse offrira aussi un mariage
inédit avec la mode, alors que les danseurs des Ballets jazz de Montréal
(BJM) défileront sur la scéne du FMD, habillés par la marque Sarah Pacini et
« stylisés » par le créateur québécois Philippe Dubuc, en collaboration avec
Danse Danse.

IRIS GAGNON-PARADIS, LA PRESSE+

«Le Festival Mode & Design célebre la créativité et la diversité au
centre-ville de Montréal depuis 2001. Au fil des ans, cet événement s'est
trouvé une identité propre et a su se distinguer. (..) c'est devenu un
rendez-vous unique qui propose une programmation gratuite entourant
I'art urbain, la mode, le design et la musique, ainsi que des conférences
avec des personnalités internationales du design, de la mode. (...)
Véritable plateforme urbaine, cet événement est le plus grand happening
du genre a ciel ouvert en Amérique du Nord. »

SALUT, BONJOUR |, TVA







LA PROGRAMMATION
EN QUELQUES CHIFFRES
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FMD
RENCONTRES

Présentées par Cadillac

Volet incontournable du festival, les FMD Rencontres sont
I'occasion unique pour le public et les gens d’affaires d’assister
a des conférences et des tables rondes portants sur la
créativité, la mode et le design. Les FMD Rencontres célébrent
leur 5¢ édition !

CREATEUR DE CHAUSSURES DE STARS
Jérdbme C. Rousseau (Créateur de chaussures de luxe)

L'UNIVERS DE DENIS GAGNON
Denis Gagnon (Designer mode) avec Azamit, Nathalie Bondil et Marie Mai

VOIR LE MONDE AUTREMENT Présentée par Antoine Laoun Opticien
Marie Wilkinson (Designer)

LA MODE N’A PAS D’AGE
Alain Gossuin (Mannequin)

L'’AUDACE CREATIVE CHEZ MUGLER
Christophe de Lataillade(Directeur création, Mugler)

L'’AVENIR DES COMMERCES SUR LES ARTERES COMMERCIALES
En collaboration avec Destination Centre-Ville. Propulsée par le Cercle Omer
DeSerres et le Conseil Québécois du Commerce de Détail

Jean-Francois Grenier (Directeur principal, Services-conseils en recherche, Solutions
de données, Groupe Altus), Francois Roberge (Président directeur général, La Vie en
Rose) et Manon Lozeau-Simard (Vice-Présidente principale, L.L. Lozeau).

MONTREAL COMME POLE FLORISSANT DE L'INDUSTRIE DE LA

MODE
En collaboration avec Destination Centre-Ville, avec Montréal International, LEcole
de Retail Bensadoun, Quartz co. et Surmesur.

-
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http://www.cqcd.org/

FMD
MUSIQUE

Une programmation musicale bouillonnante qui fait vibrer les foules aux
sons de plusieurs DJs et artistes. A cette programmation s'est ajoutée un
numéro 100 % participatif avec le Karaoké animée par la flamboyante
Miss Butterfly!

. STOIK
. SARAHMEE
. L-TEEZ
. POIRIER
D) SETS

° EVANA MUREN

° JULIEN BERGERON
. GLOWZI

. MVCOKO

. NANA ZEN

. AUDREY BELANGER

ET PLEINS D’AUTRES !




FMD
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Compétition de danse urbaine Fresh 2 Death

Pour sa 19¢ édition, le Festival Mode & Design a repris les compétitions de danse urbaine Fresh 2 Death,
qui ont connu un succes retentissant en 2018. Du 21 au 24 ao(it, les compétitions se sont déroulées sur la
Scene principale a I'angle des rues Sainte- Catherine et Jeanne-Mance.

Au total, plus de 70 danseurs urbains se sont affrontés en duel dans les catégories locking, house et,
hip-hop offrant tout un spectacle au public, avant de couronner un grand gagnant ! Encore plus de styles
ont aussi pu étre explorés dans les démonstrations qui se sont tenues le premier jour.

Mode et danse : une union naturelle et tendance

Jamais danse et mode n’auront autant investi la scene principale du Festival. Plusieurs défilés ont
intégré les deux formes d’art complémentaires pour des performances qui ont ravi le public. Le défilé du
College LaSalle Exubérance a attiré I'oeil et l'oreille du public en alliant créations des étudiants,
performance musicale de I'interpréte Y Pop Coit et danse.

Pour une premiére collaboration avec Danse Danse, les Ballets Jazz de Montréal ont présenté les
morceaux de la designer montréalaise Sarah Pacini et des extraits de leur répertoire. Un numéro
énergique qui a insufflé un nouveau souffle et a mis le feu aux planches de la scéne principale.




VILLAGEDE
BOUTIQUES EPHEMERES

Le Village de boutiques éphémeres Cominar offre une vitrine unique pour les créateurs d'ici.
Installées sur la Place des Festivals, plus de 40 boutiques pop-up proposent aux festivaliers de
découvrir des accessoires, produits de beauté, vétements et bien plus. Ouvertes jusqu'a la toute
fin des numéros sur la scéne principale, le Village donnait I'occasion aux festivaliers de profiter
d’'une expérience magasinage en plein air agréable et festive.

FMD
POP-UPS BOUTIQUES

Ken and Jame
French Fiasco

Horace Jewelry

Mathilde C . This llk

Centre Phi . Stéphanie Beauté

Lambert Design

WellDunn Parva Fabrica Restauration et gournandises
Prysm Ramacieri Soligo

Kraywoods Atelier Syp D Les affamées
Lovan M Hatchi . Bleu Homard
Gibou Maman Gaga . Mignon
Takaé Créations Kid's Stuff Clothing

Créations Nomades Mary & Anna

Kemmi Collection MFMK

Luna Grace Noir Kala

Fay With Love Headster Kids

You and Zmi Beurd

Rue Sainte-Patrick
Ana Maria Dessin

Zallerina

Eco Zéro Déchet

Upcycli



FMD
BRANDEX

Plusieurs marques se sont jointes a cette 19e édition.

. Cadillac

. Chandon

. Cominar

. Kim Crawford
. Peroni

. La Vie en Rose
. Centre Eaton

. Oasis

. Matrix

. Collége LaSalle
. Elle Québec

. Nuovo Photographie artistique







ENGAGEMENTS
SOCIAUX

LA MODE POUR UNE OUVERTURE
SUR LE MONDE

Un godt de I'Afrique est une performance ou
plusieurs collections de designers montréalais
d’origine africaine ont défilé sur la Place des
Festivals. Cette collaboration exclusive entre
AFWM et le FMD était une occasion unique pour
le public de découvrir le talent, [Ihistoire, la
musique et |'art du savoir-faire africain, et ainsi de
s’ouvrir sur le monde et sur la différence.

Des causes qui nous tiennent a cceur !

Le Festival Mode & Design s'implique chaque année dans des causes sociales afin d'aider les québécois et québécoises de tout

milieu.

DEFILE POUR SOUTENIR UNE
CAUSE PLUS QUE JAMAIS
D’ACTUALITE

Tout premier défilé du FMD 2019, Reluxe a
ouvert le bal avec ce défilé au profit de la
Fondation du Chainon pour venir en aide aux
femmes en difficulté. Plusieurs personnalités et
vedettes de tous les milieux sont devenues
mannequins pour la bonne cause le temps d’'un
passage sur la passerelle. Les vétements ont
ensuite été mis en vente a la boutique de
Chainon.

DEFAIRE L'IMAGE TRADITIONNELLE
DE LA BEAUTE

Le défilé Incluses Il des soeurs Josiane et
Carolane Stratis avec Xavier Laruelle, poursuit
la mission du défilé précédent afin de rendre la
mode accessible a toutes les morphologies. 5
nouveaux morceaux, disponibles dans un vaste
éventail de tailles, ont été présentés lors de I’
édition 2019.

ENCOURAGER LA RELEVE ET LEUR
DONNER LES OUTILS POUR
AVANCER

Le défilé Reléve Mode par Fusion Jeunesse
donne l'occasion aux jeunes qui participent au
programme de présenter le fruit de leur travail.
Fusion Jeunesse est un organisme qui travaille
pour contrer le décrochage scolaire des jeunes
du secondaire et du primaire. Les éléves
travaillent en groupe toutes les étapes de
I'idéation & la production de cing tenues.
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