


 
La 9ème édition des Grands Prix Cyclistes de Québec et de Montréal (GPCQM) qui, rappelons-le, sont les seules épreuves nord américaines de l’UCI WorldTour, circuit phare du cyclisme 
international, a présenté une fois de plus un plateau de haut calibre. Les 18 UCI WorldTeams, originaires de 15 pays et cinq continents, les deux équipes continentales professionnelles, 
américaine pour l’une et israélienne pour l’autre, qui ont elles, été invitées, tout comme l’équipe nationale du Canada, avaient sélectionné quelques-uns de leurs meilleurs atouts capables 
de briller sur les circuits très sélectifs, urbains et spectaculaires de Québec et de Montréal.

Répondant à l'appel du public québécois et prêts à relever le défi du nouveau parcours de Montréal, le champion olympique en titre, porteur du maillot jaune pendant 8 jours cet été sur le 
Tour de France, vainqueur du GPC de Montréal en 2016 et étant déjà monté 4 fois sur le podium des GPCQM, Greg Van Avermaet était présent au côté de Diego Ulissi, vainqueur du GPC 
de Montréal en 2017, ainsi que de Michael Matthews et John Degenkolb. C’est l’australien qui, à l’identique de son compatriote Simon Gerrans il y a 4 ans, entre dans l’histoire, à l’issue de 
cette 9ème édition, en allant décrocher le deuxième doublé Québec / Montréal. Greg Van Avermaet l’accompagne sur la deuxième (Québec) et la troisième marche (Montréal) du podium 
pour une 5ème et 6ème fois de sa carrière et repart sans avoir pu lever les bras à Québec, comme il l’avait pourtant espéré.

Mais Matthews n’est pas le seul à accomplir un doublé aux GPCQM 2018... Guillaume Boivin, fraîchement remis d’une grave blessure au genou, remporte le titre de meilleur canadien lors 
des deux épreuves. Il avait déjà raflé le titre en 2017 à Québec, et malgré un retour de blessure, il aura su animer la course et se hisser en haut du classement national à Québec aussi bien 
qu’à Montréal.
 

Près de 170 000 spectateurs étaient aux rendez-vous de cette édition. Les villages des fans ont accueilli plus de 91 000 visiteurs sous une météo plutôt clémente, quoique plus fraîche à 
Montréal, cette fois-ci. Les retombées médiatiques et économiques pour le Québec sont toujours fidèles au rendez-vous. La couverture de presse omniprésente, la diffusion dans plus de 
130 pays, la webdiffusion qui prend de plus en plus sa place au sein du paysage cycliste et sportif international, la ferveur de la foule présente, fidèle, et les bons mots recueillis de la part 
des athlètes, de leur staff et des médias envers l’accueil qu’ils reçoivent, offrent incontestablement une vitrine exceptionnelle au Québec.
 
Soyons fiers ensemble, chers partenaires, chers exposants, de ce que nous réalisons pour le public d’ici et d’ailleurs, pour nos convives et pour ces athlètes incroyables qui nous offrent 
année après année un spectacle sportif gratuit, accessible, sur fonds de cartes postales de nos magnifiques villes que sont Québec et Montréal. Les GPCQM ont, cette année encore et 
sous l’oeil attentif de David Lappartient, Président de l’Union Cycliste Internationale présent à Montréal, fait fièrement résonner les villes de Québec et de Montréal comme véritables 
capitales mondiales du cyclisme.
 
Sans votre confiance, votre appui et votre collaboration de tous les instants, année après année, il nous serait impossible d’atteindre un tel niveau d’excellence reconnu véritablement par 
tous et à l’international.
 
Au plaisir de vous retrouver l’an prochain, les 13 et 15 septembre 2019, toujours avec cette même volonté d’innover et de célébrer fièrement ce 10ème anniversaire des Grands Prix 
Cyclistes de Québec et de Montréal. C’est un rendez-vous !

Merci d’être des nôtres ! 

MOT DU PRÉSIDENT

Serge Arsenault
Président 
Grands Prix Cyclistes de Québec et de 
Montréal

Au départ du GPC de Québec 2018
Serge Arsenault remerciant et 

souhaitant bonne chance aux coureurs.  

Au départ du GPC de Montréal 2018 - De 
gauche à droite :
Tim Wellens (vainqueur du GP Mtl 2015), 
Serge Arsenault (Président des GPCQM), 
Michaël Matthews (Vainqueur GPCQM2018 
- 2ème doublé), Simons Gerrans (détenteur 
du 1 er doublé GPCQM en 2014), David 
Lappartient (Président de l’Union Cycliste 
Internationale) et Greg Van Avarmaet  
(Vainqueur GP Mtl en 2016).
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LE PRÉSENT DOCUMENT DRESSE LE BILAN DE LA 9E ÉDITION DES GRANDS PRIX CYCLISTES DE QUÉBEC ET DE 
MONTRÉAL TENUE LES 7 ET 9 SEPTEMBRE 2018.

1. Les Grands Prix Cyclistes en un coup d’œil page     4 
2. Hospitalité 2018 page     7
3. Village des fans 2018 page   15
4. Visibilité sur le site page   21
5. Plan média et matériel publicitaire                       page   33
6. Retombées d’envergure internationale                  page   55
7. Volet numérique - gpcqm.ca & les réseaux sociaux page   69
8. Sondage terrain 2018 - Faits saillants page   97
9. Annexes page 107

A. Critérium national 2018
B. Propulser la relève
C. Événements écoresponsables
D. Accréditations médias
E. Activités de relations publiques
F. Calendrier des communications 

Pour toutes questions sur ce document de rétroaction, veuillez joindre :
Linda Hézard, Directrice Communications & Marketing au (450) 671-9090, poste 207 ou Marcel Leblanc, VP Exécutif au (450) 671-9090, poste 234

Merci de votre apport et intérêt envers les Grands Prix Cyclistes de Québec et de Montréal.
L’équipe des GPCQM
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9E ÉDITION DES GRANDS PRIX CYCLISTES DE QUÉBEC ET DE MONTRÉAL (GPCQM)
Du mardi 4 septembre au lundi 10 septembre...UNE SEMAINE OÙ TOUT TOURNE AUTOUR DU VÉLO
Deux épreuves de l’UCI WorldTour en Amérique, le plus haut niveau de compétition cycliste mondiale...
Une épreuve pour les athlètes d’ici, jeunes et moins jeunes, femmes et hommes… sous le regard des meilleurs ! 
LA COMBINAISON PARFAITE POUR LA RELÈVE DE DEMAIN

LES GRANDS PRIX CYCLISTES EN UN COUP D’OEIL 4

SAMEDI 6 SEPTEMBRE
  9 h 30  Départ des coureurs de Québec vers Montréal
12 h 00  Arrivée des coureurs à l’hôtel Delta Montréal par Marriott
15 h 30  Critérium National de Montréal
18 h 00  Cérémonies protocolaires du Critérium National

DIMANCHE 9 SEPTEMBRE
  9 h 30  Ouverture du Village des Fans et du Village VIP
10 h 00  Présentation des équipes
11 h 00  Départ du Grand Prix Cycliste de Montréal
16 h 15  Arrivée
16 h 30  Cérémonies protocolaires
17 h 00  Fermeture officielle du Village des Fans et du Village VIP

LUNDI 10 SEPTEMBRE
14 h 00  Départ des coureurs vers l’aéroport Pierre-Elliott-Trudeau

PROGRAMMATION 2018

MARDI 4 SEPTEMBRE
15 h 00  Arrivée des coureurs à l’aéroport Jean-Lesage ( Air Transat)
16 h 00  Arrivée des coureurs à l’hôtel Fairmont Le Château Frontenac

MERCREDI 5 SEPTEMBRE
13 h 30  Conférence de presse d’ouverture
14 h 15  Point de presse avec les têtes d’affiche internationales

JEUDI 6 SEPTEMBRE
  9 h 30  Conférence de presse de l’équipe nationale
10 h 30  Jour d’entraînement

VENDREDI 7 SEPTEMBRE
  9 h 30  Ouverture du Village des Fans et du Village VIP
10 h 00  Présentation des équipes
11 h 00  Départ du Grand Prix Cycliste de Québec
16 h 15  Arrivée
16 h 30  Cérémonies protocolaires
17 h 00  Fermeture officielle du Village des Fans et du Village VIP



LE PELOTON 
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Michael Matthews - 2ème doublé de l’histoire des GPCQM
Vainqueur à Québec le 7 septembre et à Montréal le 9 septembre.

DÉPART
146 coureurs

FIL D’ARRIVÉE
123 coureurs

  201,6 km 

    16 tours
    12,6 km par tour
   186 m dénivelé/tour
2 976 m dénivelé total

FIL D’ARRIVÉE
102 coureurs  

DÉPART
143 coureurs

   195,2 km 

     16 tours
     12,2 km par tour
     283 m dénivelé/tour
  4 528 m dénivelé total

LES GRANDS PRIX CYCLISTES EN UN COUP D’OEIL 5



NOS PARTENAIRES

Partenaires publics 
Gouvernement du Canada • Gouvernement du Québec • Ville de Québec • Ville de Montréal

Partenaires majeurs
Québecor • Air Transat

Partenaires

La Fédération des producteurs acéricoles du Québec • Lexus • Jura 

Partenaires médias
Réseau TVA • TVA Sports • Le Journal de Québec • Journal de Montréal • Pedal Magazine • FM 93 • 98,5 FM • Évasion • 
Espaces • Zeste • Serdy • Quoi faire à Québec • Newad • VOX AM/FM (Star 92.9 WEZF, 101.3 ESPN, Planet 96.7 WXZO, 
The Zone 960 AM, WVTK 92.1) • WPTZ (Réseau TV nord-est des É.U)

Fournisseurs de service
Thule • Osprey • Déménagement performance • Molson •  Production Dio • Steel Space •  Chapiteaux Guy Sédillot • Tout 
en party • Cono Sur vins et spiritueux •  Modello Masi • Langlois-Château  • Protocole

Hôtels officiels et partenaires touristiques
Fairmont Le Château Frontenac • Delta Montréal • Office du tourisme de Québec • Tourisme Montréal 

Avec la collaboration de 
Commission des champs de bataille nationaux • Commission de la capitale nationale du Québec • Université de Montréal • 
Fédération québécoise des sports cyclistes • Cyclisme Canada

Récipiendaires de dons provenant du Club des Leaders
La Fédération québécoise des sports cyclistes • l’Institut de Recherche en Immunologie et en Cancérologie

LES GRANDS PRIX CYCLISTES EN UN COUP D’OEIL 6
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Au sein même du Parc de la Francophonie à Québec ou bien du Parc Jeanne Mance à Montréal, l’expérience au Village 
VIP des Grands Prix cyclistes est un moment privilégié au cœur de l’action, dans un décor prestigieux qui offre une vue 
imprenable sur la ligne de départ et d’arrivée. L’environnement chaleureux et convivial du Village VIP en fait un endroit 
rêvé pour côtoyer l’élite mondiale du cyclisme, puisque les coureurs y sont réellement accessibles avant le départ. 

Cocktail de bienvenue, écrans multiples pour suivre la course en direct, bouchées gourmandes tout au long de la 
journée, service de bar et de rafraîchissements et bien plus encore … Tout est mis à disposition des invités VIP afin de 
leur faire vivre une journée mémorable.

                                                                    
                                                                                              

  
  

Messieurs Steeve Verret, membre du Comité 
exécutif, responsable des grands événements sportifs 
à la Ville de Québec et Sébastien Proulx, ministre de 
l’Éducation, du Loisir et du Sport à quelques minutes 
du départ du Grand Prix Cycliste de Québec. 

M. Hadrien Parizeau, conseiller associé en 
matière de jeunesse, de sports et de loisirs, 
Ville de Montréal a rencontré les coureurs avant 
le coup de départ du Grand Prix Cycliste de 
Montréal. 

M. David Lappartient, président de l’Union Cycliste 
Internationale (UCI), était également sur la ligne de départ 
dans le cadre du Grand Prix Cycliste de Montréal. Une 
visite forte appréciée des coureurs et des organisateurs des 
GPCQM. 

L’HOSPITALITÉ 2018



Un cadre extérieur de prestige, au cœur de l’action ! 
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Une occasion de réseauter et de profiter du moment ! 
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Un service de rafraîchissements, des collations gourmandes et un menu cocktail des plus savoureux ! 

                                                                                                     Les TOURS VIP de parcours pour vivre la course de l’intérieur ! 

10L’HOSPITALITÉ 2018



Le CLUB DES LEADERS

Entre amis passionnés, pour remercier des collaborateurs, fidéliser des clients, ou encore développer des relations 
d’affaires, nous mettons tout en œuvre pour faire de ces journées des expériences privilégiées inoubliables.

«Both races remain the best organised races and fan experience anywhere in the world. Quebec (without VIP) & Montreal (with 
VIP) were both fabulous experiences. The service and staff were super friendly.» - Caerphilly, Wales, UK

«We thoroughly enjoyed the Grand Prix this year. Thank you so much once again for creating such a memorable experience for 
us.» - Orlando, Floride, USA

★ Accès au Village VIP
★ Menu cocktail et service de rafraîchissements
★ Visite des paddocks des équipes

★ Rencontres avec des personnalités du monde du cyclisme professionnel
★ Tirage exclusif : Maillot autographié par le trio gagnant de l’édition 2018
★ Cadeau souvenir

11L’HOSPITALITÉ 2018



Faire partie du Club des Leaders, c’est également contribuer aux 2 causes soutenues par les GPCQM 
depuis quelques années. 

En 2018, nous remettrons 2 150 $ à chacune de ces deux causes d'importance.

Accompagner l’élite de demain
Depuis nos débuts en 2010, mais avec encore 
plus de ferveur aujourd’hui, soulever la relève 
nous tient à coeur. En appuyant la Fédération 
des sports cyclistes (FQSC), nous permettons à 
des jeunes athlètes québécois d’avoir accès à 
différents programmes de développement 
nécessaires à l’atteinte du plus haut niveau et à 
la concrétisation de leurs rêves. 

Vaincre le cancer différemment
Depuis 2014, nous sommes fiers d’encourager 
l’IRIC, l’Institut de recherche en immunologie 
et en cancérologie de l’Université de Montréal. 
Sa façon innovante d’envisager la recherche a 
déjà permis de réaliser des découvertes qui 
auront, au cours des prochaines années, une 
incidence des plus significative dans la lutte 
contre le cancer, première cause de mortalité 
au Canada.  
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Le CLUB DES LEADERS
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Service de loge sur-mesure au service de votre entreprise !  

✮ Espace privatisé pour vos invités au coeur du Village VIP

✮ Vue exclusive sur le parcours

✮ Hôtesses 

✮ Un cadeau souvenir pour chaque invité

✮ Participation à un tirage exclusif

✮ Bouchées, collations gourmandes et bar ouvert

✮ La possibilité d’afficher vos couleurs
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«De notre côté, vendredi le 7 
septembre….une magnifique 

journée et des clients de tous les 
horizons étaient dans la loge 

Newad…. Avec un seul critère : 
Passion du vélo.

Les commentaires ne sont que 
positifs et les installations de haut 

calibre….Une activité qui fait 
beaucoup d’heureux…. L’an 

prochain j’aimerais pouvoir y inviter 
plus de monde….» (Premier Tech)

14L’HOSPITALITÉ 2018



Année après année, le Village des Fans devient un incontournable 
lors de la présence des spectateurs aux GPCQM.

➔ Espace physique: À partir de 10’ x 10’ 

➔ À partir de 2 500$ selon l’espace et l’emplacement choisi

➔ Exposants en 2018 : 15 à Québec /  16 à Montréal

★ Animation 
★ Distribution d’échantillons et dégustations de produits
★ Concours : Plusieurs prix intéressants tels que des voyages, un vélo, une machine à café 

et une Lexus !
★ Vente de produits
★ Distribution de la liste des coureurs engagés et d’objets promotionnels (Casquettes, 

drapeaux, clochettes, etc.) 
★ Aire de détente familiale, jeux divers, animateur de foule et clown burlesque

91 474 visiteurs en 2018 (Québec 55 700 et Montréal 35 774) 

98,5 FM • Boutique GPCQM • Cannondale • CLD Beauharnois-Salaberry •  Clif Bar  • Education First International • 

Érable du Québec  • Eye Am soins oculaires • FM93 • FQSC • Lemon Coco •Lexus • Mode de vie 360 • 

Osprey • Thule • Tourisme Montréal • Tourisme Prescott-Russell • TVA Sports

15LE VILLAGE DES FANS 2018



L’endroit idéal pour magasiner
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L’occasion de goûter 
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La chance de participer à des concours
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L’occasion d’essayer 

S’informer 
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Passer du bon temps !
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La répartition des panneaux de la Ville de Montréal
24 panneaux + 18 Critérium National

● Ligne de départ - Avenue du Parc (miroir) : 6
● Courbe intérieure Chemin de la Côte-Sainte-Catherine et boul. du Mont-Royal : 3
● GPM - Arche Érable du Québec (miroir) : 6
● Avenue du Parc - Zone Podium (miroir) : 6
● Épingle extérieure de la courbe Avenue du Parc : 3
● Ligne d’arrivée - Avenue du Parc en direction de l’Avenue des Pins (miroir): 6

VISIBILITÉ DE LA VILLE DE MONTRÉAL 21



La répartition des panneaux de la Ville de Montréal en images
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Panneaux de la Ville de Montréal - Extraits du signal international
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Marqueurs de kilomètre
11 à Montréal

● 50 m (de chaque côté de la route)
● 200 m (de chaque côté de la route)
● 200 m (de chaque côté de la route)
● 3 km (de chaque côté de la route)

Extrait du signal international
Extrait du signal international

VISIBILITÉ DE LA VILLE DE MONTRÉAL
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L’arche de Départ / Arrivée 

Extrait  du signal international

Extrait du signal international
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La Flamme rouge Québecor à Québec et à Montréal

VISIBILITÉ DE LA VILLE DE MONTRÉAL
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Bannière de la scène protocolaire GPCQM (Québec et Montréal) et du Critérium National

Extrait du signal international

VISIBILITÉ DE LA VILLE DE MONTRÉAL
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Bannière de la zone d’entrevues (Québec et Montréal)

Extrait du signal international

Extrait du signal international Extrait du signal international
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Bannière de conférence de presse du 5 septembre

Bannières de point de presse d’après-course 
(Québec et Montréal)

VISIBILITÉ DE LA VILLE DE MONTRÉAL



Boucle vidéo des partenaires sur les écrans géants
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Bannière arche du Village VIP (Québec et Montréal)        
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Afficube – Merci à nos partenaires
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M. Hadrien Parizeau
Conseiller associé en matière de jeunesse, de sports et de loisirs

Remise du trophée au vainqueur du Grand Prix Cycliste de Montréal

Extrait du signal 
international

Extrait du signal
 international

Extrait du signal
international

VISIBILITÉ DE LA VILLE DE MONTRÉAL
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PLAN DE COMMUNICATION 2018

PLAN DE COMMUNICATION 2018 - LES STRATÉGIES VISÉES…

✪ Concentrer le maximum de nos efforts publicitaires entre le 6 août et le 10 septembre grâce à nos alliances et ce tant sur le 

marché québécois, canadien qu’américain (Nord-Est);

✪ Assurer une présence tout au long de la saison (dès juin) via des médias complémentaires ainsi que sur les événements 

connexes et pertinents : divers magazines spécialisés en cyclisme et en sports-loisirs et différents évènements de vélo;

✪ Maximiser les retombées auprès des marchés secondaires, tertiaires auprès des cibles spécifiques grâce à des approches RP 

soutenues;

✪ Mettre en place une campagne d’affichage et de promotion déployée au cœur des villes hôtes, des citoyens et des gens de 

passage

(affichage urbain et dépliants);

✪ Renforcer  notre présence sur les réseaux sociaux dans le but d’élargir notre communauté et générer plus d’engagement;

✪ Faire appel à des influenceurs : femme et homme;

✪ Mettre davantage de contenu touristique de QC et de MTL de l’avant;

✪ Accentuer les messages relatifs à la gratuité de l’événement;

✪ Accentuer les efforts de communication au sujet du Critérium national;

✪ Démystifier le cyclisme sur route de haut calibre en faisant  appel à des influenceurs  et en éduquant nous-même notre 

communauté sur nos propres médias;

✪ Proposer du contenu exclusif;

✪ Diffusion de communiqués et nouvelles via CNW (Canada & Nord-Est des États-Unis).

PLAN MÉDIA & MATÉRIEL PUBLICITAIRE 33



Un plan publicitaire d’une valeur de plus 1 000 000 $ répartis sur 3 territoires
Grandes lignes des investissements média

Le Québec Le Canada Les États-Unis
Alliance TVA – 390 920 $  Pedal Magazine (+Bike Trade) – 35 000 $ Vermont Magazine – 4 500 $

Alliance QMI – 325 000 $ Canadian Cycling – 3 800 $ VOX AM/FM – 44 100 $ 

Serdy Media – 103 250$ WPTZ – 3 900 $ 

Alliance Cogeco – 165 120$

Newad – 25 000 $

Publicité sauvage – 4 830 $

Quoi faire à Québec – 4 800 $

Calendrier complet  en 
Annexe F

Valeur totale 1 051 147 $
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PUBLICITÉS IMPRIMÉES 
Dans des magazines spécialisés dès le début de la saison du vélo.

PEDAL MAGAZINE - Marché visé : Canada anglophone

Parutions  :
● Édition annuelle
● Fashion - Spring
● Été
● Automne
● Hiver

BIKE TRADE CANADA- Marché visé : Canada anglophone - BTB

Parutions  :
● Hiver
● Printemps - Été
● Automne

CANADIAN CYCLING - Marché visé : Canada anglophone

Parution :

● Août-Septembre

Logo de la Ville de Montréal 
sur toutes les publicités dans les magazines
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PUBLICITÉS IMPRIMÉES 

QUOI FAIRE À QUÉBEC - Marché visé : Québec

Parutions:

• Août
• Septembre (caméo sur couverture)

Logo de la Ville de Montréal

ESPACES - Marché visé : Québec

Parutions:

• Été 
• Septembre

Logo de la Ville de Montréal
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https://drive.google.com/open?id=1GNWoDYYfV78f72jr7_2SHRWskaJSr8_j


PUBLICITÉS IMPRIMÉES 

VERMONT SPORTS MAGAZINE 
Marché visé : États-Unis

Parutions:
● Juillet (endos couverture arrière)
● Août (endos couverture arrière)

Logo de la Ville de Montréal
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PUBLICITÉS IMPRIMÉES DANS LES JOURNAUX À L’APPROCHE DES GRANDS PRIX CYCLISTES

Du 24 août au 10 septembre 2018

• Le Journal de Québec 
• Le Journal de Montréal  
• Le 24 H 

Logo de la Ville de Montréal

 

TOUS LES VISUELS
TOUS LES VISUELS
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https://drive.google.com/open?id=1hzlg4LVmYS17LABGbDtsWtSSzV-_Sclm
https://drive.google.com/open?id=1hzlg4LVmYS17LABGbDtsWtSSzV-_Sclm
https://drive.google.com/open?id=1YJlldfiFtQTDStNOFyrLh9-CePi5Kcgh


PUBLICITÉS IMPRIMÉES POUR REMERCIER NOS PARTENAIRES

• Journal de Québec, Journal de Montréal (½ page le 10 septembre)
• BIKE TRADE Magazine (Spring-Summer, publié en octobre)
• PEDAL Magazine (03 novembre 2018)

             Logo de la Ville de Montréal
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AFFICHAGE ABRIBUS  

Du 6 août au 9 septembre 2018 

83 abribus sur le territoire montréalais
11 surfaces à Lévis

 

Logo de la Ville de Montréal
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AFFICHAGE SAUVAGE

Affichage extérieur dans les villes de Québec (600 affiches) et de Montréal (1 500). 

Du 14 août au 10 septembre 2018

 

Ste-Catherine Delorimier St-Laurent St Viateur

St-Laurent De la Gauchetière

Ontario – St Timothée

St-Denis Mont-Royal

Les colonnes Morris à Québec
Ontario St-ThimotéeLogo de la Ville de Montréal
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AFFICHAGE NEWAD

Affichage numérique et classique dans les resto bars, campus et réseaux d’affaires 
Québec,  Montréal et Ottawa – 13 août au 9 septembre
Clip vidéo de 15 sec à Montréal et Ottawa

PLAN MÉDIA & MATÉRIEL PUBLICITAIRE

Logo de la Ville de Montréal
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https://drive.google.com/open?id=1rFNuj06tSMfWF-0tLwafe2R5lp01ihHF


Spots 30 secondes (FR et ANG) 

TVA 

 TVA Sports

 TVA Sports 2

 LCN

 AddikTV

 CASA

 Évasion

 Zeste

 WPTZ 

 

PLAN MÉDIA & MATÉRIEL PUBLICITAIRE

PUBLICITÉ TÉLÉ

Logo de la Ville de Montréal
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https://drive.google.com/open?id=19L13Qfw2Z5ZvmFNOi00ozdjsUSgrs_Bt
https://drive.google.com/file/d/1iS6LsJxK-El1BDGPmEZ642ubVZMizWJV/view?usp=sharing


PUBLICITÉS RADIO

98,5 FM - Montréal (COGECO)

Campagne publicitaire du 20 août au         
9 septembre 

56 occasions de 30 secondes

Mention de la Ville de Montréal

 

Plattsburgh, NYWillsboro, NY Port Henry, NYEssex, NYBurlington, VT

FM 93 – Québec (COGECO)

Campagne publicitaire du 17 août au 7 
septembre 

57 occasions publicitaires de 30 secondes

Mention de la Ville de Montréal

VOX AM/FM – États-Unis  (5 stations de radio : Star 92.9 WEZF, 101.3 ESPN, Planet 96.7 WXZO, The Zone 960 AM, WVTK 
92.1)

Campagne publicitaire radio du 15 août au 10 septembre 2017

450 occasions de 30 secondes sur les 5 stations 

125 occasions de 15 secondes sur les 5 stations

Mention de la Ville de Montréal
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PLAN MÉDIA & MATÉRIEL PUBLICITAIRE

CONCOURS RADIO COGECO

FM 93 – QUÉBEC

Promotion du 17 au 24 août 

21 occasions de 30 secondes et 16 occasions de 15 secondes dans les 
jingles de l’heure et à l’émission L’avant-match

594 participations 

À GAGNER : 1 forfait VIP pour 2 personnes pour le Grand Prix Cycliste 
de Québec

98,5 FM – MONTRÉAL

Promotion du 20 août au 7 septembre

40 occasions de 30 secondes / mention des concours durant les 
émissions Les amateurs de sports et le Québec maintenant

380 participations totales pour le concours Louis Garneau

2 618 participations totales pour le concours Thule

À GAGNER : 5 certificats cadeaux Louis Garneau et cinq sacs Thule
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PLAN MÉDIA & MATÉRIEL PUBLICITAIRE

PUBLICITÉS SUR LE WEB - UN APERÇU DE LA PORTÉE

98,5 FM : 27 août au 9 septembre (25 639 impressions)

Canadian Cycling Magazine: 26 juillet au 10 septembre (112 738 impressions)

Canoë.ca & ROS Sport : 24 août au 9 septembre (700 045 impressions)  

Espaces.ca et Evasion.tv : 7 août au 10 septembre (302 300 impressions)

Journal de Québec et MTL : 20 août au 9 septembre (242 857 impressions)

Québecor : 20 août au 9 septembre (942 890 impressions)

VOX Media Group : 2 au 10 septembre (23 000 impressions)

Vermont Sports Magazine : 1er juillet au 9 septembre (190 089 impressions)

Ville de Montréal : 4 au 9 septembre (15 489  impressions)

WPTZ : 24 août et 7 septembre ( 58 835 impressions)

Zeste & Foodlavie : 13 août au 9 septembre  (242 200 impressions)
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INFOLETTRE DES GPCQM

Parutions : 
● Août 2018 (2)
● Septembre 2018 (1)

7 685 abonnés

Taux d’ouverture : 26,11 % 
Taux de clic : 20,20 % 

Logo de la Ville de Montréal en bas de 
page à chaque envoi
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LES DÉPLIANTS DES GPCQM

 

Le dépliant promotionnel

Distribution de 30 000 exemplaires dans les villes 
de Québec et de Montréal.

● 25 000 copies distribuées à l’intérieur de 600 
établissements à Québec et à Montréal par 
l’agence Publicité Sauvage.

● 4 000 copies distribuées aux GPCQM via une 
escouade composée de jeunes coureurs de 
clubs cyclistes de Québec et de Montréal, tout 
au long du parcours, au Village VIP, au Village 
des Fans et à la boutique officielle. 

● 1 000 copies distribuées au Fairmont Château 
Frontenac et Delta Montréal.

●

Logo de la Ville de Montréal
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https://drive.google.com/open?id=1UBYTYbt-IaFy7c9J-JyuIVGN-hxc80qo


Les listes des engagés

Distribution de 5 000 exemplaires GRATUITS
● 2 500 copies distribuées au Grand Prix Cycliste de Québec 
● 2 500 copies distribuées au Grand Prix Cycliste de Montréal 

Via une escouade composée de jeunes coureurs de clubs 
cyclistes de Québec et de Montréal, tout au long du parcours, 
au Village VIP, au Village des Fans et à la boutique officielle. 

Logo de la Ville de Montréal
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https://drive.google.com/open?id=1U6Sp5NL_ZAmz5zszxGcDwvXTpnNFKa4P
https://drive.google.com/open?id=1MTtWKhz_XxMuBNXeZibal4TLAFhg4iR9


POCHETTE DE PRESSE

Logo de la Ville de Montréal sur la pochette
Communiqué de la Ville de Montréal 
distribué aux journalistes aux centres de 
presse et en ligne
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GUIDE TECHNIQUE (Québec et Montréal)
Document imprimé et numérique, distribué aux équipes, officiels, médias et personnel technique

Logo de la Ville de Montréal sur les deux couvertures
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GUIDE TV BROADCAST DE QUÉBEC ET DE MONTRÉAL
Document numérique partagé à tous les télédiffuseurs

Logo de la Ville de Montréal sur la couverture de chaque guide
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COMMUNIQUÉS DE PRESSE

Logo fin de Communiqué
Remerciements à la Ville de Montréal  sous À PROPOS
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AVIS AUX RÉSIDENTS

Une nouveauté cette année, les GPCQM, ont distribué 19 000  
exemplaires du dépliant AVIS DE FERMETURE DES RUES aux commerces 
et résidents situés le long du parcours du Grand Prix Cycliste de 
Montréal, via une campagne de ciblage de Postes Canada. Cette 
initiative fait partie de l’entente du promoteur avec la Ville de Montréal. 
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RETOMBÉES D’ENVERGURE INTERNATIONALE 

TÉLÉDIFFUSION ET WEBDIFFUSION EN DIRECT ET EN DIFFÉRÉ 

Canada

●TVA Sports  (fr) ●Facebook Live (Ang)

États-Unis
●Fubo TV ●Flo Sports

Mexique
●TDN

Amérique du sud
●GCN ●Facebook Live ●ESPN

Europe/Afrique du Nord

●Eurosport ●Facebook Live (Belgique/Asie)

Moyen-Orient
●OSN

Afrique
●Supersport ●Econet

Asie
●Eurosport ●DAZN

Océanie

●Sky Sports 

Webdiffusion en direct

●Facebook Live

RETRANSMISSION TÉLÉVISUELLE
DANS PLUS DE 130 PAYS 
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Panneaux d’ouverture et fermeture (Québec et Montréal)
Analyse du parcours de Montréal
Météo du GP de Montréal 

Visibilité de la Ville de Montréal sur TVA Sports

GP de Québec

Panneau d’autopromotion des GPCQM

GP de Montréal
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VOLET INTERACTIF: GPCQM.CA & LES RÉSEAUX SOCIAUX

UNE VITRINE INTERNATIONALE DANS PLUS DE 130 PAYS
Extraits du signal international (1 de 3)
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VOLET INTERACTIF: GPCQM.CA & LES RÉSEAUX SOCIAUX
58

UNE VITRINE INTERNATIONALE DANS PLUS DE 130 PAYS
Extraits du signal international (2 de 3)
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VOLET INTERACTIF: GPCQM.CA & LES RÉSEAUX SOCIAUX
59

UNE VITRINE INTERNATIONALE DANS PLUS DE 130 PAYS
Extraits du signal international (3 de 3)
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ACTIVITÉS DE RELATIONS PUBLIQUES * Voir le tableau détaillé en annexe E

ENTREVUES RÉALISÉES  
On ne pourra jamais recenser le nombre exact d’entrevues réalisées dans le cadre des GPCQM, puisque de nombreux acteurs de l’événement, 
provenant de partout dans le monde, participent à LA discussion de l’heure. On peut toutefois noter que le service de relations médias de l’organisation 
a généré plus de 100 entrevues à lui seul.

ACCRÉDITATIONS MÉDIAS  *Voir le tableau détaillé en annexe D

TYPE:  journalistes, influenceurs, photographes, caméramans et blogueurs 
PAYS: Belgique, Canada, États-Unis, France, Luxembourg, République tchèque, 
Slovaquie et UK 

PORTÉE DE LA CAMPAGNE RP 

* Données basées sur les rapports de MELTWATER et INFLUENCE

GP QC GP MTL

72 70

142 accréditations 
N’inclus pas les accréditations au critérium et 
les représentants des médias qui vont sur le 
parcours sans nécessairement avoir besoin 
de s’accréditer

MÉDIAS PORTÉE

WEB (international) Plus de 1350 mentions, pour une portée de plus de 
555 813 640

Imprimé (Québec) plus de 75 articles

Radio (Québec) plus de 140 mentions 

TV (Québec) Plus de 65 mentions

Imprimé (Voyage de presse) À venir
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VOYAGE DE PRESSE

Depuis 2010, les GPCQM organisent un voyage de presse européen, accueillant 
des médias d’actualité et spécialisés en cyclisme provenant de magazines, de 
grands quotidiens, d’agences de presse ou d’agences photo. Le voyage jouit d’une 
grande popularité et reçoit plusieurs demandes annuellement. En 2018, huit 
journalistes (représentant neuf médias) et un photographe ont composé le voyage 
de presse international: 

● AFP
● Getty images (plus grand agence photo internationale)
● Het Laatste Nieuws
● Het Nieuwsblad
● La Dernière Heure
● Le Soir
● SudPresse
● L’Équipe
● ProCycling
● CyclingNews

Afin de répondre à la demande d’autres médias nationaux et 
internationaux, nous élaborons également des forfaits sur 
mesure (hébergement, transport, repas, etc.).

*Voir le tableau des médias accrédités en annexe D

En 2016, les GPCQM avaient été 
mis en nomination par l’A.I.J.C 
(Association Internationale des 
Journalistes de Cyclisme)  pour le 
prix de l’organisation ou la 
personne la plus favorable et 
respectueuse du travail des 
médias.
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INFLUENCEURS

Pour la première fois cette année, l’organisation a collaboré avec des influenceurs Instagram de renom afin de 
mousser sa notoriété en Amérique du Nord. Voici le rapport des importantes retombées générées par ces 
collaborations:

@pro_tour_cycling (159k abonnés): 
• 590K impressions
• 4.9 % d'engagement (normale de l'industrie 2-4%)

@iamtedking (27,8k abonnés): 
• 88.6K impressions
• 13.8% de portée (normale de l'industrie 5-10%)

@_zackmorris (45,5k abonnés): 
• 50.2K impressions
• 5.8 % d'engagement (normale de l'industrie 2-4%)

L’organisation a aussi invité en formule VIP des athlètes canadiens olympiques afin d’augmenter sa portée sur les 
médias sociaux auprès d’un public jeune et actif : François Hamelin (patinage de vitesse), Hugues Fournel 
(canoë-kayak), Roseline Filion (plongeon), Hugo Barrette (cyclisme sur piste), Philippe Marquis (ski acrobatique) et 
Émilie Fournel (canoë-kayak).

62RETOMBÉES D’ENVERGURE INTERNATIONALE 

https://www.instagram.com/pro_tour_cycling/
https://www.instagram.com/iamtedking/
https://www.instagram.com/_zackmorris/


VOLET INTERACTIF: GPCQM.CA & LES RÉSEAUX SOCIAUX
RETOMBÉES MÉDIATIQUES
Rapport CISION ::: portée Québec

EXTRAITS DE REVUE DE PRESSE AU QUÉBEC
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VOLET INTERACTIF: GPCQM.CA & LES RÉSEAUX SOCIAUX
RETOMBÉES MÉDIATIQUES
Rapport CISION ::: portée Québec

EXTRAITS DE REVUE DE PRESSE DU VOYAGE DE PRESSE
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VOLET INTERACTIF: GPCQM.CA & LES RÉSEAUX SOCIAUX

EXTRAITS DE REVUE DE PRESSE DU WEB
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VOLET INTERACTIF: GPCQM.CA & LES RÉSEAUX SOCIAUX
RETOMBÉES MÉDIATIQUES
Rapport CISION ::: portée Québec

EXTRAITS DE REVUE DE PRESSE DU WEB (SUITE)
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VOLET INTERACTIF: GPCQM.CA & LES RÉSEAUX SOCIAUX

LES INFLUENCEURS RACONTENT…
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VOLET INTERACTIF: GPCQM.CA & LES RÉSEAUX SOCIAUX

LES INFLUENCEURS RACONTENT… (SUITE)
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VOLET NUMÉRIQUE 

LES PERFORMANCES 2018 

⌗ PORTÉE DES PUBLICATIONS : 2.1M d’impressions (+15%)

⌗ TAUX D’ENGAGEMENT : 15% (X 5)

⌗ ABONNÉS INFOLETTRE : 7 685

⌗ TRAFIC WEB DURANT LES ÉVÉNEMENTS : 64 444  sessions 

⌗ VISIONNEMENT LIVE : Plus de 8000 heures
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GPCQM.CA

Chaque année, notre site internet nous permet de mettre 
de l’avant des nouvelles importantes dont l’annonce des 
têtes d’affiche, les podiums, la liste des partants, la 
description des épreuves, notre programmation, etc.

Quelques données sur nos utilisateurs 
(Du 1er juillet 2018 au 30 septembre 2018)

Nombre de sessions :      128 865 
Nombre d’utilisateurs :      87 482 
Nombre de pages vues : 263 643 

*Données Google Analytics

VOLET NUMÉRIQUE – Site web gpcqm.ca  

No. 1 :   Le Canada 
100 182 sessions

TOP 5 à l’international
       1. États-Unis :           8 934 sessions
       2. France :                5 049 sessions
       3. Belgique :             2 718 sessions
       4. Les Pays-Bas :       1 408 sessions
       5. Le Royaume-Uni : 1 079 sessions

Les 4 pays suivants sont l’Italie, 
l’Espagne, l’Allemagne et le Portugal

70

https://gpcqm.ca/


*Données Google Analytics

GPCQM.CA

Durant la semaine des Grands Prix Cyclistes, le site est bonifié de 
plusieurs documents, liste des partants, résultats, infos circulation, 
etc. 

49,71 % des sessions sont réalisées sur mobile, 34,63 % à partir 
d’un ordinateur et finalement, 15,66 % sur une tablette. 

Trafic web durant la semaine des GP
Un total de 64 444 sessions

   28 890 sessions pour le GP de Québec
   11 915 sessions pour le Critérium National 
   25 639 sessions pour le GP de Montréal

VOLET NUMÉRIQUE – Site web gpcqm.ca  VOLET NUMÉRIQUE – Site web gpcqm.ca  71VOLET NUMÉRIQUE – Site web gpcqm.ca  



GPCQM.CA

Bas de page d’accueil
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GPCQM.CA

Page VILLES HÔTES dédiée à la Ville de Montréal
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GPCQM.CA

Section NOS PARTENAIRES
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FACEBOOK LIVE sur les pages GPCQM et GCN 
(Global Cycling Network)

La nouvelle plateforme FaceBook Live a été un excellent support 
pour une webdiffusion live en anglais et en espagnol.

Sessions LIVE

GPC Québec :
78 461 utilisateurs uniques
Durée moy. des sessions : 4 min 14 sec pour les 50 derniers kms
245 586 minutes

GPC Montréal :
103 280 utilisateurs uniques
Durée moy. des sessions : 5 min 7 sec 
pour les 50 derniers kms
241 428  minutes

Total utilisateurs : 181 741
Total minutes Live vues: 487 014 

VOLET NUMÉRIQUE – Site web gpcqm.ca 

Page Facebook des GPCQM uniquement: 
62 363 vidéos vues 
223 084 minutes visionnées  (+ de 3 500 heures)

VOLET NUMÉRIQUE - Webdiffusion 75



SURVOL : FACEBOOK / TWITTER / INSTAGRAM 

Encore une fois cette année, les GPCQM ont intensifié leur 
présence sur les médias sociaux en visant l’augmentation de la 
visibilité et l’engagement de la communauté, s’assurant que le 
contenu distribué à ces derniers réponde à leurs besoins et que ces 
derniers répondent aux appels à l’action des Grands Prix Cyclistes 
et de ses partenaires

Les médias sociaux ont été une source de contenu exclusif, de 
contenu en direct, de vidéos Live, résumés ou en coulisse pour les 
différents usagers des médias sociaux.

Mots-clics de l’événement : #GPCQM

Nombre d’abonnés en date du 18 septembre 2018

    Facebook : 14 824 abonnés (+5%)

    Twitter : 6 896 abonnés (+5%)

    Instagram : 3 935 abonnés (+11%)

VOLET NUMÉRIQUE – Réseaux sociaux 76



LES MÉDIAS SOCIAUX NE SONT PAS L’AFFAIRE D’UN WEEK-END

Tout au long de l’année, mais spécialement la semaine précédant et pendant les courses, alors que notre audience est 
réceptive et engagée, nous partageons des contenus afin d’offrir de la visibilité aux Grands Prix Cyclistes et à nos 
partenaires visant à augmenter la notoriété de tous les partis au sein de notre communauté et de la communauté 
cycliste.

En 2018, une stratégie, permettant d’augmenter la visibilité et le taux d’engagement des publications a été élaborée et 
exécutée, gardant en tête les contraintes qu’apportent les différents algorithmes des plateformes. La stratégie a été 
optimisée en créant également des contenus inspirés des plus récents standards de l’industrie sportive.

JuilletAoûtSeptembre
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FACEBOOK

771,5K impressions

Le nombre de fois que la 
marque Grands Prix Cyclistes 
a été vue sur Facebook.

15% d’engagement
Pourcentage d’usagers ayant 
engagé (aimé, commenté, 
partagé, cliqué) avec les 
publications des Grands Prix 
Cyclistes.
Moyenne de l’industrie : 1-2%
Résultat 2017: 3%

62 K visionnements 
de vidéos

Le nombre de fois que les usagers 
ont regardé une vidéo des Grands 
Prix Cyclistes.

Publication la plus engageante : 
Album d’après course

Publication avec la plus grande portée : 
Live de GCN à Québec

Vidéo avec le plus grand nombre de vues: 
Vidéos résumé de courses
(Après Live de GCN)

3,4% de conversion

Pourcentage des usagers 
Facebook ciblés par une publicité 
qui se sont rendus dans un rayon 
de 200m de la ligne d’arrivée à 
Québec ou Montréal.

Mesuré avec le format publicitaire 
Facebook Store Visit.
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Après chaque course et les matins suivants, nous avons publié des albums photo (8 à 16 images par album) sur la page 
Facebook. Ce type de contenu a permis aux usagers de suivre l’action de façon exclusive et de revivre les moments forts de 
chacune des courses.

122K impressions 20% d’engagement

FACEBOOK – CONTENUS POPULAIRES : ALBUMS PHOTO D’APRÈS COURSE
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Encore une fois cette année, les vidéos les plus populaires sur la page Facebook des GPCQM, après les vidéos en direct 
de GCN, sont les deux résumés des courses de 2 minutes diffusées dans les instants suivant les épreuves.

L’exclusivité et la rareté du contenu font en sorte que les usagers qui cherchent à voir un résumé des courses se ruent sur 
le contenu pour voir les faits saillants de la course.

43.2K impressions 18.5% d’engagement 9.8K vues de vidéos

FACEBOOK – CONTENUS POPULAIRES : VIDÉO RÉCAPITULATIVES
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Filmées live sur mobile ou à l’aide d’une caméra de réalité virtuelle, ces vidéos prises dans les coulisses des Grands 
Prix Cyclistes (ravitaillement, en voiture média, sur la ligne de départ, etc.) ont été publiées sur la page Facebook 
durant les Grands Prix cyclistes. Elles ont généré un engagement important de la part des usagers.

28.3K impressions 20.7% d’engagement 8.5K vues de vidéos

FACEBOOK – CONTENUS POPULAIRES : VIDÉOS EN COULISSES
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Les GPCQM, c’est aussi 21 équipes et 147 coureurs ayant des audiences, et une influence et qui font, eux aussi, 
rayonner les partenaires et les Grands Prix Cyclistes en partageant du contenu sur leurs réseaux.

FACEBOOK – LE PARTAGE DES WORLDTEAMS
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CONCOURS JURA

9 983 utilisateurs atteints

1 052 réactions

3 003 participants au concours

1 906 inscriptions à l’infolettre

FACEBOOK - LE CONCOURS JURA
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Concours Facebook du Star 92.9 (45 000 abonnés). Huit 
publications appuyées de 6 mentions dans le programme du 
matin (Mike and Mary in the Morning)

À GAGNER : 2 forfaits VIP pour 2 personnes. 

● Billets VIP au Grand Prix Cycliste de Québec avec 
hébergement au Fairmont Le Château Frontenac le 
vendredi 7 septembre, stationnement, souper et 
déjeuner le lendemain

● Une nuitée à l’hôtel Le Delta Montréal le 8 septembre, 
stationnement, souper et déjeuner inclus ainsi que 
deux Billets VIP au Grand Prix Cycliste de Montréal le 
lendemain.

1 212 participations

FACEBOOK- LE CONCOURS RADIO VOX
(Burlington-Plattsburgh)
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Lors de la semaine des courses, nous profitions de l’achalandage de la page pour donner de la visibilité à nos partenaires.

FACEBOOK
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… et vice versa! Nos partenaires parlent aussi de l’événement sur les réseaux sociaux.

FACEBOOK
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Twitter est un incontournable pour la diffusion d’informations en direct et de nouvelles, particulièrement dans le sport, 

ainsi que pour le partage d’informations de la part de tiers : équipes, coureurs, médias, amateurs. Twitter aide les 

Grands Prix cyclistes à avoir une plus grande visibilité et notoriété auprès de la communauté cycliste d’ici et d’ailleurs. 

Twitter est d’ailleurs responsable pour plus de 50% des impressions sur les médias sociaux en 2018.

Lors des courses, les abonnés avaient accès au fil de course bilingue en direct sur Twitter. Notre équipe a aussi fait des 

publications en français et en anglais lors des moments marquants des GPCQM, comme l’annonce des têtes d’affiche, 

l’arrivée des coureurs à l’aéroport ou les faits saillants d’avant-événement, ce qui nous a permis de maximiser la portée 

de nos publications et la visibilité des événements. 

TWITTER    #GPCQM

1.1M impressions

Le nombre de fois qu’un contenu des 
Grands Prix Cyclistes a été vu sur Twitter.

1.5% d’engagement

Pourcentage d’usagers ayant engagé 
(aimé, partagé, commenté ou cliqué) avec 
les publications des Grands Prix Cyclistes.

Moyenne de l’industrie : 0.5-1%
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PUBLICATIONS LES PLUS POPULAIRES SUR TWITTER

88VOLET NUMÉRIQUE – Réseaux sociaux 

https://twitter.com/GPCQM


Twitter a aussi été la plateforme générant le plus grand nombre d’impressions de contenu de la part des utilisateurs 
(user generated content ou UGC). Les équipes, coureurs, médias, amateurs et influenceurs ont été nombreux à 
partager les développements et résumés entourant la course. De plus, il est à noter que Twitter est la plateforme avec 
la plus grande portée à l’international, alors que les 65% des usagers exposés au contenu se trouvaient hors du 
Canada.

TWITTER UGC  -  #GPCQM

12.5M impressions 5% d’engagement5.1K publications

Principaux thèmes sur Twitter Distribution mondiale du contenu
● 35% Canada
● 65% hors du Canada

Seconds marchés en importance : France, États-Unis
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Les équipes, les médias à travers le monde, ainsi que plusieurs journalistes ou personnalités publiques, parlent des 
GPCQM sur Twitter, ce qui fait rayonner l’événement sur la scène internationale.

PUBLICATIONS UGC LES PLUS POPULAIRES SUR TWITTER
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Le compte Instagram des Grands Prix cyclistes diffuse une série de photos triées sur le volet et des albums photo des 

moments marquants des GPCQM. Il s’agit d’un outil de promotion numérique qui permet d’augmenter la visibilité des 

éléments ainsi que d’inspirer la communauté, tant en publications statiques qu’en stories.

INSTAGRAM – CONTENU DES @GRANDSPRIXCYCLISTES

139,6 K impressions

Le nombre de fois que des 
contenus des Grands Prix 
Cyclistes ont été vus sur 
Instagram.

10,3% d’engagement

Pourcentage d’usagers ayant 
engagé (aimé, partagé, 
commenté ou cliqué) avec les 
publications des Grands Prix 
Cyclistes.

Moyenne de l’industrie : 2-4%
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PUBLICATIONS LES PLUS POPULAIRES SUR INSTAGRAM
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Deuxième plateforme en importance pour la visibilité offerte par les usagers, Instagram a été très populaire auprès des 
équipes, coureurs, médias, amateurs et influenceurs. Ces derniers ont été nombreux à partager des images tirées des 
courses.

INSTAGRAM - #GPCQM

570 publications
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INSTAGRAM – PUBLICATIONS UGC LES PLUS POPULAIRES
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INSTAGRAM - GRAND PRIX CYCLISTE DE MONTRÉAL
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Étant donné la montée en popularité de la plateforme dans les marchés canadiens et américains, et afin de rejoindre 
de nouveaux publics, nous avons diffusé du contenu vidéo avant les Grands Prix cyclistes (bande-annonce), pendant 
les courses (vidéos dans les coulisses) et après les événements (résumés de course).

YOUTUBE

152.3K impressions

Le nombre de fois que les contenus 
des Grands Prix Cyclistes ont été vus 

sur YouTube.

32% d’engagement

Pourcentage d’usagers ayant 
regardé les vidéos.

Moyenne de l’industrie : 25%

60.9K vues de vidéos

Le nombre de fois que les usagers ont 
regardé une vidéo des Grands Prix 

Cyclistes.
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A chaque année un sondage terrain est réalisé auprès des spectateurs à différents points névralgiques le long des parcours. Mené par l’Alliance 
canadienne du tourisme sportif, le sondage nous permet de dresser un portrait sociodémographique et la provenance de nos spectateurs, de connaître 
l’achalandage et également d’évaluer l’impact économique ainsi que les retombées tangibles pour les deux villes, pour la province et pour le Canada.

QUÉBEC 
702 répondants
Échantillon de 1 752 spectateurs
110 400 spectateurs

 

MONTRÉAL
880 répondants 
Échantillon de 2 417 
57 700 spectateurs

Tant à Québec qu’à Montréal, la catégorie la plus représentée est celle des 35-65 ans avec une moyenne de 52 %.

On observe une foule traditionnellement plus jeune à Montréal, lié au fait que l’événement se déroule la fin de semaine 
comparativement à Québec, le vendredi. Les 17 – 34 ans représentent 28% des personnes interrogées à Montréal.

Composition moy. du groupe de chaque personne interrogée : 3 pers Composition moy. du groupe de chaque personne interrogée : 2.3 pers

SONDAGE TERRAIN – FAITS SAILLANTS 
Démographie

Source - sondage terrain 2018 
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OBSERVATIONS 2018

EN MOYENNE, la plus grande concentration 

de spectateurs ont des revenus qui se situent 

entre 25 K et 150 K (45%).

De plus, il est à noter que 71% des personnes 

interrogées ont répondu à la question à 

Montréal, contre seulement 47 % à Québec. 

SONDAGE TERRAIN – FAITS SAILLANTS 
Revenus des ménages

Source - sondage terrain 2018 
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GP CYCLISTE DE QUÉBEC - COMPARATIF 2017 VS 2018

SONDAGE TERRAIN – FAITS SAILLANTS 
Provenance & hébergement

>> Croissance de + 8 % de visiteurs vs 2017 >> Croissance de + 12 % de visiteurs vs 2017

>> Croissance des visiteurs HORS QUÉBEC 
       + 2%  pour le Canada  

   + 3% pour les U.S.A
   + 7% pour l’International   

GP CYCLISTE DE MONTRÉAL - COMPARATIF 2017 VS 2018

>> Croissance des visiteurs TOUTES ORIGINES CONFONDUES
  + 3% pour le Québec 
  + 2 %  pour le Canada
  + 1 % pour les U.S.A
  + 5 % pour l’International

Source - sondage terrain 2018 
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COMBINAISON DES GPCQM

>  +7 % de TOURISTES =  24 %
>  +6% D’EXCURSIONNISTES = 10%
>  + 42 000 NUITÉES = 117 502
>  Durée séjour = 3

PROVENANCE DES TOURISTES

> + 5 % pour l’international  :  7,3%
> + 1% pour les États-Unis  :    4,3%
> + 1% pour le Canada :    5,5%
>  - 1% pour le Québec :            6,4%

>> Croissance de + 2 % de touristes vs 2017

>> Croissance de + 5 % d’excursionnistes vs 2017

>> DURÉE MOY. DE SÉJOUR : 2,7 
>> Total nuitées : 82 093

>> Croissance de + 5 % de touristes vs 2017

>> Croissance de + 7 % d’excursionnistes vs 2017

>> DURÉE MOY. DE SÉJOUR : 3,8 
>> Total nuitées : 35 409

SONDAGE TERRAIN – FAITS SAILLANTS 
Provenance & hébergement

Source - sondage terrain 2018 

56 % 

> 56 % des visiteurs 
sont centrés, 
c’est à dire que les 
GPCQM sont LA 
raison principale de 
leur visite. 
Ce % est stable 
versus 2017.
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SONDAGE TERRAIN – FAITS SAILLANTS 
Sources d’information 

Comment avez-vous entendu parlé des GP Québec - Montréal ? 
Réponses multiples

    À QUÉBEC TOP 3 CHEZ …. LES VISITEURS
Bouche à oreilles et publicité TV : 30%

Vu la course à la TV, Web & réseaux sociaux : 16%
Nouvelles et Articles dans les médias : 9%

            À MONTRÉAL TOP 3 CHEZ …. LES VISITEURS
Assisté à l’une des éditions précédente, Web et 

réseaux sociaux  : 37%
Bouche à oreilles et publicité TV : 29%

Vu la course à la TV : 17%

À QUÉBEC, Le Bouche à oreille, les pub TV et les nouvelles (articles dans 

les médias) sont prépondérants, tandis qu’À MONTRÉAL, on note un % 

important de gens qui reviennent suite à une précédente expérience ou 

qui ont entendu parlé du GP par le bouche à oreilles, le web et les 

réseaux sociaux ou bien encore via la publicité TV.

OBSERVATIONS DU GRAPHIQUE
Une répartition des réponses qui illustre assez bien la 
stratégie de communication multiplateformes qui est 
déployée depuis 3 ans pour toucher un public plus large, 
surtout au niveau local afin que les GP gagnent en notoriété 
et deviennent des événements incontournables dans la 
catégorie des événements sportifs majeurs GRATUITS. 
Le graphique illustre également assez bien les particularités 
de chacune des villes dans la manière de s’informer.

À noter : Plus de la moitié (51%) des spectateurs interrogés 
sont allés visiter le site gpcqm.ca.

Ces TOP 3 illustrent la notoriété des événements à 
l’extérieur du Québec et les retombées des investissements 
faits via le voyage de presse, la télédiffusion, les partenariats 

et les achats médias TV, Web et Réseaux sociaux.

Source - sondage terrain 2018 
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SONDAGE TERRAIN – FAITS SAILLANTS 
Rappel spontané des partenaires

Source - sondage terrain 2018 
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SONDAGE TERRAIN – FAITS SAILLANTS 
Rappel spontané des partenaires

Source - sondage terrain 2018 
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RENOUVELLEMENT DE LA FOULE

** Note : À Montréal, en 2013 précipitations de 2,6 mm contre 18,6 mm en 2015.

Pour déterminer le temps de présence 
des spectateurs, plusieurs facteurs clés 
sont pris en compte : des décomptes 
de la foule à partir des véhicules de 
course, des estimations à partir du 
signal aérien transmis par l’hélicoptère 
ainsi que des réponses obtenues de la 
part des spectateurs dans l’enquête 
réalisée sur le terrain. Évidemment, la 
température et les conditions 
météorologiques ont une influence 
directes sur les résultats de ces 
données, comme peuvent en 
témoigner les chiffres des années les 
moins clémentes.
Note : Plus le % de spectateurs 
assistant à la totalité de la course est 
élevé, plus le ratio de renouvellement 
de la foule est bas. 

OBSERVATIONS 2018

Ce sont 50%* des spectateurs qui ont assisté aux courses dans leur intégralité cette année.
Cette année encore, c’est à Québec que les spectateurs sont restés le plus longtemps. 78% 
d’entre eux sont restés entre 2h et 5 heures. * Moyenne Québec et Montréal

SONDAGE TERRAIN – FAITS SAILLANTS 
Satisfaction et renouvellement de la foule

Source - sondage terrain 2018 

Un niveau de satisfaction élevé et un fort 
attachement aux événements…  82% des 

spectateurs ont un intérêt à revenir l’année 
prochaine
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Le calcul des retombées économiques totales pour la province du Québec respecte la méthodologie exigée par Tourisme Québec. 
Celle-ci calcule légèrement différemment le poids des dépenses admissibles du critère associé à la raison de la visite dans chaque 
ville visée.

SONDAGE TERRAIN – FAITS SAILLANTS 
Les retombées économiques

2018 2017

Source - sondage terrain 2018 

Une forte croissance des retombées du GP de 
Québec, relative à l’augmentation de 
fréquentation des visiteurs (+8%) et 
particulièrement des touristes (+2%)

D’IMPORTANTES RETOMBÉES ÉCONOMIQUES  EN PROGRESSION

105



 

Le calcul des retombées économiques totales pour la province du Québec respecte la méthodologie exigée par Tourisme Québec. 
Celle-ci calcule légèrement différemment le poids des dépenses admissibles du critère associé à la raison de la visite dans chaque 
ville visée.

SONDAGE TERRAIN – FAITS SAILLANTS 
Les retombées économiques

2018 2017

Source - sondage terrain 2018 

Malgré la baisse de fréquentation observée à 
Montréal cette année, on note toutefois qu’une très 
légère diminution des retombées du GP de 
Montréal, relative à l’augmentation de 
fréquentation des visiteurs (+12%) et 
particulièrement des touristes (+5%).

D’IMPORTANTES RETOMBÉES ÉCONOMIQUES  EN PROGRESSION
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D’IMPORTANTES RETOMBÉES ÉCONOMIQUES  EN PROGRESSION

Le calcul des retombées économiques totales pour la province du Québec respecte la méthodologie exigée par Tourisme 
Québec. Celle-ci calcule légèrement différemment le poids des dépenses admissibles du critère associé à la raison de la 
visite dans chaque ville visée.

SONDAGE TERRAIN – FAITS SAILLANTS 
Les retombées économiques

DÉPENSES COMBINÉES

 
VISITEURS CENTRÉS   9,6 M.$

         + 2,4 M. vs 2017

EXPLOITATION & VISITEURS 14 ,3 M.$
     +18% vs 2017

COMBINÉS GRANDS PRIX CYCLISTES QUÉBEC & MONTRÉAL
IMPACT ÉCONOMIQUE 

POUR LES VILLES

23,6 M.$

+  3,7 M. vs 2017

IMPACT ÉCONOMIQUE 
POUR LE QUÉBEC

27,1 M.$

+  4,3 M. vs 2017

IMPACT ÉCONOMIQUE 
POUR LE CANADA

30,2 M.$

+  5,1 M. vs 2017

AUTRES CHIFFRES CLÉS POUR LA PROVINCE DU QUÉBEC

Produit Intérieur Brut (PIB) 14 M.$  + 14% VS 2017-16 et 15

Taxes total                                 5,4 M.$ + 21% VS 2017-16 et 15 
Fédéral 1, 9 M.$ +18%
Provincial  3,1 M.$ +22%
Municipal          430 000 $ +42%

Emplois total                 165 vs 141 en 2017

Salaires      9 M.$ + 17% vs 2017
Source - sondage terrain 2018 

>>> >>>
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Le samedi 8 septembre, la veille du GPC de Montréal, le public a pu assister à la quatrième édition du Critérium National, sur 
l'Avenue du Parc , entre Mont-Royal et Duluth. 172 participants ont pris part à cette édition, sur le parcours de 1,5 km 
exigeant et technique. De nombreux spectateurs ainsi que les coureurs des WorldTeams intéressés par la performance des 
amateurs ont pu assister à cette course, profitant des terrasses, du barbecue et de la diffusion sur écrans géants.

ANNEXE A - Le Critérium national de Montréal

4e ÉDITION - Une épreuve de plus en plus suivie

★ Avenue du Parc, Montréal  
★ 36 femmes et 136 hommes, dont 35 juniors 
★1 distance de 1,5 kilomètre parcouru 25 fois par les hommes et 20 fois par les femmes 
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GAGNANTES ET GAGNANTS 2018

Gagnante femmes junior : Simone Boilard, d’Équipe Canada 

Gagnant hommes junior : Nicolas Rivard, de l’équipe Espoirs Élite Primeau Vélo 

Gagnante femmes séniors : Raphaele Lemieux, indépendante

Gagnant hommes séniors : Zachary Morris, de Bare Nation

Gagnante femmes maîtres: Véronique Desjardins, de Maglia Rosa Racing Team 

Gagnant hommes maîtres : Jérémie Fontanaud, de Scott-Rackultra

Avec cet événement destiné aux coureurs et coureuses d’Amérique du Nord détenteurs d’une 
licence UCI (Union Cycliste Internationale) et évoluant dans les catégories Junior, Senior et Maître, 
les promoteurs des GPCQM poursuivent leur action en faveur du développement du cyclisme au 
Québec. Une course de choix notamment pour le peloton féminin de calibre international. 

Le nombre de coureurs Junior est en augmentation cette année avec 35 athlètes Hommes et 
Femmes.

Première  au Critérium National dans la catégorie junior, Simone Boilard a été 
décorée de bronze à la course sur route junior des Championnats du monde 2018 
deux semaines plus tard !

ANNEXE A - Le Critérium national de Montréal 110



LE CRITÉRIUM NATIONAL EN PLEINE ACTION !
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LES GPCQM, UN TREMPLIN POUR LA RELÈVE QUÉBÉCOISE ET CANADIENNE

Depuis leur première édition, les GPCQM se sont donnés comme mission d’aider les jeunes cyclistes québécois et canadiens à 
progresser dans leur sport. Plusieurs athlètes ont ainsi pu se faire un nom sur la scène internationale et être recrutés par des équipes 
professionnelles.  Voici quelques-unes des initiatives mises sur pied par les GPCQM afin de propulser la relève québécoise et 
canadienne : 

Les coureurs de l’Équipe canadienne à l’occasion des Grands Prix 
Cyclistes de Québec et de Montréal.

Hugo Houle (Astana) et deux membres de l’
équipe canadienne ont mené l’échappée à 
Montréal.

ANNEXE B - Propulser la relève

◉ Invitation de l’équipe canadienne à prendre part aux Grands Prix cyclistes aux côtés des WorldTeams. 
◉ Remise de bourses pour chaque course lors du Critérium National. Notons que cette année c’est près de 180 

coureurs qui ont eu la chance de rouler sous le regard des WorldTeams et de l’UCI WorldTour. 
◉ Appui financier au programme Un jour WorldTour. Celui-ci est organisé sous forme de stage de préparation 

pour les catégories juniors à U23 regroupant ainsi une trentaine d’athlètes, garçons et filles confondus. Ce 
programme FQSC est encadré par des coureurs professionnels ou d’anciens athlètes qui transmettent leur 
passion, partagent leur précieuse expérience et conduisent la relève vers un objectif : les Jeux olympiques. 

◉ Offre de billets VIP à la FQSC afin de les aider dans leur démarchage de partenaires. 

◉ Appui financier à la Coupe du Québec 
qui comprenait cette année 5 épreuves 
dédiées aux catégories de 9 à 17 ans. 
Également commanditaire du maillot 
offert au leader du classement général 
et au leader du classement aux points 
(sprint) de la Coupe du Québec. 
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LES GPCQM, UN TREMPLIN POUR LA RELÈVE QUÉBÉCOISE ET CANADIENNE

Chaque année, depuis 9 ans, nous invitons une cinquantaine de jeunes cyclistes âgés de 15 à 17 ans pour occuper le rôle 
de jeune teneur. Ils ont ainsi la chance de rencontrer les coureurs professionnels le jour des courses dans le cadre d’un 
concours organisé en collaboration avec la FQSC. 
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LES GPCQM, UN TREMPLIN POUR LA RELÈVE QUÉBÉCOISE ET CANADIENNE

À chaque édition, plusieurs organisateurs de courses de niveau provincial et régional sont invités à assister aux Grands Prix Cyclistes de 
Québec et/ou de Montréal afin de parfaire leurs connaissances en organisation.  

Depuis la toute première édition en 2010, l’organisation des GPCQM collabore étroitement avec Cyclisme Canada (CC) et la Fédération 
québécoise des sports cyclistes (FQSC) en organisant des formations pour différents niveaux de commissaires et d’entraîneurs. Cette 
démarche a permis à certains commissaires canadiens d’officier sur des courses à l’international et à des entraîneurs de travailler avec des 
athlètes et des équipes sur le circuit mondial. Depuis 5 ans, les Grands Prix cyclistes permettent de former et d’évaluer des conducteurs et 
pilotes qui font leur Formation de Conducteur Caravane Cycliste. Cette année pour la deuxième année consécutive, un délégué technique 
de l’UCI était présent pour assurer une formation lors de la semaine des GPCQM. Près de 20 personnes y ont assisté et sont maintenant 
certifiées par l’UCI pour conduire dans la caravane cycliste des courses de niveau WorldTour.

Les conducteurs de l’échelon course requièrent une certification de l’UCI Des formations de commissaires et 
d’entraîneurs ont été données à Montréal 
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Depuis 2015, les GPCQM ont entamé des démarches significatives afin de devenir des événements écoresponsables. 
Pour ce faire, des bacs et des conteneurs pour les déchets, les matières recyclables et les matières compostables ont 
été disposés sur le site les jours de course. 

Le taux de récupération est de 64 % à Québec et de 47 % à Montréal. 
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Au total, 1 217 kg de matières recyclables et 24 kg de matières compostables ont été récupérées lors des Grands Prix 
Cyclistes de Québec et de Montréal cette année.

Le taux de récupération global pour les deux courses est passé de 48,5% en 2017 à 54% cette année. 

NOUVEAUTÉ DEPUIS 2016 
Des verres réutilisables Écocup sont donnés au Village VIP afin de diminuer la quantité de bouteilles d’eau 
distribuée. 
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DATE ACTIVITÉ OUTILS PORTÉE

Mars à juillet Représentations sur le Tour de France et autres 
courses du circuit UCI WorldTour 

Représentation Internationale

Mai Appel à l’accréditation et au voyage de presse Communiqué  (diffusion GPCQM) Internationale

Mai à août 5 manches pour la Coupe du Québec  Représentation et présence médias sociaux Nationale 

Juin à août Recrutement des jeunes teneurs Initiative FQSC et GPCQM Nationale 

Juin à août Offensive médias internationaux : Europe, Canada, 
USA et Influenceurs

Internationale

Juillet Appel à l’accréditation et au voyage de presse Communiqué  (diffusion GPCQM) Internationale

Juillet à août Offensive des évènements sur les médias sociaux Internationale

Août et Sept. Intégration à la programmation TVA et TVA Sports 

Août et Sept. Infolettre aux clubs, partenaires et amis du GPCQM 

17 août Opération officielle d’invitations VIP à  des 
personnalités publiques

Invitation via courriel Nationale

18 août Clôture des Mardis cyclistes de Lachine Représentation Nationale 

21 août Annonce de lancement des GPCQM (contingent 
nord-américain)

Communiqué  (diffusion GPCQM et CNW (Québec, Canada, États-Unis) International

23 août Annonce des leaders des WorldTeams Communiqué  (diffusion GPCQM et CNW (Québec, Canada, États-Unis) Internationale

31 août Conférence téléphonique avec Simon Gerrans National

31 août Tournée médiatique: Marcel Leblanc et Guillaume 
Boivin

National

3 sept. Annonce de la programmation de la semaine 
événementielle

Communiqué  (diffusion GPCQM) Internationale

4 sept. Point de presse – Arrivée des WorldTeams à 
l’aéroport de Québec

Présence médias, web, médias sociaux Internationale

5 sept. Annonce du jour Avis (diffusion GPCQM) Internationale

5 sept. Podcast Radio Bidon Entrevues avec divers acteurs de l’industrie du cyclisme mondial Nationale
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DATE ACTIVITÉ PORTÉE

5 sept. Conférence de presse – Ouverture des GPCQM Présence médias, web, médias sociaux Internationale

5 sept. Conférence de presse – Présentations des leaders des WorldTeams Présence médias, web, médias sociaux Internationale

5 sept. Retour sur les conférences de presse Communiqué (diffusion GPCQM) Internationale

6 sept. Présence à la conférence de presse d’Équipe Canada (café Cartel) National

7 sept. Annonce du jour Avis (diffusion GPCQM) Internationale

7 sept. Entrevue feed international – Gagnants du Grand Prix Cycliste de 
Québec

TV Internationale

7 sept. Point de presse – Gagnants du Grand Prix Cycliste de Québec Internationale

7 sept. Annonce des résultats du Grand Prix Cycliste de Québec Communiqué  (diffusion GPCQM et CNW (Canada et États-Unis) Internationale

8 sept. Période d’entrevues –  Arrivée des WorldTeams à Montréal (Hôtel 
Delta)

Internationale

8 sept. Annonce des résultats du Critérium National de Montréal Internationale

9 sept. Annonce du jour Avis (diffusion GPCQM) Internationale

9 sept. Minute de silence pour Clément Ouimet lors de la présentation d’
Équipe Canada

9 sept. Point de presse – David Lappartient, Hadrien Parizeau et M. Arsenault.

9 sept. Point de presse – Gagnants du Grand Prix Cycliste de Montréal Présence médias, web, médias sociaux Internationale

10 sept. Annonce des résultats du Grand Prix Cycliste de Montréal Communiqué  (diffusion GPCQM et CNW (Canada et États-Unis) Internationale

22 au 30 
sept

Championnat du monde de Cyclisme sur route - Autriche Innsbruck 
2018

Représentation et reportages pour les réseaux sociaux Internationale

19 nov. Gala FQSC 
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ANNEXE F - Calendrier du Plan de promotion 2018

Pour un meilleur aperçu, 

123

https://drive.google.com/open?id=1OO0S3Q-k7Wc30JH71WvGzzvUt-LpSH3Z
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Événements GPGQM

États financiers
au 30 septembre 2018

Rapport de I'auditeur indépendant

États financiers

Résultats et actif net

Flux de trésorerie

Situation financière

Notes complémentaires

Annexe

2-3

4

5

6

7-11
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o Raymond Chabot
GrantThornton

Rapport de I'auditeur indépendant

Aux administrateurs de
Événements GPCQM

Raymond Chabot
Grant Thornton s.E.N.c.R.L.

Bureau 2000
Tour de la Banque Nationale
600, rue De La Gauchetière Ouest
Montréal (Québec)
H38 418

T 514 878-2691

Nous avons effectué I'audit des états financiers ci-joints de I'organisme
Événements GPCQM, qui comprennent l'état de la situation financière au
30 septembre 2018 et les états des résultats et actif net et des flux de trésorerie
pour I'exercice terminé à cette date, ainsi qu'un résumé des principales
méthodes comptables et d'autres informations explicatives.

Responsabilité de la direction pour les états financiers

La direction est responsable de la préparation et de la présentation fidèle de ces
états financiers conformément aux Normes comptables canadiennes pour les
organismes sans but lucratif, ainsi que du contrôle interne qu'elle considère
comme nécessaire pour permettre la préparation d'états financiers exempts
d'anomalies significatives, que celles-ci résultent de fraudes ou d'erreurs.

Responsabil ité de l'auditeur

Notre responsabilité consiste à exprimer une opinion sur les états financiers, sur
la base de notre audit. Nous avons effectué notre audit selon les normes d'audit
généralement reconnues du Canada. Ces normes requièrent que nous nous
conformions aux règles de déontologie et que nous planifiions et réalisions I'audit
de façon à obtenir I'assurance raisonnable que les états financiers ne
comportent pas d'anomalies significatives.

Un audit implique la mise en æuvre de procédures en vue de recueillir des
éléments probants concemant les montants et les informations fournis dans les
états financiers. Le choix des procédures relève du jugement de I'auditeur, et
notamment de son évaluation des risques que les états financiers comportent
des anomalies significatives, que celles-ci résultent de fraudes ou d'erreurs.
Dans l'évaluation de ces risques, I'auditeur prend en considération le contrôle
interne de I'entité portant sur la préparation et la présentation fidèle des états
financiers afin de concevoir des procédures d'audit appropriées aux
circonstances, et non dans le but d'exprimer une opinion sur I'efficacité du
contrôle interne de I'entité. Un audit comporte également l'appréciation du

Membre d€ Grant Thornlon lnlernational Ltd rcgt.com
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caractère approprié des méthodes comptables retenues et du caractère
raisonnable des estimations comptables faites par la direction, de même que
I'appréciation de la présentation d'ensemble des états financiers.

Nous estimons que les éléments probants que nous avons obtenus sont
suffisants et appropriés pour fonder notre opinion d'audit.

Opinion

À notre avis, les états financiers donnent, dans tous leurs aspects significatifs,
une image fidèle de la situation financière de I'organisme Événements GPCQM
au 30 septembre 2018 ainsi que des résultats de ses activités et de ses flux de
trésorerie pour I'exercice terminé à cette date, conformément aux Normes
comptables canadiennes pour les organismes sans but lucratif.

,q"r-/ û(./'* ârr-trû--,â s.e.'{.e. R. L.

Montréal
Le 27 novembre 2018

l CPA auditeur, CA permis de comptabilité publique no A121364
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Événements GPCQM
Résultats et actif net
pour I'exercice terminé le 30 septembre 2018

2018 2017
$ $

Produits
Subventions

Ville de Montréal
Ville de Québec
Gouvernement du Québec
Gouvernement du Canada
Sport Canada
Tourisme Montréal

Commandites
Événements
Licences de diffusion
Divers

Charges
Production télévisuelle
Marketing
Organisation des événements
Logistique
Salaires du personnel administratif, commissions et charges
sociales
Charges locatives
Frais de bureau
Télécommunications
Frais de déplacement
Honoraires professionnels
Frais de représentation et repas
Assurances
Autres
Créances douteuses
Frais bancaires
lntérêts sur I'emprunt bancaire
Perte de change
Amortissement des immobilisations corporelles

Excédent des produits par rapport aux charges
Actif net négatif au début

Actif net négatif à la fin

1 250
1 125

979
900

75
70

1 598
267
104

13

000
000
628
000
000
000
569
265
008
128

I 250
1 100

988
900

75
70

I 854
144
87
23

000
000
000
000
000
000
907
258
303
207

6 382 598 6 492675

920 000
1 528 527
2 176 507

817 204

212362
88 620
7 183
3 868
1 921

379 820
3 010

15 109
16 334

I 593
26 030

6 401

910 000
1 570 404
2 350 304

829 548

208
88
I
3

10
380

18
14
17

1

7
22

6

420
620
933
771
163
194
740
888
674
377
452
886
847
59

6212489 6 450 280

170 109
(234 8r9)

42 395
(277 214\

Les notes complémentaires font partie intégrante des états financiers.

(64 710) (234 81e)
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Événements GPCQM
Flux de trésorerie
pour I'exercice terminé le 30 septembre 2018

2018 2017
$ $

ecryrÉs DE Foucrtov N EMENT
Excédent des produits par rapport aux charges
Éléments hors caisse

Amortissement des immobilisations corporelles
Variation nette d'éléments du fonds de roulement

Flux de trésorerie liés aux activités de fonctionnement

ACTIV'TÉS DE FINANCEMENT
Variation nette de I'emprunt bancaire et flux de trésorerie liés aux
activités de financement
Augmentation (diminution) nette de l'encaisse
Encaisse au début

Encaisse à la fin

170 109

620 830

42 395

59
(648 052)

790 939 (605 598)

(250 001) 250 001

540 938
363 463

(355 5e7)
719 060

904 401 363 463

Les notes complémentaires font partie intégrante des états financiers
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Evénements GPCQM
Situation financière
au 30 septembre 2018

2018 2017
$ $

ACTIF
Court terme

Encaisse
Comptes clients et autres créances (note 3)
Subventions à recevoir (note 4)
Stocks
Frais payés d'avance

PASS'F
Court terme

Emprunt bancaire (note 5)
Comptes fournisseurs et autres dettes de fonctionnement
(note 6)

ACTIF NET NÉGATIF NON AFFECTÉ

904 401
443 009

1 192 142
t6 405
r9 000

363 463
737 085

1632664
27 237
15 500

2 574 957 2775 949

250 001

2 639 667 2760767
2 639 667

(64 710)
3 010 768
(234 819

2 574 957 2775 949

Les notes complémentaires font partie intégrante des états financiers.

Pou

r
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Evénements GPCQM
Notes complémentaires
au 30 septembre 2018

1 . STATUTS ET OBJECTIFS DE L'ORGAAI'SME

L'organisme, constitué en vertu de la Partie lll de la Loi sur les compagnies (Québec), a pour
objectifs d'organiser et de promouvoir le Grand Prix Cycliste de Montréal et le Grand Prix Cycliste
de Québec. ll est un organisme à but non lucratif au sens de la Loi de I'impôt sur le revenu.

2. PRINCIPALES MÉTHODES COMPTABLES

Base de présentation

Les états financiers de I'organisme sont établis selon les Normes comptables canadiennes pour
les organismes sans but lucratif.

Estimations comptables

Pour dresser les états financiers, la direction de I'organisme doit faire des estimations et poser
des hypothèses qui ont une incidence sur les montants présentés dans les états financiers et les
notes y afférentes. Ces estimations sont fondées sur la connaissance que la direction possède
des événements en cours et sur les mesures que I'organisme pourrait prendre à I'avenir. Les
résultats réels pourraient être différents de ces estimations.

Actifs et passifs financiers

Evaluation initiate

Lors de l'évaluation initiale, les actifs et les passifs financiers de I'organisme provenant
d'opérations non conclues avec des apparentés ainsi que ceux provenant d'opérations conclues
avec des parties qui n'ont pas d'autre relation avec I'organisme qu'en leur qualité de membres de
la direction (ainsi que les membres de la famille immédiate) sont évalués à la juste valeur qui est,
dans le cas des actifs financiers ou des passifs financiers qui seront évalués ultérieurement au
coût après amortissement, majorée ou diminuée du montant des commissions et des coûts de
transaction afférents.

Evaluation ultérieure

À chaque date de clôture, les actifs et les passifs financiers de I'organisme sont évalués au coût
après amortissement (incluant toute dépréciation dans le cas des actifs financiers).

En ce qui a trait aux actifs financiers évalués au coût après amortissement, I'organisme
détermine s'il existe des indications d'une possible dépréciation. Dans I'affirmative et si
I'organisme détermine qu'il y a eu, au cours de l'exercice, un changement défavorable important
dans le calendrier ou le montant prévu des flux de trésorerie futurs d'un actif financier, une
réduction sera alors comptabilisée à l'état des résultats à titre de moins-value. La reprise d'une
moins-value comptabilisée antérieurement sur un actif financier évalué au coût après
amortissement est comptabilisée aux résultats au cours de I'exercice où la reprise a lieu.
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Événements GPCQM
Notes complémentaires
au 30 septembre 2018

2 - PRtNCtPAteS ¡UÉTUODES COMPTABTES (suiúe)

Constatation des produits

Apports

L'organisme applique la méthode du report pour comptabiliser les apports. Selon cette méthode,
les apports affectés à des charges d'exercices futurs sont reportés et constatés à titre de
produits au cours de I'exercice où sont engagées les charges auxquelles ils sont affectés. Les
apports non affectés sont constatés à titre de produits lorsqu'ils sont reçus ou lorsqu'ils sont à
recevoir si le montant à recevoir peut faire I'objet d'une estimation raisonnable et que son
encaissement est raisonnablement assuré. Les apports reçus à titre de dotations sont présentés
comme des augmentations directes de I'actif net.

Commandites, événements, licences de diffusion et produits divers

Les produits de commandites, d'événements et de licences de diffusion, et les produits divers
sont constatés à titre de produits conformément à I'entente entre les parties, lorsque les services
ont été fournis ou que les événements cyclosportifs ou la diffusion ont eu lieu, que le montant est
déterminé ou déterminable et que le recouvrement est raisonnablement assuré. L'organisme
reçoit des commandites sous forme de fournitures et de services. Au cours de I'exercice, un
montant de 1 378 141 $ en commandites (1 638 175 $ en 2017) a étê constaté ainsi qu'un
montant de 40 000 $ en licences de diffusion (40 000 $ en 2017). De plus, des montants de
966 141 $, de 419 000 $ et de 33 000 $ ont été constatés dans les charges respectivement aux
postes Marketing, Organisation des événements et Logistique (961 155 $,683 000 $ et 34 020 $
en 2017).

Évaluation des stocks

Les stocks sont évalués au plus faible du coût et de la valeur nette de réalisation. Le coût est
déterminé selon la méthode du coût moyen pondéré.

Conversion des devises

L'organisme utilise la méthode temporelle pour la conversion des opérations libellées dans une
monnaie étrangère. Selon cette méthode, les éléments monétaires d'actif et de passif sont
convertis au cours à la date de l'état de la situation financière. Les éléments non monétaires
d'actif et de passif sont convertis aux cours historiques, à l'exception de ceux comptabilisés à la
juste valeur qui sont convertis au cours à la date de l'état de la situation financière. Les produits et
les charges sont convertis au cours moyen de la période. Les gains et les pertes de change
afférents sont comptabilisés dans les résultats de l'exercice.

3. COMPTES CLIENTS ET AIJTRES CRÉA'VCES
2018 2017

Comptes clients
Avances à des administrateurs, sans intérêt
Taxes à la consommation à recevoir

$
131 346

1 132
310 531

$
225 862

1 132
510 091

443 009 737 085
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Événements GPCQM
Notes complémentaires
au 30 septembre 2018

4 - SUBVENTTOilS À neCeVOn
2018 2017

Ville de Montréal
Ville de Québec
Gouvernement du Québec
Gouvernement du Canada
Sport Canada
Tourisme Montréal

1 192142 1 632664

5. EMPRUNT BANCAIRE

L'organisme dispose d'un crédit d'exploitation sous la forme d'un emprunt bancaire d'un montant
autorisé de 1 085 000 $ (1 130 000 $ en 2017) portant intérêt au taux préférentiel plus 1,5 % (taux
préférentiel plus 1 ,75 o/o en 2017) (5,20 o/oi 4,95 o/o en 2017). Toute somme utilisée relative à
l'édition 2018 des Grands Prix Cyclistes devra être remboursée avant le 31 mars 2019. De plus,
I'organisme dispose d'une facilité de crédit additionnelle sous forme de cartes de crédit portant
intérêt au taux de 19,99 % et d'un montant autorisé de 50 000 $. Ces facilités de crédit sont
renouvelables en février 2019 et sont garanties par une hypothèque de 1 500 000 $ grevant
I'universalité des biens de l'organisme, de même que par un cautionnement de 567 500 $ d'une
société contrôlée par des administrateurs communs. L'organisme n'a versé aucune contrepartie
en échange de ce cautionnement. En vertu de la convention de crédit, l'organisme doit respecter
certaines clauses restrictives.

6 . COMPTES FOUR'V'SSEURS ET AUTRES DETTES DE FONCTIONNEMENT

2018 2017
$ $

Comptes fournisseurs et charges à payer
Sociétés contrôlées par des administrateurs communs
Autres

Billet à payer à une société contrôlée par des administrateurs
communs, sans intérêt

$
125 000
112 500
299 228
528 100

75 000
52 314

$
1 25 000
110000
441 600
900 000

3 750
52 314

711 312
I 375 510

623795
I 584 127

552 845 552 845

2 639 667 2760767



10

Événements GPCQM
Notes complémentaires
au 30 septembre 2018

t - opÉnerrows covcLuls AVES oes soclÉrÉs corurRoÉes pAR DEs
ADMINISTRATEURS COMMU N S

2018 2017
$ $

Produits
Commandites
Événements

Charges
Production télévisuelle
Marketing
Organisation des événements
Logistique
Salaires du personnel administratif, commissions et charges
sociales
Charges locatives
Frais de bureau
Télécommunications
Honoraires professionnels
Frais bancaires

29 437

920 000
258 131
158 687
72 430

212362
88 620
2 528

359 130
3 108

2 190

910 000
317 714
213 228
71 086

208 420
88 620

1 518
50

364 634

Ces opérations ont été conclues dans le cours normal des activités et sont mesurées à la valeur
d'échange.

8. ENGAGEMENT

L'organisme s'est engagé, d'après un contrat de gestion conclu avec une société contrôlée par
des administrateurs communs et échéant le 31 décembre 2019, à verser 5 % des produits du
Grand Prix Cycliste de Montréal et du Grand Prix Cycliste de Québec en échange de services de
gestion. Le contrat est renouvelable automatiquement pour une période additionnelle
correspondant à la durée de la licence que I'organisme obtiendra de I'Union Cycliste lnternationale
lors de son renouvellement.

9 - RTSSUES FT VAwCTERS

Risque de crédit

L'organisme est exposé au risque de crédit relativement aux actifs financiers comptabilisés à
l'état de la situation financière. L'organisme a déterminé que les actifs financiers I'exposant
davantage au risque de crédit sont les comptes clients, les avances et les subventions à
recevoir, étant donné que le manquement d'une de ces parties à ses obligations pourrait entraîner
des pertes financières importantes pour I'organisme.

Risque de marché

Les instruments financiers de I'organisme I'exposent au risque de marché, plus particulièrement
au risque de change et au risque de taux d'intérêt, lesquels découlent à la fois des activités de
fonctionnement et de financement.
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Événements GPCQM
Notes complémentaires
au 30 septembre 2018

9 - RTSQUES FINANCIERS fsuife)

Risgue de change

L'organisme réalise la plupart de ses transactions en dollars canadiens. Le risque de change
découle des produits et des charges libellés dans une monnaie étrangère, lesquels sont
principalement effectués en euros. Au 30 septembre 2018,|'organisme est exposé au risque de
change en raison de I'encaisse et des comptes clients libellés en euros totalisant 1 125 $
(619 000 $ au 30 septembre 2017) ainsi que des comptes fournisseurs et autres dettes de
fonctionnement libellés en euros, en dollars américains et en francs suisses totalisant
respectivement 493 702$,9 430 $ et 17 833 $ (589 634 $,2 814 $ et 0 $ au 30 septembre 2017)

Rrsgue de taux d'intérêt

L'organisme est exposé au risque de taux d'intérêt relativement aux passifs financiers portant
intérêt à taux fixe.

La facilité de crédit sous forme de cartes de crédit porte intérêt à taux fixe et expose donc
I'organisme au risque de variations de la juste valeur découlant des variations des taux d'intérêt.

Risque de liquidité

Le risque de liquidité de I'organisme est le risque qu'il éprouve des difficultés à honorer des
engagements liés à ses passifs financiers. L'organisme est donc exposé au risque de liquidité
relativement à I'ensemble des passifs financiers comptabilisés à l'état de la situation financière
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Événements GPCQM
Annexe
pour I'exercice terminé le 30 septembre 2018
(non audité)

Grand Prix

Cycliste de

Québec

Grand Prix

Cycliste de

Montréal

Produits
Subventions

Ville de Montréal
Ville de Québec
Gouvernement du Québec
Gouvernement du Canada
Sport Canada
Tourisme Montréal

Commandites
Événements
Licences de diffusion
Divers

Charges
Production télévisuelle
Marketing
Organisation des événements
Logistique
Salaires du personnel administratif,
commissions et charges sociales
Charges locatives
Frais de bureau
Télécommunications
Frais de déplacement
Honoraires professionnels
Frais de représentation et repas
Assurances
Autres
Frais bancaires
lntérêts sur I'emprunt bancaire
Perte de change

Excédent (insuffisance) des produits par rapport
aux charges

Total

$ $

1 250 000
1 125 000

489 814
450 000

37 500

803 285
150 088
52 004
12 064

3 119 755 3262843 6 382 598

$

489 814
450 000

37 500
70 000

795 284
117 177
52 004

1 064

1 250
1 125

979
900

75
70

1 598
267
104

13

000
000
628
000
000
000
569
265
008
128

460 000
762 241

1 181 121
368 768

460 000
766 286
995 386
448 436

106
44

3

1

181

310
511
857
944
910
484
554
167
885
256
201

189
1

7
I
4

13
3

920 000
1 528 527
2 176 507

817 204

106
44

3

2

189
1

7

I
4

12
3

181

310
672
011
977
910
526
555
167
708
774
200

212
88

7
3
I

379
3

15
16
I

26
6

362
620
183
868
921
820
010
109
334
593
030
401

3 157 121 3 055 368 6212489

(37 366) 207 475 170 109
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GRAND PRIX CYCLISTES DE QUÉBEC ET DE 
MONTRÉAL - 
MÉTHODOLOGIE



SCHÉMA DES 12 INDICATEURS POUR LE MINISTÈRE DU TOURISME
Grand Prix Cycliste de Québec

 



SCHÉMA DES 12 INDICATEURS POUR LE MINISTÈRE DU TOURISME
Grand Prix cycliste de Montréal 

 



SCHÉMA DES 12 INDICATEURS POUR LE MINISTÈRE DU TOURISME
Grands Prix Cyclistes de Québec et de Montréal 



GRAND PRIX CYCLISTE DE QUÉBEC 
DÉPENSES DES VISITEURS PAR PERSONNE

Par personne Excursionnistes
Touriste du 

Québec

Touriste de 
l’extérieur du  

Québec Moyenne



GRAND PRIX CYCLISTE DE QUÉBEC 
 TOTAL DES DÉPENSES DES VISITEURS

Total Excursionistes
Touristes du  

Québec

Touristes de 
l’extérieur du 

Québec Total



GRAND PRIX CYCLISTE DE QUÉBEC – 
DÉPENSES DES VISITEURS AJUSTÉES SELON L’IMPORTANCE

Total Excursionistes
Touristes du 

Québec

Touristes de 
l’extérieur du 

Québec Total



GRAND PRIX CYCLISTE DE MONTRÉAL 
 DÉPENSES DES VISITEURS PAR PERSONNE

Par personne Excursionistes

Touriste 
du 

Québec

Touriste de 
l’extérieur du 
Québec Moyenne



GRAND PRIX CYCLISTE DE MONTRÉAL 
 TOTAL DES DÉPENSES DES VISITEURS

Total Excursionistes
Touristes du 

Québec

Touristes de 
l’extérieur du 

Québec Total



GRAND PRIX CYCLISTE DE MONTRÉAL 
DÉPENSES DES VISITEURS AJUSTÉES SELON L’IMPORTANCE

Total Excursionistes
Touristes du 

Québec

Touristes de 
l’extérieur du 

Québec Total



GRANDS PRIX CYCLISTES DE QUÉBEC ET DE MONTRÉAL – 
DÉPENSES DES VISITEURS AJUSTÉES SELON L’IMPORTANCE

Total Excursionistes
Touristes du 

Québec

Touristes de 
l’extérieur  du 

Québec Total



GRANDS PRIX CYCLISTES DE QUÉBEC ET DE MONTRÉAL –  
ASSISTANCE DES PARTICIPANTS



GRANDS PRIX CYCLISTES DE QUÉBEC ET DE MONTRÉAL – 
RÉSULTATS DE L’IMPACT ÉCONOMIQUE

  



GRANDS PRIX CYCLISTES DE QUÉBEC ET DE MONTRÉAL – 
RÉSULTATS D’IMPACT ÉCONOMIQUE - COMBINÉS

 



Impact
économique 
Résultats  
détaillés

QUÉBEC



Impact 
économique
Résultats  
détaillés

MONTRÉAL



QUESTIONS?

mailto:tony.fisher@paradigmconsultinggroup.ca


Résultats du sondage et estimés 
d’assistance

Préparé par : Tony Fisher, consultant en EIE, ACTS
Date : octobre 2018

Rapport final 
Grands Prix cyclistes de Québec et de Montréal 2018



• Les Grands Prix cyclistes de Québec et 
de Montréal sont les deux seuls arrêts 
en Amérique du Nord du Circuit 
mondial de l’UCI.

• Les courses présentent 18 des 
meilleures équipes de cyclisme du 
monde ainsi que deux  équipes 
pro-continentales invitées et Équipe 
Canada.

• Le Grand Prix cycliste de Québec a eu 
lieu le 7 septembre, suivi du Grand Prix 
cycliste de Montréal le 9 septembre.

L’ÉVÉNEMENT



L’information concernant la composition et les dépenses des spectateurs aux courses des GPCQM 2018  a été 
colligée au moyen de sondages face à face réalisés sur place à chacune des épreuves. Le sondage recueillait 
l’information essentielle pour déterminer l’origine des spectateurs assistant à l’événement, les dépenses des 
visiteurs de l’extérieur de la ville de Québec et de Montréal et l’importance des GPCQM dans leur décision de se 
rendre dans les communautés hôtesses. Le sondage a été effectué à l’aide d’ordinateurs tablettes Samsung 
Galaxy avec le logiciel QuickTap Survey et le questionnaire était disponible tant en français qu’en anglais. Une 
copie du questionnaire se trouve dans l’Annexe.*
Dix-huit enquêteurs ont été embauchés et formés dans chaque communauté et se consacraient spécifiquement 
à l’enquête sous la supervision du consultant, plus un gestionnaire additionnel. Tous les enquêteurs provenaient 
d’université et de collèges locaux et étaient bilingues. Avant les courses, les enquêteurs ont reçu une formation 
d’une heure  sur l’utilisation des tablettes pour la cueillette des données, comment effectuer le sondage face à 
face et une description complète du questionnaire. Les enquêteurs ont été affectés tout autour du parcours de la 
course afin d’obtenir un échantillon représentatif. L’enquête débutait immédiatement à la suite du départ des 
courses (11 h tant à Québec qu’à Montréal) et se poursuivait jusqu’avant la fin imminente de la course (16 h). Les 
enquêteurs avaient comme consigne de circuler autour de la zone où ils étaient assignés et d’interviewer chaque 
troisième personne rencontrée afin d’obtenir un échantillon large de réponses. 

Québec
Au total, 702 répondants ont accepté de participer à l’enquête lors de l’édition 2018 du GPCQ. L’échantillon 
reflète l’information de 1 752 spectateurs, ce qui donne un intervalle de confiance +/- 2,3 % pour des résultats 
représentant l’ensemble des spectateurs. 

Montréal
À Montréal, 880 répondants ont accepté de participer. L’échantillon reflète l’information de 2 417 spectateurs, 
ce qui donne un intervalle de confiance de +/- 2,1 % pour des résultats représentant l’ensemble des spectateurs. 

LA MÉTHODOLOGIE



GRAND PRIX CYCLISTE DE QUÉBEC
ORIGINE DES SPECTATEURS

Origine 2018 2017 2016 2015

Québec 64 % 72 % 73 % 76 %

Ailleurs au 
Québec

10 % 14 % 14 % 15 %

Ailleurs au 
Canada

9 % 7 % 5 % 5 %

États-Unis 7 % 4 % 5 % 2 %

International 10 % 3 % 4 % 2 %

Total 100 % 100 % 100 % 100 %

Visiteurs 36 % 28 % 27 % 24 %

Note : il y avait un paquebot de croisière dans le port durant le GPCQ 2018



GRAND PRIX CYCLISTE DE QUÉBEC
DONNÉES DÉMOGRAPHIQUES DES SPECTATEURS

Genre Groupe d’âge
 

Revenu du ménage en 2017

Hommes 56 %  
16 ans et 

moins
7 %

 Refus de répondre / 

Ne sait pas 53 %

Femmes 44 % 17-34 18 %  
Moins de 25 k $ 4 %

35-65 58 %  
25 k $ à 75 k $ 19 %

Plus de 65 17 %  
75 k $ à 150 k k 19 %

 150 k $ et plus 5 %



GRAND PRIX CYCLISTE DE QUÉBEC
INFORMATION SUR LES SPECTATEURS

Durée du séjour 
sur le site 2018 2017 2016 2015

Moins de 2 heures 23 % 14 % 23 % 27 %

2 à 4 heures 24 % 19 % 24 % 26 %

Course en entier 53 % 67 % 53 % 47 %

Visite du Village des 
fans?

Oui 50 %

Non 35 %

Ne sait pas 15 %

Les spectateurs étaient invités à dire combien de temps ils avaient passé 

au Grand Prix cycliste de Québec 2018. Avec le beau temps en 2018, la 

durée du séjour sur le site du parcours de la course est revenue à ce qu’elle 

était en 2015 et 2016. Seulement 8 % des répondants ont indiqué qu’ils 

avaient passé moins d’une heure à observer la course. L’enquête a révélé 

qu’un partie à peine plus faible des visiteurs était allée au village des fans; 

toutefois, cela pourrait refléter l’augmentation des gens dans la partie du 

parcours dans le bas de la ville, particulièrement de la rue Des Glacis à la 

rue Buade.



GRAND PRIX CYCLISTE DE QUÉBEC
INFORMATION SUR LES SPECTATEURS

Aviez-vous visité le 
site Web du GPCQM 

(www.gpcqm.ca) 

Oui 48 %

Non 52 %

Sur une échelle de 1 à 5, quelle est la probabilité que 
vous assistiez à l’édition 2019 de :

GPC de Québec GPC de Montréal 

Local Visiteur Local Visiteur

1 – Très improbable 4 % 30 % 74 % 68 %

2 – Assez improbable 0 % 5 % 15 % 9 %

3 1 % 23 % 8 % 2 %

4 – Assez probable 12 % 14 % 0 % 7 %

5 – Très probable 83 % 28 % 3 % 14 %

http://www.gpcqm.ca/


GRAND PRIX CYCLISTE DE QUÉBEC
SOURCES D’INFORMATION

Source d’information Local Visiteur Total
Bouche à oreille / Word of Mouth 64 % 30 % 51 %

Publicité à la télé / TV Ads 34 % 30 % 32 %

Nouvelles / articles dans les médias / News / media 
articles

31 % 9 % 23 %

Affichage / Posters 27 % 2 % 18 %

Vu une course des GPCQM à la télévision / Saw a 
GPCQM race on TV

19 % 16 % 18 %

Internet / Réseaux Sociaux / Internet & social 
media

15 % 16 % 15 %

Publicité imprimée / Print ads 7 % 7 % 7 %

Publicité à la radio / Radio advertisements 9 % 2 % 7 %



GRAND PRIX CYCLISTE DE QUÉBEC 
APPEL DES COMMANDITAIRES (SANS AIDE)

Marque Rappel 
(%) Marque Rappel 

(%) Marque Rappel 
(%)

Ville de Québec 52 % Thule 6 % Journal de Montréal 2 %

TVA Sports 51 % Osprey 5 % Pedal 2 %

Lexus 50 % Cono sur 4 % Zeste 2 %

Québecor 38 % EF 3 % Louis Garneau 2 %

Air Transat 32 % Jura 3 % Cannondale 2 %

Government du Québec 23 % Déménagement Performance 3 % OTQ 3 %

Érable du Québec 21 % Newad 3 % CCBN 3 %

Gouvernement du 
Canada

17 % Radio 93 3 % Molson Canadian 67 1 %

Fairmont Château 
Frontenac

13 % Delta Hotels Montréal 2 % Production Dio 1 %

Ville de Montréal 10 % Location de chapiteaux 2 % Steel Space 1 %

Cliff Bar 8 % Tout en party 2 %

Journal de Québec 7 % Protocole 2 %



GRAND PRIX CYCLISTE DE MONTRÉAL
ORIGINE DES SPECTATEURS

Origine 2018 2017 2016 2015

Montréal 74 % 86 % 70 % 69 %

Ailleurs au 
Québec 11 % 8 % 10 % 14 %

Ailleurs au 
Canada 5 % 3 % 10 % 13 %

États-Unis 4 % 2 % 5 % 2 %

International 6 % 1 % 5 % 2 %

Total 100 % 100 % 100 % 100 %

Visiteurs 26 % 14 % 37 % 31 %



GRAND PRIX CYCLISTE DE MONTRÉAL
DONNÉES DÉMOGRAPHIQUES DES SPECTATEURS

Genre Groupe d’âge
 

Revenu du ménage 2017

Hommes 62 %  
16 ans et 

moins
15 %

 Refus de répondre/ 

Ne sait pas 29 %

Femmes 38 % 17-34 29 %
 
Moins de 25 k $

9 %

35-65 47 %  25 k $ à 75 k $ 24 %

Plus de 65 9 %  75 k $ à 150 k $ 27 %

 150 k $ et plus 11 %



GRAND PRIX CYCLISTE DE MONTRÉAL
INFORMATION SUR LES SPECTATEURS

Durée de 
séjour sur le 
site 2018 2017 2016 2015

Moins de 2 
heures 33 % 21 % 15 % 36 %

2 à 4 heures 23 % 32 % 30 % 24 %

Course entière 44 % 47 % 55 % 40 %

Visite du Village des 
fans?

Oui 62 %

Non 33 %

Ne sait pas 5 %

Le temps passé par les spectateurs sur le site du Grand Prix cycliste de 

Montréal était un peu plus court que lors des années précédentes en 

dépit du beau temps le jour de la course. La plupart des spectateurs 

étaient dans le secteur de l’Avenue du Parc et en montant sur la Côte 

Camillien-Houde, de telle sorte qu’un pourcentage relativement élevé 

des spectateurs sont allés au village des fans.



GRAND PRIX CYCLISTE DE MONTRÉAL
INFORMATION SUR LES SPECTATEURS

Aviez-vous visité 
le site Web du 

GPCQM 
(www.gpcqm.ca) 

Oui 53 %

Non 47 %

Quelle est la probabilité que vous assistiez à l’édition 2019 :

Sur une échelle de 1 à 5,
   GPC de 
Montréal 

  GPC de 
Québec 

Local Visiteur Local Visiteur

1 – Très improbable 4 % 16 % 66 % 57 %

2 – Assez improbable 6 % 7 % 14 % 4 %

3 11 % 9 % 9 % 11 %

4 – Assez probable 13 % 21 % 2 % 11 %

5 – Très probable 66 % 47 % 9 % 17 %

http://www.gpcqm.ca/


GRAND PRIX CYCLISTE DE MONTRÉAL
SOURCES D’INFORMATION

Source d’information Local Visiteur Total
Déjà venu aux courses du GPCQM avant 37 % 38 % 38 %

Bouche à oreille / Word of Mouth 33 % 29 % 32 %

Internet / Réseaux Sociaux / Internet & social media 25 % 37 % 28 %

Publicité à la télé / TV Ads 21 % 29 % 23 %

Affichage / Posters 15 % 8 % 13 %

Nouvelles / articles dans les médias / News / media 
articles 11 % 15 % 12 %

Publicité à la radio / Radio advertisements 12 % 9 % 11 %

Vu une course des GPCQM à la télévision / Saw a 
GPCQM race on TV 9 % 17 % 11 %

Publicité imprimée / Print ads 7 % 6 % 7 %



GRAND PRIX CYCLISTE DE MONTRÉAL 
 RAPPEL DES COMMANDITAIRES (SANS AIDE)

Marque Rappel 
(%) Marque Rappel 

(%) Marque Rappel 
(%) Marque Rappe

l (%)

Ville de Montréal 51 % Érable du Québec 17 %
Déménagement 
Performance

5 % Argon 18 1 %

TVA Sports 49 % Molson Canadian 67 15 % Pedal 5 % Bianchi 1 %

Québecor 39 % Osprey 14 % Langlois Chateau 4 % FM 98.5 1 %

Lexus 38 % Journal de Montréal 13 % Cliff 4 % Garneau 1 %

Thule 30 % Journal de Québec 10 % Newad 3 %

Air Transat 27 % Delta Hotels Montréal 9 % Subaru 3 %

Gouv. du Québec 27 % Évasion 7 % Cono sur 2 %

Gouv. du Canada 27 % Production Dio 6 % Espaces 2 %

Jura 20 % Location de chapiteaux 6 % Serdy 2 %

Ville de Québec 19 %
Fairmont Chateau 
Frontenac

6 % Trek 2 %

Université de Montréal 18 % Protocole 6 % EF 1 %

Zeste 17 % Tout en party 5 % Cannondale 1 %

Tourisme Montréal 17 % Steel Space 5 % Lemon Coco 1 %



GRAND PRIX CYCLISTE DE QUÉBEC – ASSISTANCE
Emplacement Distance 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018
Départ  / Arrivée 750 14 000 15 000 9 000 16 500 17 000 14 000 15 000

Parc des Champs de bataille 2 750 8 000 6 500 6 000 3 500 3 500 2 000 2 800

Grande-Allée Ouest 600 1 000 1 000 2 500* 1 600 1 800 1 400 1 600

Gilmour (2014 – Maguire) 900 1 000 3 600 6 000* 2 000 2 500 1 500 1 200

Boulevard Champlain 3 500 1 000 875 1 000* 1 200 1 500 800 1 500

Dalhousie 200 400 1 200 1 200 2 100 2 500 2 000 3 200

Côte de la Montagne (CDM) 400 8 500 8 000 8 500 8 500 8 500 6 000 4 000

CDM à des Glacis 1 500 4 000 6 000 5 000 11 000 12 500 10 000 14 000

Des Glacis à St-Jean 500 5 500 6 500 6 000 9 000 9 500 8 000 10 500

De la Fabrique à Buade 500 13 000 13 500 13 000 13 000 14 000 11 000 15 000

Du Fort 500 6 000 5 500 6 000 6 200 6 500 5 000 6 300

St-Louis à Départ / Arrivée 500 6 500 5 000 5 000 5 500 5 500 4 800 5 800

Total 12 600 68 900 72 675 69 200 80 100 85 300 66 500 80 900

    

Taux de rotation  1,4 1,27 1,29 1,41 1,34 1,28 1,36

Assistance totale  100 200 92 700 89 500  113 010 114 500 85 100 110 400



GRAND PRIX CYCLISTE DE MONTRÉAL - ASSISTANCE
Emplacement Distance 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018

D/A à chemin  Camillien-Houde 800 7 000 6 500 4 500 2 000 4 000 8 500 4 500

D/A à Ch. Camillien-Houde (zone du parc) 800 3 500 3 000 2 500 200 2 000 5 500 1 500

Côte au sommet 1 500 15 000 19 000 12 000 2 500 16 000 26 000 12 000

Sommet au km 4 1 700 6 500 6 000 4 000 500 3,000 5 500 3 000

Chemin de la Côte-des-Neiges 1 100 2 500 2 200 2 500 400 2 500 4 000 2 500

Gatineau, Maréchal, Decelles 800 1 800 1 500 1 300 600 1 500 2 500 1 300

Chemin  de la Polytechnique 900 4 000 2 900 1 500 500 2 000 2 800 1 500

Édouard-Montpetit 1 500 3 500 4 000 3 500 500 4 000 5 200 1 000

V.d.I / Ste-Catherine / Champagne 
(2012-2017 Côte Ste-Catherine 8,5km-10km)

1 500 9 000 8 500 5 000 400 6 000 7 100 1 200

Boulevard du Mont-Royal 
(2012-2017 Côte Ste-Catherine 8,5km-10km)

500 3 100 2 800 2 200 700 2 500 2 800 2 200

Ave du Parc (côté du Village, CSC à épingle à 
cheveux)

1 000 2 900 6 000 3 500 2 200 6 000 8 000 4 000

Ave du Parc (côté du Parc, épingle à cheveux à 
D/A)

800 2 200 2 400 2 000 400 1 000 3 000 3 000

Total 12 900 61 ,000 64 800 44 500 10,900 50,500 80 900 37 700

Taux de rotation  1,45 1,39 1,46 1,60 1,28 1,36 1,53

Assistance totale  88 200 90 000 64 800 17 400 64 680 110 100 57 700



GRAND PRIX CYCLISTES DE QUÉBEC ET DE MONTRÉAL 
MÉTHODOLOGIE

Un calcul clé dans la présente étude consiste à déterminer le nombre global de spectateurs qui ont assisté aux 

événements à Montréal et à Québec. Les évaluations initiales de la taille de la foule ont été effectuées dans les véhicules 

de poursuite pendant la durée de la course. Ces estimés ont été enrichis par le signal de la vidéo aérienne à partir des 

hélicoptères qui diffusaient la course, et ce, dans le but de produire des évaluations de spectateurs plus adéquates. Les 

décomptes de la foule ont été effectués au départ, à mi-parcours et à la fin de la course afin de déterminer le nombre de 

spectateurs à l’événement. 

En outre, les calculs d’assistance incluaient des mesures de rotation afin de tenir compte du fait que ce n’étaient pas tous 

les spectateurs qui seraient dans l’assistance pendant la durée entière de la course (les résultats de rotation sont dérivés 

des résultats des enquêtes sur le site).

La présente méthodologie a été utilisée pour estimer la taille de la foule aux GPCQM depuis le début des épreuves en 

2010.

 



Achalandage total
110 400

Local (<40 km)
63,2% (n = 69 826) 

Touristes
27,4 %  (n = 30 195)

Excursionistes
9,4 % (n = 10 379)

Nuitées-personnes
82 093 (2,7 nuits)

Visiteurs centrés
51,0 % des visiteurs (n 

= 20 520)

Dont 55,0 % en 
hébergement
commercial

6 604 210 $ de 
dépenses dans la 
région de Québec 
par les visiteurs 

centrés

Québec 
7,7 % (n = 8 492 ) 

de l’achalandage total

Ailleurs au Canada
6,6 % (n = 7 234) 

de l’achalandage total

États-Unis
4,9 % (n = 5 426) 

de l’achalandage total

Autres pays
8,2 % (n = 9 043) 

de l’achalandage total

SCHÉMA DES 12 INDICATEURS POUR LE MINISTÈRE DU TOURISME
Grand Prix Cycliste de Québec

 

Participants, entraîneurs, médias, 
organisation , etc.

550
(Jours de participation = 1 916)

19



Achalandage total
57 700

Local (<40 km)
73,6 % (n = 42 455) 

Touristes
16,2 %  (n = 9 343)

Excursionistes
10,2 % (n = 5 901)

Nuitées-personnes
35 409 (3,8 nuits)

Visiteurs centrés
68,0 % des visiteurs (n = 

10 433)

Dont 56,1 % en 
hébergement
commercial

3 038 008 $ de dépenses 
dans la région de 
Montréal par les 
visiteurs centrés

Québec 
4,0  % (n = 2 295) 

de l’achalandage total

Ailleurs au Canada
3,5 % (n = 2 014) 

de l’achalandage total

États-Unis
3,2 % (n = 1 846) 

de l’achalandage total

Autres pays
5,5 % (n = 3 189) 

de l’achalandage total

SCHÉMA DES 12 INDICATEURS POUR LE MINISTÈRE DU TOURISME
Grand Prix cycliste de Montréal 

 

Participants, entraîneurs, 
médias, organisation, etc.

464
(Jours de participation = 944)

20



Achalandage total
168 100

Local (<40 km)
66,8 % (n = 112 281) 

Touristes
23,5 % (n = 39 538)

Excursionistes
9,7 % (n = 16 280)

Nuitées-personnes
117 502 (3,0 nuits)

Visiteurs centrés
55,5 % des visiteurs 

(n = 30 953)

Dont 55,4 % en 
hébergement
commercial

9 642 218 $ de dépenses 
dans la région de Québec et 

de Montréal par les 
visiteurs centrés

Québec 
6,4 % (n = 10 787) 

de l’achalandage total

Ailleurs au Canada
5,5 % (n = 9 248) 

de l’achalandage total

États-Unis
4,3 % (n = 7 272) 

de l’achalandage total

Autres pays
7,3 % (n = 12 232) 

de l’achalandage total

SCHÉMA DES 12 INDICATEURS POUR LE MINISTÈRE DU TOURISME
Grands Prix Cyclistes de Québec et de Montréal 

Participants, entraîneurs, 
médias, organisation, etc.

550
(Jours de participation = 2 860)

21



QUESTIONS?
Si vous avez des questions concernant les résultats 
présentés dans ce rapport, veuillez communiquer 
avec :

Tony Fisher
613.266.6964
tony.fisher@paradigmconsultinggroup.ca 

Si vous souhaitez effectuer une autre étude d’EIE à 
l’aide du modèle meets.pro2.0 pour un événement 
futur, veuillez contacter : 
research@canadiansporttourism.com

mailto:tony.fisher@paradigmconsultinggroup.ca
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